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Sazetak

Cilj je ovog zavrSnog rada prikazati proces izrade dizajna aplikacije za prepoznavanje vrste gljiva.
Prepoznavanje vrste gljive prema fotografiji uvelike olakSava i1 ubrzava proces branja. Krajnji
proizvod obuhvaca i sazetak najvaznijih informacija o vrstama, dodatni edukativni sadrzaj te
povezivanje zajednice kako bi glavne informacije bile na jednom mjestu 1 lako dostupne. U
procesu berbe, odnosno prepoznavanja gljiva, ova aplikacija bit ¢e prvi korak koji ¢e omoguciti
jednostavno i brzo pronalazenje rezultata. Informacije koje bi mogle biti potrebne za dodatnu
sigurnost u rezultate prepoznavanja nalaze se u aplikaciji kako bi se proces branja i istrazivanja
olakS§ao te korisniku pruzio dodatnu sigurnost. Zbog prirode teme aplikacija ne moze biti sasvim

pouzdana pa korisnicima ne bi trebala biti jedini izvor informacija i krajnja potvrda rezultata.

Kljucne rijeci: dizajn, aplikacija, prepoznavanje gljiva, sveobuhvatnost, dostupnost informacija,

sigurnost korisnika

Summary

The goal of this paper is to show the process of designing a mushroom recognition app. Image
based mushroom recognition makes mushroom foraging significantly easier and faster. The final
product includes an overview of the most important information about a species, additional
educational content and community building in order to present a singular place for easily
accessible key information. In mushroom foraging and recognition this app will be the first step
which will enable the user to find the result in a simple and quick fashion. In order to offer the user
additional security and further streamline foraging, the app includes information which might be
needed to further confirm mushroom recognition results. Due to the nature of the subject matter,
the app can not be completely reliable so it should not be the users' only source of information or

final confirmation of results.

Key words: design, app, mushroom recognition, all-inclusive, information accessibility, user
safety, trustbuilding
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1. Uvod

Carstvo gljiva mnogobrojno je i raznoliko, obuhvaca puno sli¢nih vrsta od kojih se neke razlikuju
tek u najsitnijim detaljima. Pretpostavlja se da postoje milijuni vrsta gljiva, a poznato je i opisano
tek nekoliko desetaka tisu¢a. Budu¢i da ih se ne moze svrstati ni pod biljke ni Zivotinje, a mogu
nahraniti, izlijeciti ili ¢ak usmrtiti ljude, predstavljaju vrlo zanimljivu skupinu eukariota. Iako je
velik broj jo$ neotkriven, velika koli¢ina dosad poznatih 1 opisanih gljiva ubrzano nestaje zbog
promjena u okoliSu kojima se one ne mogu prilagoditi. Iz toga je razloga znanstvenicima vazno
brzo pronalaziti i popisivati Sto viSe vrsta. “Ne postoji pravilo ni metoda (osim laboratorijskih
analiza) pomocu kojih se mogu sa sigurnosc¢u razlikovati jestive od otrovnih gljiva” (Bozac, 2007).
Neke vrste razlikuju se samo u nijansama boje strucka. Metode koje jesu dostupne ne mogu drzati
korak s danasnjim potrebama digitalizacije u podrucju jestivih gljiva (Yin at al., 2022).

Tajanstveno carstvo gljiva privlaci pocetnike, zaokuplja amatere i ozbiljne sakupljace jer uvijek
ima novih vrsta koje se mogu nauciti i pronaci. Budu¢i da je nemoguce sa sigurnoscu tvrditi da se
uvijek na nekom podru¢ju mogu pronaci gljive, otkri¢e vrganja pod hrpicom lis¢a u Sumi
predstavlja veliki uspjeh. Kako svi iskusni gljivari znaju, vrlo je teSko ali i neodgovorno saznati
vrstu nepoznate gljive koriste¢i samo jedan izvor informacija. Preporuca se svaki put provjeriti
nepoznatu gljivu trazeci savjet iskusne osobe uz konzultaciju s literaturom. Iz navedenih razloga
uvijek postoji potreba za jo§ jednim pouzdanim nacinom provjere vrste gljive. Konkurentne
aplikacije ponudene na trziStu povezuje mogucnost prepoznavanja po fotografiji, no niti jedna nije
dovoljna da samostalno zadovolji korisnic¢ke potrebe. Problem bi rijesila jedna aplikacija koja bi,
uz glavnu funkcionalnost prepoznavanja vrste po fotografiji, na jednom mjestu pruzila najvaznije
informacije za brzo i §to pouzdanije prepoznavanje. Naravno, ovaj rad usmjeren je na vizualno
rjeSavanje problema dizajnom. Jednostavnim dizajnom prilagodenim ciljanoj skupini bit ce
olakSan pristup vaznim informacijama okupljenim na jednom mjestu. U radu su kao izvori

ve¢inom koriSteni specijalizirani priru¢nici koji pomazu sustavno provesti kroz proces dizajna.



2. Definiranje ciljeva i problema

Definiranjem glavnih ciljeva i potencijalnih problema na pocetku se ulaZze u buduénost procesa
izrade. Na taj se nacin osigurava konzistencija i lakSe usmjeravanje te se pomaze pratiti isplanirane
korake za koje se smatra da ¢e najucinkovitije dovesti do rjeSenja. Kako bi se §to jasnije 1 to¢nije

oblikovali ciljevi 1 problemi aplikacije, korisno je prvo odrediti elemente UX strategije.

UX strategija plan je djelovanja osmisljen za postizanje unaprijedenog stanja korisnickog iskustva
organizacije za vrijeme trajanja utvrdenog/predvidenog vremenskog razdoblja (Kaley at al.,
2022). Sastoji se od tri glavna elementa, a to su vizija (tj. navodi namjere), ciljevi (i njihova
mjerenja) te plan.

Definiranje vizije pomaze objasniti idealni zamisljeni ishod proizvoda te zasto ga se uopce zeli
posti¢i. Uzimaju¢i to u obzir, vizija aplikacije Puna koSara jest osmisliti §to pouzdaniju platformu
koja ¢e amaterskim sakuplja¢ima gljiva prakti¢no sluziti kao pomo¢ u prepoznavanju vrste.
Ciljevi sluze kako bi se mjerio napredak kojim se dolazi do vizije pa je tako glavni cilj brenda
pozicionirati se u mislima korisnika kao prvi korak koji na jednostavan nacin pomaze
prepoznavanju vrste te okuplja korisnike kako bi mogli uspjeSno medusobno pomagati i uc€iti. Od
odredenog broja korisnika o¢ekuje se stvaranje manje specifiéne zajednice koja bi trebala postati
samoodrziva u smislu pouzdanog pronalazenja odgovora. Broj korisnika te njihovo misljenje o
kvaliteti korisnickog iskustva pokazat ¢e u kojoj se mjeri postizu ciljevi odnosno krajnja vizija.

U planu je pokazano $to ¢e se poduzeti kako bi se postavljeni ciljevi ostvarili. Plan je Pune kosare
tocnim 1 preciznim informacijama pruziti korisniku samopouzdanje i alate kojim ¢e jednostavno
prepoznati gljivu prilikom branja. Tako ¢e se ste¢i povjerenje, a zadovoljni korisnik privuéi ¢e jos

drugih korisnika.

Kako bi se potencijalne probleme rijesSilo, mora ih se predvidjeti i osvijestiti. TeSko je dobiti
povjerenje korisnika, posebice na ovako specificnom podrucju gdje i najvecéi stru¢njaci mogu
pogrijesiti i gdje nema konkretne metode za sigurnu provjeru. Zato ¢e se, uz to¢nost informacija,
transparentnost sadrzaja i pruzanje potpore korisniku, razli¢itim principima psihologije dizajna

dodatno pruziti osjecaj povjerenja i poznatosti.



3.Istrazivanje

Istrazivanje je propitivanje; radi se o sustavnom promatranju ili ispitivanju kako bi se otkrilo §to
viSe Cinjenica. To je proces kojim dobivamo dokaze ili stjeCemo znanje o svijetu. Temelji se na
znanstvenim metodama koje su zauzvrat podrZane filozofskim nacelima o prirodi znanja i na¢inu
na koji nadogradujemo to znanje (McGivern, 2009). Ono nastaje nakon definiranja problema jer

nastoji pronaci temelj za njegovo rjeSavanje.

Prije razrade pojedinosti u odredenim fazama istrazivanja potrebno je jasno procijeniti brend kako
bi se odredilo na koje se aspekte viSe usmjeriti. Alat kojim ¢e se to posti¢i jest SWOT analiza koja
¢e pokazati snage, slabosti, moguénosti i prijetnje. Prema analizi uobli€it ¢e se temelj za daljnje
istrazivanje.

Kao glavna snaga isti¢e se mogucnost fotografiranja kojom se brzo dolazi do rezultata. To ¢e
korisnicima pomoc¢i kao brzo rjeSenje i prvi korak u dolaZzenju do sigurnog rezultata. Uz to, glavne
informacije koje pomazu u odredivanju vrste gljive bit ¢e logi¢no razvrstane i lako dostupne. Manji
edukativni dio mjesto je za provjeru i nadogradnju znanja, a sam dizajn predstavlja snagu jer
obuhvaca navedeno te logi¢no 1 jasno komunicira s korisnikom. Slabost je aplikacije Sto rezultati
ne mogu biti uvijek to¢ni, no to je slabost podrucja koje se bavi carstvom gljiva opcenito, a ovdje
je izrazitija jer se radi o umjetnoj inteligenciji koja dodatno ima i svoja ograni¢enja. Budu¢i da
ciljana skupina ima podvojena misljenja treba li vjerovati ovakvim oblicima istraZivanja, netocnost
rezultata samo ¢e pridonijeti njihovom nepovjerenju. Moguénost je opcija 3D prikaz vrsta kako bi
ih se jasnije predocilo 1 omogucilo zamje¢ivanja razlika i slicnosti u usporedbi sa stvarnom
gljivom. Prijetnja konkurencije jest §to postoje neke aplikacije s velikim brojem funkcionalnosti,

a neke su vrlo poznate $to bi korisnike moglo sprijeciti da isprobaju novu aplikaciju na trzistu.

Prema tome, ova aplikacija olakSat ¢e korisnicima prepoznavanje i odredivanje vrste gljive uz
pomo¢ fotografija. Uz pojednostavljivanje procesa trazenja korisnici ¢e mo¢i koristiti 1 dodatni
edukativni sadrzaj. Ukoliko 1 dalje pokazuju nepovjerenje u sposobnost aplikacije da prepozna
vrstu gljive, moguce ¢e biti postaviti upit Zajednici. Pozeljno je da aplikacija bude sposobna u

svakome trenutku, neovisno o uvjetima, pruziti Sto to€niji odgovor.



3.1. Istrazivanje korisnika — intervjui i ankete

Dizajn korisni¢kog iskustva smatra se uspjesSnim ako su korisnikove potraznje zadovoljene pa zeli
1 dalje nastaviti koristiti proizvod. Najbolji nacin kako saznati njihove Zelje 1 potrebe jest obratiti
se upravo potencijalnim korisnicima, a izostaviti nagadanje. Istrazivanje korisnika pomoci ¢e
upoznati se s problemima koje Zele rijesiti, saznati kako im pomoci, a mozda 1 otkriti dodatnu
vrijednost koju ¢e korisnici cijeniti ili koju nesvjesno trebaju. IstraZivanje je provedeno mijeSanim
metodama (i kvalitativno 1 kvantitativno) kako bi uz veéi mjerljiv broj informacija dobili i

detaljnije uvide te lakse odredili potrebe korisnika (McGivern, 2022).

3.1.1. Anketa

Prvo je provedeno kvantitativno istrazivanje anketom. Ona je omogudila ispitivanje veceg i
metodom puno su konkretniji 1 iskreniji jer anketa kratko traje i anonimna je Sto ispitanicima pruza
opusteniji osjecaj sigurnosti i neobaveznosti. Anketa o navikama gljivara sastojala se od 30 pitanja
kojima se, osim informacija izravno usmjerenih na sli¢ne aplikacije, nastojalo saznati 1 odgovore
o razli¢itim navikama odnosno potrebama razli¢itih ljudi. Anketu objavljenu u nekoliko gljivarskih
grupa na druStvenim mrezama rijeSilo je 152 ispitanika. Gotovo sva pitanja bila su ili otvorenog
tipa ili viSestruki odabir s mogu¢nos¢u dodavanja svojeg odgovora. lako podjednak broj, nesto
viSe Zena rijeSilo je anketu (njih 78). Ispitanici su bili iz svih ponudenih dobnih skupina, a
prevladavale su osobe izmedu 51 1 60 godina. Kao poticaj za bavljenje branjem gljiva ispitanici su
najvise navodili ljubav prema prirodi i ¢injenicu da vole jesti gljive, ali je Cest odgovor bio i utjecaj
obitelji i prijatelja te branje gljiva kao oblik druzenja i razonode. Od svih ispitanika 27 je ¢lanova
gljivarskog drustva, ali 35 ispitanika sudjeluje u aktivnostima gljivarskog drustva. Cak 40 %
potvrdilo je da ne koriste pomagala u prepoznavanju gljiva, a ostali su isticali da im pomaze
prirucnik, internet, aplikacija te savjet iskusnije osobe. Najces¢i razlog koji ispitanike sprjeCava da
odu u berbu jest nedostatak vremena 1 previse obaveza, a rjede losi vremenski uvjeti. Beraci su
najaktivniji u jesen i zimu (njih 129). Veéina odlazi u berbu nekoliko puta u sezoni, a najmanji
broj ¢ak nekoliko puta tjedno. Gotovo 19 % ispitanika bere sve jestive vrste koje poznaje i pronade,
ali su vrganji, suncanice 1 lisi¢arke navedene u vecini odgovora. Najjaca motivacija za branje
odredenih vrsta jest konzumacija (prehrana i izrada ljekovitih pripravaka) te lako prepoznavanje

pa su ispitanici sigurni u svoj odabir. Nisu skloni isprobavanju novih vrsta i onih koje ne znaju



prepoznati, a neke izbjegavaju jer im nisu ukusne. Ispitanici uglavnom beru koli¢ine koje su im
dovoljne za obrok, a manjina skuplja vece koli¢ine kako bi imala zalihe za razliCite namjene.
Izbjegavaju odredene vrste gljiva najvise zbog nesigurnosti i neznanja. Neki ispitanici ipak iz
radoznalosti beru nepoznate gljive, ali samo nekoliko primjeraka kako bi ih bolje prouéili i utvrdili
o kojim se vrstama radi. Najve¢i broj ispitanika obraca se nekom iskusnijem za pomo¢ u
provjeravanju vrste gljiva koje uberu, a nekolicina (njih 15) koristi aplikaciju kao pomo¢. Razlog
zbog kojeg ispitanici ne koriste aplikacije jest Sto nisu uopce upoznati s postojanjem takvih
aplikacija ili nemaju povjerenje u njihovu u€inkovitost i tocnost. Osobe mlade dobne skupine znaju
za aplikacije, a neki ih 1 koriste. Navedene su ShroomID, Mushroom Identify, Google Objektiv,
Picture Mushroom te slicna aplikacija za prepoznavanje biljaka PlantNet. Korisnici aplikacija
istaknuli su brzinu prepoznavanja, pokazivanje puno korisnih informacija i prakti¢nost kao vrlo
korisne strane koriStenja aplikacija. Kao negativne aspekte koriStenja aplikacija ispitanici navode
otezane uvjete fotografiranja gljiva (nedostatak svjetla, mjesto rasta, mutnoca, starost i oste¢enost
gljive...) te nepouzdanost zbog velikog broja sli€nih vrsta. lako su relativno zadovoljni koli¢inom
informacija koje aplikacije pruzaju, korisnici isticu kako nedostaje vise detalja te neki drugi korisni
oblik, npr. kratki video. Isto tako, navode kako bi moglo biti vise podataka o fizionomiji gljiva, uz
latinske navode trebalo bi dodati i Sto viSe lokalnih te naglasiti povezanost vrsta gljiva s vrstom

drvecéa uz koje najcesce rastu. Prikazana su pitanja iz ankete te graficki prikazi ve¢ine odgovora.



Anketa o navikama gljivara

1. Odaberite spol.
2. Odaberite dobnu skupinu kojoj pripadate.
3. 5to Vos je potaknulo da se poénete baviti branjem gljiva?
4. Jeste li Elan gljivarskog druitva?
5. Sudjelujete li u aktivnostima gljivarskog drustva (neovisno jeste L clan)?
4. Koristite li nedto od navedenog pri branju gljiva?
7 Koji Vas razlozi najéesie spriefavaju u odlasku u berbu gljiva?
&. U kojo godidnjo doba najéeide odlazite u berbu gljiva?
% Kolike éesto tijekom sezone odlazite u berbu gljiva?
10. Berete li sve jestive gljive?
1. Koje vrste gljiva berete?
12. Zasto berete te vrste?
13. Zasto ne berete odredene vrste gljiva?
14. ZaEto se bavite branjem gljiva?
15. Koju koli¢inu gljiva uberete u jednom odlasku?
14, Zasto izbjegavate odnosno zasto berete vrste koje ne poznajete?
17 Berete li jos neke Sumske plodove? Koje?
18. Odlazite u berbu somi ili u drustva?
1% Kako biste ocijenili svoje poznavanje gljiva?
20. Ma koji nadin provijeravate gljive koje ubereta?
21. Kenzumirate L gljive koje uberete?
22, Zelite li nouditi vide o gljivama?
23. Ma koji nadin Zelite vide nauditi o gljivama?
24, Koristite li aplikaciju/e za pomoé u prepoznavanju vrsta gljiva?
25. Zasto ne koristite aplikacije?
26, Koju aplikaciju koristite?
27 Znate li za jos neke slicne aplikacije?
28. Sto Vam se u aplikaciji pokazalo korisnim?
29 Sto Vam nije odgovaralo pri keristenju oplikacije?
30. Mudi li aplikacijo dovoljno informacija o gljivama?
31 Imate U prijedlog za poboljianje aplikacije?

—

Slika 3.1 Prikaz pitanja ankete



Odaberite spol.
152 odgovora

@ Musko
® Zensko

Slika 3.2 Graficki prikaz 1. pitanja

Odaberite dobnu skupinu kojoj pripadate.
152 odgovora

®<18
® 18-30
@ 3140
® 41-50
® 51-60
®>60

Slika 3.3 Graficki prikaz 2. pitanja



Jeste li ¢lan gljivarskog drustva?
152 odgovora

® Da
® Ne

Slika 3.4 Graficki prikaz 4. pitanja

Sudjelujete li u aktivnostima gljivarskog drustva (neovisno jeste li ¢lan)?
152 odgovora

® Da
® Ne

Slika 3.5 Graficki prikaz 5. pitanja



Koristite li nesto od navedenog pri branju gljiva?
152 odgovora

@ Priruénik

@ Internet

@ Mobilnu aplikaciju

@ Ne Kkoristim nista

@ Znanje svog oca

@ Pomo¢ onih koji znaju
@ Pitam prijatelja gljivara
@ Iskusnije gljivare

13V
Slika 3.6 Graficki prikaz 6. pitanja

U koja godisnja doba naj¢esée odlazite u berbu gljiva?

152 odgovora
@ Proljeée
® Ljeto
@ Jesen
® Zima

Slika 3.7 Graficki prikaz 8. pitanja



Koliko ¢esto tijekom sezone odlazite u berbu gljiva?
152 odgovora

@ Nekoliko puta tjiedno
56,6% @ Vikendima
@ Nekoliko puta u sezoni

Slika 3.8 Graficki prikaz 9. pitanja

Berete li sve jestive gljive?
152 odgovora

® Da
® Ne

82,2%

Slika 3.9 Graficki prikaz 10. pitanja
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Zasto ne berete odredene vrste gljiva?
152 odgovora

@ Nisu mi fine

@ Znam samo nekoliko vrsta pa ostale n...
@ Zbog slicnosti otrovnih/neotrovnih gljiva.
@ ne zanimaju me

@ Neke godine su povoljnije za neke gljive
® Zato

113V

Slika 3.10 Grafi¢ki prikaz 13. pitanja

Zasto se bavite branjem gljiva?
152 odgovora

Rekreacija

Prehrana

Druzenje

Prodaja

Razonoda

lzrada ljekovitih pripravaka.
Terapija :)

Licna satisfakcija

Mozak na pasu

Cijela anketa po mom mislje...
Sve navedeno

Ne bavim se branjem gljiva.—1 (0,7 %)
Proucavam gljive—1 (0,7 %)

0 25 50 75 100 125

101 (66,4 %)
72 (47,4 %)
60 (39,5 %)

78 (51,3 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)

Slika 3.11 Grafi¢ki prikaz 14. pitanja

@ Ima jako sliénih nejestivih pa ih ne zna...

@ Ostale ne jedemo, ali nismo ih ni probali.
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Koju koli¢inu gljiva uberete u jednom odlasku?
152 odgovora

@ Par primjeraka da provjerim koje su
@ Vise za obrok

@ Puno (za zalihe, prodaju, susenje, ...)
@ Sve koje pronadem

@® Ponekad nista
@ Koliko se pronade,
@ Vrlo malo

1713V

Slika 3.12 Graficki prikaz 15. pitanja

Odlazite u berbu sami ili u drustvu?
152 odgovora

Saml/a 59 (38,8 %)

S nekoliko prijatelja 112 (73,7 %)

U vec¢em poznatom drustvu

U gljivarske Setnje arganizirane
za gradanstvo
Kao ¢lan gljivarskog drustva 19 (12,5 %)

0 25 50 75 100 125

Slika 3.13 Graficki prikaz 18. pitanja

@ Pobrat ¢u sve §to nadem, odnosno kol...

12



Kako biste ocijenili svoje poznavanje gljiva?
152 odgovora

60

59 (38,8 %)

47 (30,9 %)
40

26 (17,1 %)
20

11 (7,2 %) 9 (5,9 %)

Slika 3.14 Graficki prikaz 19. pitanja

Na koji nacin provjeravate gljive koje uberete?
152 odgovora

Ne provjeravam

Provjerim na Internetu
Provjerim u strucnoj literaturi
Pitam nekoga iskusnijeg
Koristim aplikaciju za prepoz...
Pitam iskljucivo determinator...
Beremo samo ove dvije vrst...
Vrste koje beremo dobro poz...
Ne berem koje ne poznam....
Berem samo one za koje sa...
Berem samo gljive koje pozn...
Uvijek berem samo $to pozn...
Iskustvo

Kad nisam siguran ne ubere...
Mikroskop, molekularna anal...
Prvenstveno pitam iskusnije. ..
Berem ih od djetinjstva i ras...
Ja sam determinator-mentor
AKo nisam sigurna, Koristim. ...
Ne berem gljive.

Berem samo one koje 100%...
Prouc¢avam sa determinatori...
Sam ih determiniram jer sam...

41 (27 %)

32 (21,1 %)

45 (29,6 %)
73 (48 %)
7 (4,6 %)

13 (8,6 %)

1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)

Slika 3.15 Graficki prikaz 20. pitanja
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Konzumirate li gljive koje uberete?

152 odgovora
® Da
® Ne

Slika 3.16 Grafi¢ki prikaz 21. pitanja

Zelite li naugiti vise o gljivama?

152 odgovora
® Da
® Ne

Slika 3.17 Graficki prikaz 22. pitanja

14



Na koji na¢in Zelite vie nauciti o gljivama?
152 odgovora

U gljivarskom drustvu 56 (36,8 %)

1z literature

Pomocu aplikacije

Na Internetu

Ne Zelim

ne zelim

Ne zelim

U drustvu osobe koja pozna;...

I¢i u traZenje sa nekim tko p...

QOd iskusnih beraca

Organizirane gljivarske izloz...

Od osobe koja poznaje gljive

Ne Zelim naugiti vise

Na sve mogucée nacine treba...

Od determonatora

Od iskusnih gljivara, pa ond...

U razgovoru s deternatorima

uz pomoc iskusnije kolegice...

Ne zanimaju me gljive.

U gljivarskom drustvu organi...

Dovoljno mi je to $to znam ili...

Branjem s determinatorimai...

Hvala

Sam se educiram

49 (32,2 %)
45 (29,6 %)
2(1,3 %)
2(1,3 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)
1(0,7 %)

Slika 3.18 Graficki prikaz 23. pitanja

Koristite li aplikaciju/e za pomo¢ u prepoznavanju vrsta gljiva?
152 odgovora

® Da
® Ne

Slika 3.19 Graficki prikaz 24. pitanja

75 (49,3 %)

80
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3.1.2. Intervju

Nadalje, bilo je potrebno provesti kvalitativno istraZivanje u obliku intervjua nekoliko osoba.
Intervjui su bili odradeni uzivo s ukupno pet korisnika u trajanju od oko 40 minuta. Odgovori su
bili snimani. Na pocetku je pojasnjeno kako se odgovori snimaju da bi ih kasnije bilo lakSe
usustaviti 1 tocno navesti bez izostavljanja vrijednih detalja. U kratkom uvodu predstavljen je cilj
intervjua 1 naglaSeno je da se radi o opusStenom razgovoru bez to¢nih 1 neto¢nih odgovora kako bi
se osobe opustile i Sto iskrenije davale ne samo opSirne odgovore na pitanja, nego i dodatne

informacije.

Prvi intervju obavljen je s umirovljenikom iz Karlovca. On je strastveni gljivar pa je opsezno znao
odgovoriti na sva pitanja, posebno korisni bili su njegovi odgovori na nekoliko posljednjih pitanja
koja se izravno odnose na koristenje sli¢nih aplikacija. Druga ispitanica bila je studentica koja se
tek nekoliko godina bavi branjem gljiva pa se ne smatra iskusnom, ali je koristila aplikaciju pa je
pruzila vrlo dobar uvid u ponaSanje korisnika. Treca ispitanica, iako navodi kako nije redovita u
odlascima u branje gljiva, svojim je odgovorima pokazala perspektivu osobe koja nije izravno
ciljana skupina, ali moZe to postati. Zato je vazno znati i koje su potrebe takvih korisnika. Cetvrti
intervju pruZio je uvid u ponasanje osobe koja nije pocetnik, ali je zainteresirana nauciti jos viSe o
ovoj 1 sli¢noj temi pa su tako veci zahtjevi (npr. pokazala se potreba za edukacijskim dijelom).
Posljednji intervju proveden je s umirovljenicom koja nema naviku kori$tenja mobitela kada se
nalazi u prirodi (pa tako i aplikacija koje bi joj mogle pomo¢i), stoga ona odli¢no izrazava stavove

koji bi mogli predstavljati problem uspjeSnosti aplikacije.
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19.
20.
21.
22,
23
24,
25.
26.
27.

Dobar dan, ja sam Mirta. Studentica sam 3. godine preddiplomskog
studija dizajna na VU Algebra. Kao temu zavrSnog rada odabrala sam
izradu aplikacije koja pornaie pri branju gljiva. Aplikacija bi trebala olakSati
prepoznavanje i razlikovanje gljiva koje predstavija velik problem i Zesto
obeshrabruje ljude u bavljenju tom aktivnoséu.

Danas ¢emo voditl otvorenu diskusiiu u kejoj nema toénih ili netoénih
odgovora. Ovo su uglavnom pitanja o nadinu na kaoji se bavite tim hobijem
te ¢ mi to pruitl bolii uvid u publiku te pri definiranju ciljeva | problema.
Pomodi e mi pri izradi aplikacije kako bi bila $to kvalitetnija | adekvatnija
pomadi | pruZiti informacije. Planirano trajanje intervjua je pola sata, a ako
se slaZete, snimila bih razgover kako bi mi kasnije bilo lakSe sve toéno
zapisati.

Imate li pitanja prije nego 5to poénema?

. Bavite Ii se sakupljanjem gljilva? Kolike ozbiljno, koliko dugo, kolike Zesto, razlog
. Kako i zasto ste poceli sa tim hobijem?

. Bavite li se branjem gljiva tokom cijele godine ili samo u sezoni?

. Bavite li se sliénom aktivno&du?

. Berete Ii gljive sami ili u drustvu? Je li ta osoba/te osobe amater ili iskusan?

. Kako se prirpemate/$to nosite sa sobom kada idete u berbu?

. Koliko vremena provedete u berhi?

. Koji je razlog odlaska u berbu?

. Koliko ste iskusni?

. Konzumirate |i gliive koje uberete?

. Koliko gljiva berete (koli¢inski, koje vrste, preskacete li neke i zasto)?

. Koje su razlike kad berete sami i u drustvu?

. Na koji nagin provjeravate gjive koje ste ubrali?

. Gdje pronalazite informacije o gljiva?

. Uéite i aktivno i na koji naéin o drugim vrstama?

. Kako ste naudili prepoznatifbratifspremati gljive koje berete?

. Koji je cil] odlaska u berbu?

. Koristite li neka pomagala, npr knjiga (o gljivama), mobitel (za prepoznavanje,

snalaZzenje)? U demu Vam olakSavaju? Kolliko uestalo ih koristite?
Koju aplikaciju koristite? jeste |i probali neke druge?

Zasto je ta bolja od drugih?

Ma koji nacin ju koristite?

Sto bi u aplikaciji moglo biti bolje/éime ste zadovaljni?

Jeste li naucili nesto novo koristedi aplikaciju?

Koje su prednosti korigtenja aplikacije u Sumi?

Osjecate i se pouzdanije koristedi aplikaciju u berbi?

Mudi li aplikacija neke dodatne informacije?

Koristite li neke druge izvore za pomod u branju?

Slika 3.20 Prikaz pitanja intervjua
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3.1.3. Sinteza rezultata

Postignut je cilj istraZivanja prema kojemu je trebalo saznati informacije o navikama korisnika
koji nemaju potrebu ili odbijaju koristiti aplikaciju kao oblik pomo¢i, korisnika koji su amateri i
naucili su da postoje sli¢ne aplikacije (dakle ciljana skupina) te o navikama ljubitelja gljiva. Anketa
je pokazala kako vecina ispitanika koji ne koriste aplikacije zapravo i ne znaju za njih, ali
uglavnom ne protive se isprobati. Medutim, budu¢i da ne postoji svijest o proizvodu koji 1 nije
toliko rasiren, unaprijed je stvorena sumnja u isprobavanje novih metoda te nesklonost mijenjanju
ve¢ iskusanih. Iako je to¢no da koriStenje aplikacije nije sasvim pouzdana metoda prepoznavanja
gljiva (kao niti jedna druga metoda osim laboratorijskih analiza), ipak koristenje aplikacije ima
mnoge druge benefite — brzinu, prakticnost, veliku bazu podataka. Rezultati ankete kazuju da
korisnike treba nauciti da aplikacija ubrzava prvi korak u otkrivanju vrste gljive uz dodatne
sadrzaje, ali da ne pruza konacan odgovor kojeg bi se trebali drzati bez dodatne provjere.

Prema glavnim zaklju¢cima intervjua korisnicima je vazan dodatni sadrzaj koji ¢e prosiriti 1
obogatiti njihovo iskustvo. Osim to¢nog prepoznavanja gljive te ubrzavanja samog procesa
otkrivanja, oni zele znati viSe detalja o toj vrsti te zele procijeniti svoje znanje. Isto tako,
objedinjavanje svih vaznih informacija na jednom mjestu bilo bi idealno ne samo za ubrzavanje

procesa Sto sigurnijeg otkrivanja vrste, nego i u edukativne svrhe.
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3.2. Istrazivanje konkurencije

Odredene informacije dobivene istrazivanjem korisnika mogu predstavljati dobar temelj za
sljede¢i korak, istraZivanje konkurencije. Primjerice, u anketi su korisnici navodili aplikacije sa
slicnim funkcijama te kako ih i zaSto koriste. To je postavilo uvjet da se upravo te aplikacije treba
ukljuciti u analizu jer su izravna konkurencija. Daljnjim istraZivanjem pronadeno je joS nekoliko
aplikacija pa je prema tome sastavljena konkurencija i kompetitivna analiza. Aplikacije navedene
u anketi opisane su u nastavku, a cijela kompetitivna analiza s jo§ nekoliko konkurentnih aplikacija

vidljiva je u tablici.
3.2.1. Google objektiv

Ovo prosirenje ne nalazi se u kompetitivnoj analizi iako je izravna konkurencija, nego ¢e samo
kratko biti opisano jer ga je jedan ispitanik naveo u anketi kao pomo¢ koju ponekad koristi u
prepoznavanju. Svejedno, ne nudi dodatne sadrzaje nego samo nudi nekoliko moguc¢ih odgovora
odnosno google pretrazivanje uslikanog pojma. Jednostavnost ove aplikacije nije samo u manjku
sadrzaja (u odnosu na ostale aplikacije), nego je korisnicko sucelje odli¢no intuitivno dizajnirano.

wsT AT O wsT ATH ed Tl E

Google objektiv : v .ﬁ F Dodajte u pretrazivanje

Lietni vrgarj Boletusbetulicola  Kostanjes

Ljetni vrganj
Gljive:

Ljetni wrganj je gljiva koja raste u $umama Europe u

Ny kasnom ljetu i jeseni. Raste u bjelogoricnim i

7 vt o' crmogorignim $umama, U Hrvatsko] raste u umama do
Dodirnite gumb oki nadmoarske visine od oko 1200 m. Wikipedia

za pretrazivanje

Znanstveni naziv: Boletus edulis
Viga klasifikacija: Vrganji

Kategorija: Vrsta

Pawtatne informacije

[E desulivem tirezultad bifi korisni? Da  Ne

] @ 4

Slika 3.21 Ekrani apliakcije Google objektiva

19



3.2.2. Mushrooms app

Na prvi pogled vrlo amaterskog izgleda ova aplikacija pokriva glavninu vaznog sadrzaja. Na
pocetnom ekranu nalazi se pregledan glavni meni kojim se pristupa svim ostalim ekranima. Osim
vodica kroz vrste, popisa recepata, opcije prepoznavanja po fotografiji i po obiljezjima te povijesti,
mogucée je placanjem otkljucati dodatna proSirenja i dodatne sadrzaje. Navedena je 1
funkcionalnost “Rast po podrucju”, no nemoguce ju je otvoriti pa je vjerojatno da pokazuje mapu
rasta odredenih vrsta. S bilo kojeg ekrana na pocetni moguce je vratiti se jedino sistemskom
navigacijom mobitela. Jasno su izraZena upozorenja i jestivost vrsta. Vizualno je oblikovanje vrlo

jednostavno napravljeno, a simpaticnom izgledu pridonose ru¢no crtane ilustracije.

You further acknowledge that this
application is provided free of charge.
You are relinquishing all of your
future claims that you may have with
the creators of the app regarding its
functions.

| AGREE.

[*¥] MusHROOM RECIPES
¥0)  HISTORY

(—* IDENTIFICATION KEY
& GROWTH IN REGION
[t]+ EXTENSIONS

Bl Amanita caesarea

Amanita citrina

Amanita fulva

h Leucoagaricus
I" leucothites

i Amanita virosa

»

2048 9 O 0 & = Tl G 2048 B OO m w Sl 2049 T OO - = Sl 2050 DO O - = il @D
Filter results:
E Agaricus arvensis
v,
" Agaricus augustus p

Warnin : N

9 Size class > middle-sized
By launching the application, you agree =
that its creators do not accept any » i A e
responsibility for poisoning or death that ¥ Agaricus sylvaticus “|b) |
may occur as a result of ingestion or @, > ) >
other use of any mushroom.. C |

Agaricus T Prserics Bvola [Gop) >

You are also hereby warned that many mhi Q@ resence of volva (cup) >
fungi are poisonous and some are even Rzl ”‘ = .
lethally poisonous. Responsibility for the ot n
effects of the eating of the mushroom ) 2
rests solely with the individual who Agrocybe praecox m ¥ pd )
intends to eat or eat the mushrooms.. = ¥ Q9
Never gat any mushrooms unless you = Mycoimilen =
are absolutely sure they are edible. T ] Mbatrellug o m
This application can not determine that I2R| BROWSE GUIDE 1 i | FERUS YIS Agaricus ;‘&
certain mushroom is edible and can not = xanthodermus gl |
ensure that you wor get poisoned, 1§ RECOGNITION 7

® 9

| i{

m = AQHHCUS arvensis
~¢4< ABOUT ~
(:\ Filter:
. ® < [ @® < n ® <

Slika 3.22 Ekrani aplikacije Mushrooms app

3.2.3. ShroomlID

Pocetni ekran prenatrpan je sadrzajem. Dva menija, previSe gumba i klikabilnih elemenata iznimno
otezavaju snalazenje po aplikaciji te ukazuju na loSu informacijsku strukturu. Dizajn bi u tome
trebao pomoc¢i, no puno razli¢itih jakih boja na tamnoj pozadini, nekonzistentnost svih elemenata

(nejednake veli¢ine ikona, teksta) te nedostatak bilo kakve hijerarhije dodatno otezava korisnicko
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iskustvo. Unato¢ tome, aplikacija sadrzava vrlo veliku koli¢inu informacija koje omogucavaju vrlo

precizno prepoznavanje. Bogata je edukativnim sadrzajem te vrlo povezanom zajednicom.

s ATeTE T 5 e ATOTE BHATOTE
ShroomID 8 Ask ShroomID = Encyclopedia

@

o ity. AlLID requests a Offline Encyclopedia

Explore the world's most extensive mushraom catalog,

Quick Predictions > Post

: ! Z Species. Genera

Families 0 ‘Gourmet

Cantharellus

Takea Photo Import fram Gallery

Your Photo History > - . Edible Deadly i
E Boletus eduli

2 Offline Predictions 2N e : Poisonous : Psychoactive

Research & Learn i A : || Characteristic: Play Game >

4 Leam to identify myc
i of Y =

Step-by-Step Shroomfilter Groups

Viend= tespores
< Invite Friends.

ShroomTrainer

Slika 3.23 Ekrani aplikacije ShroomID

3.2.4. Mushroom Identify — Automatic

lako vizualno najdosljednija i vrlo dobro rasporedenog sadrzaja, ova aplikacija ima neke
nelogi¢nosti u rasporedu informacija. Na popisu svih vrsta vidljive su samo fotografije bez naziva
ili bilo kojih drugih informacija. Kada se otvori fotografija, prikazuju se samo najosnovnije
informacije opisa i upozorenje o slicnim vrstama. Nadalje, na upite moze se odgovoriti samo

imenom vrste bez dodatnih pojasnjenja koje su ponekad presudna za bolje razumijevanje.
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KORNATI

viel wants to identify a mushroom
|dentify a mushroom

Works affline, requires a lochnytel wants to identify a mushroom
powerful device.

&l wants to identify a mushroom

ylel wants to identify a mushroom

You can ask the community what they think about your

mushroom
results
L] Q 28 * = ° Q a5 * = e Q £ * = ° Q o2 * =
u @® < ] ® ] ] C] « L] C <

Slika 3.24 Ekrani aplikacije Mushroom Identify - Automatic
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Tip analize

Ciljana skupina

Ton komunikacije

Cijene

Moguénost prepoznavanja

fotografiranjem

Sigurnost

Edukacija

Dodatne informacije

Izbornik

PretraZivanje

Posebnosti

Dodatne biljeske

Book of mushrooms

indirektna

svi zainteresirani za
ucenje o gljivama

opusten, neobavezan

moguce platiti za verziju
bez oglasa

nema

na vise mjesta napisana
jestivost, ali premalo
istaknuta upozorenja

dosta informacija o
svakoj vrsti, malo
fotografija

velik broj dodatnih
sadriaja (€lanci,
¢injenica, ...)

jednostavan
ima

kalendar, “hunting time"
(koje trenutno rastu)

jasna podjela na jestvie i
nejestive, amaterski
izradeno

Mushroom Identifier

direktna

osobe kojima nabrzinu
treba pomod oko
prepoznavanja

formalniji od veéine

visoke, malo dostupnog
sadriaja bez plad¢anja

ima

gotovo uopde nije
istaknuto

par recenica o vrsti, link
na Wikipedai stranicu
vrste

linkovi na korisne videe
o vrsti

nema

nema

3D model dostupan za
neke gljive

dobar, jednostavan
dizajn, moguénost
izradde zbirki gljiva

Slika 3.25 Kompetitivna analiza 1. dio

Mushrooms app

direktna
svi zainteresirani

opusten, neformalan

jeftine, nekoliko
ekstenzija mogude platiti

ima

dobro istaknuta na vise
mjessta, nekoliko
upozorenja

zadovoljavajuca koli¢ina

informacija, malo fotografija

(vise sa ekstenzijom)

recepti

pregledan, jasan

ima

rast po regijima,

prepoznavanje po

karakteristikama,
povijest pretrazivanja

opcija usporedivanja
sliénih vrsta ( po
karakteristikama)
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Tip analize
Ciljana skupina
Ton komunikacije
Cijene
Moguénost prepoznavanja

fotagrafiranjem

Sigurnost

Edukacija

Dodatne informacije

Izbornik

Pretrazivanje

Posebnosti

Dodatne biljeske

3.2.5. Zakljuéak

ShroomID

direktna

svi zainteresirani

opusten

visoke
ima
nema upozorenja, lose
istaknuta otrovnost
velika koli¢ina sadrZaja,
o svim aspektima
gljivarstva i vrsta gljiva,

prenatrpancst sadrzaja

velik broj dodatnih sadrzaja,

kvizovi za u€enje, kako uzgajati

gljive, korisni linkovi,
enciklopedijo, u¢enje obiljeZja

prenatrpan, nejasan,
neintuitivan, los

raspored

ima

step-by-step prepoznavanje,

igre za edukaciju, mapa vrsta

i lokalne vrste, odliéna
povezanost zajednice

nekonzistentan dizajn,
zbunjujuée boje,

Shroomify Mushroom ID

indirektna

svi zainteresirani

vrlo opusten

jeftine, ekstenzije
omogudcavaju vise slika

nema

premalo upozorenja,
slabo istaknuta
otrovnost

nudi dosta informacija
korisnih, alil nema dodtanog
edukativnog sadrzaja

malo (savjeti za branje)

Jjednostavan, jasan,
pregledan

moguce po mjesecima
pretraziti najpopularnije
gljive koje tada rastu

prepoznavanje gljive po
obiljeZjima

Slika 3.26 Kompetitivna analiza 2. dio

Mushroom Identify - Automatic

direktna
svi zainteresirani

vrlo opusten

jeftine, moguée nadograditi
na premium verziju

ima

ima upozorenja i istice
otrovnost

sazete informacije i
fotografije o svakoj vrsti

nema

jednostavan, jasan

moguce nadi gljive po
lokaciji, jednostavan
edukativni kviz

vrlo dobra i jednostavna zajednica
(netko uploadad fotografiju gljive,
ostali mogu glasati koja je vrsta bez
puUNo rasprave)

Vecina aplikacija ima zadovoljavajuéu koli¢inu sadrzaja, no korisniku (prema navodima

anketiranih) nije uvijek dovoljno samo osnovno. Sli¢ne su po glavnoj funkciji, ali se najvise

razlikuju u dodatnim opcijama. Zajednicki problem jest lo§ raspored sadrzaja i teSko snalazenje

Sto smanjuje kvalitetu korisniCkog sucelja 1 iskustva koriStenja. Taj je problem rjeSiv dobro
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isplaniranim dizajnom koji ¢e se fokusirati na korisnika i prema njegovim potrebama organizirati

sadrzaj. Uc¢inkoviti dizajn sistem pomoci ¢e pojednostaviti i nauciti korisnika koristiti aplikaciju.
3.3. Ciljana skupina i njezini predstavnici

Vrlo je vazno otkriti probleme te pronac¢i u¢inkovit nacin njihovog rjesSavanja, ali to nije dovoljno.
Vazno je osvijestiti 1 razumjeti kome je proizvod namijenjen (Staiano, 2022). Prema podacima
prikupljenim u anketi moze se poceti analizirati personu ¢iji ¢e opis koristiti kao usmjerenje za sve
buduce faze projekta. Persona je opis predstavnika ciljane skupine, ona je tipi¢ni korisnik koji

obuhvaca zajednicke osobine pripadnika ciljane skupine.

Ciljanu skupinu ¢ine osobe starije od 40 godina kojima je hobi branje gljiva te nisu potpuni
pocetnici. Odlaze u Sumu ne samo u jeseni kad je sezona, nego uvijek kad su povoljne vremenske
prilike. Beru gljive koje poznaju i neke druge Sumske plodove. Sve gljive koje uberu koriste na
razli¢ite nacine, npr. za jelo, za suSenje, za pripremu ljekovitih pripravaka. Mogu prepoznati Ceste
vrste u Sumama u koje odlaze, imaju iskustva i predznanja, nisu potpuni pocetnici, ali nisu
profesionalni u tom podruc¢ju. Nove vrste koje pronadu moraju dodatno provjeriti kod osobe s vise
profesionalnog iskustva kako bi bili sigurni da su jestive i sigurne za konzumaciju. Budu¢i da
¢lanovi ciljane skupine nisu formalno obrazovani u tom podrucju, trebaju pomo¢ pri odredivanju
vrsta gljiva. Uvijek je opcija nositi knjigu, ali koriStenje aplikacije koja pomaze naci vrstu gljive
puno je prakti¢nija, a u nekim slu¢ajevima i pouzdanija $to daje dodatnu sigurnost nekome tko nije

profesionalac.
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mobitel koristi
svaki dan, ali vrlo

Eva Knezic

65 godina malo
umirovljenica ne koristi
drustvene mreze
Karlovac i aplikacije
VESELIJU

+ oko kuce ima mali vrt u kojem voli provaditi vrijeme i njegovati biljke,
veseli ju brati svoje, domace uzgojene, plodove

= zbog blizine Sume, cesto tamo boravi, a voli | sakupljati gljiive i ostale
sumske plodove kada ih ima

PROBLEMI ZELJE
- tesko joj je nekad zapamtiti + nije uvijek u vedem drustvu
puteve po novim 3umama pa ljudi koji dobro poznaju
se boji da se ne izgubi gljive, o sama se ne osjeca
« u pripremanju gljiva za svoju dovoljno sigurna u
obitelj vrlo je opreznao pa raspoznavanju vrlo sliénih
uvijek Zeli provjeriti gljive iz vrsta gljiva pa bi joj dobro
vige izvora, ali bi rado i dosla pomoc
probala neke nove samo joj + nekad bi rado zapisala

nedostaje sigurnosti pojedinosti o odredenoj
vrsti koje njoj olak3aju
prepoznavanje i po kojima
zna da ce lakse zapamtiti
tu vrstu

CILJEVI

* bila bi zadovoljnijo kada bi imala nesto praktiéno i jednostavno za
koristenje uz sto ce lak3e zapisivati 5to vidi

= Zeli odmah na licu mjesta provjeriti koja je vrsta koju vidi da ju ne
mora svaki put ubrati

Slika 3.27 Persona primarne ciljane skupine

Sekundarna ciljana skupina odnosi se na mlade osobe (25 — 30 godina) koje je zainteresirao hobi
branja gljiva. Odlaze brati gljive s ciljem opusStanja u prirodi 1 druzenja s prijateljima te im je
najvazniji socijalni aspekt. Uz druZenje zainteresirani su za ucenje o gljivama pa provjeravaju one
koje uberu i/ili zanima ih kada netko iskusniji govori o tome. Kada odlaze u berbu, nastoje Sto
manje stvari nositi sa sobom kako bi bili §to slobodniji i neoptereceni. Isto tako, istrazuju Sto sve

mogu napraviti s gljivama koje su ubrali, na koje ih nac¢ine pripremiti, skladistiti i ostalo. Imaju
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puno drugih obaveza pa ne stignu ¢esto odlaziti u berbu osim vikendima kada to organiziraju kao

druzenje i izlet s prijateljima.

Bruno Bili¢ mobitel koristi
nekoliko sati
28 godina dnevno

mag. elektrotehnike koristi puno
drustvenih mreza

Zagreb i drugih aplikacija

VESELI GA

= radi u informatickoj tvrtci (sjedi osam sati dnevno) pa mu je nakon
posla nojdraza aktivnost raditi nedto sasvim suprotno - joko je
aktivan, voli boraviti u prirodi, baviti se sportom

* na faksu je bio aktivan u KSETU u planinarskoj sekciji pa mu je
ostala navika planinarenja, organiziranja izleta, i sl.

* kada je sezona gljiva/u jeseni voli u svoje izlete s prijateljima uklopiti
i branje gljiva pa ih kasnije pripremiti i kuhati jer je vegetarijonac

PROBLEMI ZELJE
* nije vjest u prepoznavanju, * kada nabere gljive, uvijek
ali zna razlikovati par je oprezan prije no sto ih
najosnovnijih vrsta pa ide pripremati za jelo pa
samo te i bere, no €esto ga ih redovito provjeri sve
Zainteresiraju i druge kod prijatelja sa vise
nepoznate gljive koje vidi iskustva
po putu = htio bi biti samastalniji u
- nekada sa svojim prepoznavanju i sam
prijateljem determinatorom nauditi vise o novom
koji joko dobro zna gljive hobiju

ode u Setnju po Sumi pa mu
on pokazuje, no ne moze
sve zapamtiti Sto vidi

CILJEWVI

= nauditi vise vrsta gljiva da ih moze samostalno i sa sigurnoéu
prepoznati i konzumirati

+ bududi da je Eesto u sumi/planinarenju, nekad bi htio i odvesti
prijatelja na odredena mjesta u Sumi gdje je vidio neke gljive, ali ne
moZe uvijek zapamtiti gdje i koje

Slika 3.28 Persona sekundarne ciljane skupine
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3.4. Korisni€ko putovanje

Korisni¢ko putovanje nastoji prikazati kako ¢e se persona ponaSati koriste¢i proizvod u realnoj
situaciji. Sve §to ¢e korisnik pro¢i 1 o ¢emu ¢e razmiSljati, s kojim ¢e se negativnostima ili
trenutcima olakSanja susresti te §to ¢e pritom osjetiti jest vizualizirano u korisnickom putovanju.
Buduc¢i da su u prethodnoj fazi istrazivanja definirane dvije ciljane skupine, potrebno je za svaku

napraviti korisnicko putovanje.

3.4.1. Putovanje primarne ciljane skupine

Persona glavne ciljane skupine jest umirovljenica iz Karlovca. Eva u jesen vrlo ¢esto odlazi u Sumu
1 skuplja razli¢ite plodove koje konzumira pa je dobro upoznata sa Sumskim putevima i gdje ih
treba traziti. S najblizom susjedom vrlo ¢esto odlazi u Sumu radi drustva, ali i zato Sto je ona
dugogodisnja Clanica gljivarskog drustva pa joj puno pomaze oko raspoznavanja. Nedavno joj je
susjeda spominjala kako bi trebala preuzeti aplikaciju koja joj moZe pomoc¢i. Eva se na pocetku
protivila jer inace ne voli koristiti mobitel, ali ju je susjeda uvjerila da ju preuzme i isproba te se
uvjeri u jednostavnost koriStenja. Kod kuce se prijavila u aplikaciju pa buduc¢i da nije bila u Sumi
okruZena gljivama, nije imala volje isprobavati. Idu¢i dan odlucila je proSetati Sumom i, ako usput
pronade dovoljno vrganja ili nekih drugih gljive, pripremiti ih za ruc¢ak. Posljednjih nekoliko dana
bilo je ki$no, a Suma joj je u neposrednoj blizini kuce pa je bila gotovo sigurna da ¢e brzo pronaci
Sto zeli. Dok je brala vrganje, nai$la je na jedan s crvenim stru¢kom. Iako je iskusna i poznaje tu
gljivu, nije se mogla prisjetiti imena te je li ta gljiva otrovna ili bezopasna. Bilo joj je Zao ostaviti
gljivu ako je dobra ili ubrati i kasnije baciti. Prisjetila se aplikacije 1 odlucila probati moze i joj
pomoc¢i. Nakon §to ju je otvorila i uslikala gljivu, aplikacija je odmah ponudila odgovor da se radi
o otrovnoj gljivi. Ostavila je gljivu u zemlji, a na povratku je susjedi pokazala pronadenu gljivu u
aplikaciji. Susjeda je potvrdila da je na istom mjestu u Sumi vidjela tu vrstu gljiva. Eva se osjecala
sigurnije pa vjeruje da ¢e opet koristiti aplikaciju kada zatreba. Sljedeci put kad joj aplikacija

pokaze toCan rezultat, oznacit ¢e da je kvaliteta prepoznavanja dobra te dati povratnu informaciju.
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{ 4 f
FAZE KORACI DODIRNE TOCKE
korisnik je od prijatelja s
kojima odlazi u Sumu Euo za
Zelja za obrokom s aplikaciju
gljivama
POTREBA nakon toga ju je skinuo kako
bi je isprobao u Sumi
odlazak u sumu sa ciljem
nalaZenja vrganja
branje vrganja
pronalazak gljive vrlo
RAZMATRANJE slicne vrganju, ali sa [ ] ®
crvenom stapkom pa -
korisnik nije siguran
otvaranje aplikacije
. fot firanje ali koristi aplikaciju u Sumi kako
PRIHVACANJE S IS NS bi fotogroﬁm_o i prepoznao
| KORISTENJE oljivu
aplikacijo pronade vrstu i -~ A
odgovara i opisuy, ali je ta
otrovna @
korisnik ostavi tu gljivu i
USLUGA ubuée ju izbjegava Pokusajte nauéiti nesto o
svemu i sve o necemu.
kada provierava gliive kaje je ponovno koristi aplikaciju Thomas Huxley
ubrao, korisnik opet otvori kako bi dodatno provjerio i
aplikaciju i prisjeti se kako prisjetio se
izgleda ta otrovna vrsta SN,
sa prijoteljem koji je
iskusan potvrdi da je S’
POVRATNA aplikacija dobro
prepoznala vrstu
INFORMACIJA korisnik u aplikaciji oznaci korisnik ostavi recenziju u
kvalitetu prepoznavanja aplikaciji
\ s\ A W v

Slika 3.29 Korisnicko putovanje primarne ciljane skupine

3.4.2. Putovanje sekundarne ciljane skupine

Predstavnik sekundarne skupine jest Bruno, elektrotehnicar iz Zagreba, koji nema Siroko iskustvo
u raspoznavanju gljiva. Ve¢ se dugo bavi planinarenjem i penjanjem pa prati razlicite grupe 1
forume na drus$tvenim mrezama. Tamo je vidio pozitivnu recenziju za aplikaciju koja pomaze u
prepoznavanju gljiva. Tijekom vikenda s nekoliko je prijatelja organizirao planinarski izlet u
okolicu Samobora. Budu¢i da je jesen i oni ne idu po stazama nego po Sumi, prolaze pokraj puno
stabala kestena i gljiva. Medutim, ne mogu ni$ta ubrati i odnijeti sa sobom jer nemaju nikakve

platnene vrecice niti koSare i ne usude se brati gljive jer ih nitko od njih ne poznaje dovoljno dobro.
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Kako nailaze na puno gljiva, Bruno postaje sve znatizeljniji pa se prisjeti aplikacije. Odluci
preuzeti ju i isprobati iako nema pretjerana ocekivanja. Ipak, nakon kratke prijave i nekoliko
fotografiranih gljiva shvati da vrlo brzo dobiva rezultate. Primijetio je da se mogu oznaCavati
lokacije pa, kad uslika zanimljivu gljivu koja je bila jestivi Sumski kruh, upotrijebi tu moguénost
kako bi se znao sljedec¢i put vratiti na isto mjesto. Bruno je zadovoljan aplikacijom jer mu je
pomogla otkriti gljive upotrebom vrlo korisne funkcije. Kada se vratio iz Sume, pogledao je gljive
koje je pronasao te Citao sve detalje o njima. Posebno ga je zanimala gljiva Sumski kruh o kojoj je
dodatno pretrazio podatke na internetu te zaklju€io da je vecinu tih informacija ve¢ procitao u
aplikaciji. Kada se sljede¢i vikend ponovno vratio na isto mjesto koriste¢i aplikaciju, Sumski je
kruh ve¢ istrulio. Ipak, osjecao se ohrabreno pronalaskom te gljive pa je s prijateljima komentirao

kako je aplikacija korisna 1 to¢na.
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FAZE

POTREBA

RAZMATRANJE

PRIHVACANJE

| KORISTENJE

USLUGA

POVRATNA
INFORMACIJA

KORACI

korisnik se zeli naéi s
prijateljima za vikend

organiziraju zojednicki izlet
u Sumu

u Setnji Sumom nalaze
puno gljiva i kestena

ne mogu ih brati jer ih ne
POZNaju puNe i nemaju
kosare ili vrecice

korisnika zanimaju neke
vrste koje vidi

otvara aplikaciju i
fotografira gljive

aplikacija pronalazi vrste
gljiva

oznaéi lokaciju na kojoj je
nasao koju gljivu

kasnije korisnik provjerava vrste
koje je fotografirac i spremio te
detaljnije Cita o svakoj

u priruéniku kojemu vjeruje,
korisnik potvrdi da je to ta
oljiva

koje je pisalo da su jestive

kada opet odlazi u Sumu, vraca se
na te lokacije kako bi ubrao one za

DODIRNE TOCKE

korisnik je na Facebooku
vidio da je netko preporucio
aplikaciju

odluéio ju je skinuti

koristi aplikaciju za
prepoznavanje | paméenje
lokacije

korisnik ponovno koristi
aplikaciju kako bi si olaksac
trazenje

.
Y

Citam i zaboravim. Vidim i
zapamtim. U€inim i vjerujem.
Kenfucije

o0
N’

Ma koliko bilo izazovno
istraZivati nepoznato, jos je
izazovnije propitivati poznato.
Hans Kaspar

-«

3.4.3. Zaklju€ak korisni¢kih putovanja

Slika 3.30 Korisnicko putovanje sekundarne ciljane skupine

Iz ovoga iskustva saznajemo da bi korisnici cijenili kad bi aplikacija imala $to jednostavniji 1 brzi

log in. Budu¢i da se ponovno vracanje prethodnim pronalascima pokazalo vazno u oba slucaja, taj

ekran mora biti lako dostupan, a informacije na njemu logi¢no rasporedene (npr. moguénost

filtriranja, oznaCavanja omiljenih, uklanjanja nepotrebnih). Osim odgovora koji aplikacija prikaze

kao najtocniji, za dodatnu sigurnost trebale bi biti ponudene slicne vrste. Tako ¢e se dokazati

transparentnost 1 briga o korisniku.
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3.5. Informacijska struktura

Prema svim informacijama dobivenim dosadaSnjim istrazivanjima napokon je moguce poceti ih
razvrstavati. Zbog sadrZaja korisnici ¢e upotrijebiti aplikaciju. Dakle, sadrzaj mora biti vrijedan i
koristan, ali jednako je vazno da je lako dostupan i dobro rasporeden. Vrijeme je najvrjednija stvar
koju korisnici imaju, a paznja se teSko zadrzava pa ako se koriStenje aplikacije pokaze
prekompliciranim ili presporim, vrlo vjerojatno ¢e ju prestati koristiti. Glavne komponente koje
¢ine informacijsku strukturu su hijerarhija i navigacija pa ih je potrebno prve rijesiti. Hijerarhija
brine o strukturi sadrzaja, to¢nije Sto korisnici zele vidjeti i Sto brand zeli pokazati. Navigacija
pojednostavljuje hijerarhijsku strukturu i nacin kako ¢e se korisnici kretati u tom sadrzaju (Babich,
2020). Dobra arhitektura olaksat ¢e korisnicima obavljanje zadataka u aplikaciji s najmanje
utroSenog truda i vremena.

Standardnim se oblikovanjem I navigacijskim shemama olakSava ucenje i pamcenje rasporeda
(Koyani, 2004.). Definiranje vizualne hijerarhije potrebno je obaviti prije bilo kakvog spominjanja
dizajna jer to predstavlja jedan od temelja prema kojem se dizajn osmisljava. Potrebno je zapitati
se kojim ¢emo elementima dizajna pokazati i nauciti korisnika koji je sadrzaj vazniji od drugoga i
u kojoj mjeri. Vizualni elementi kojima se to nastoji postici jesu veli¢ina, boja 1 prirodni redoslijed
(Cabrera, 2017). U aplikaciji su koristena obiljezja svih triju elemenata kako bi se naznacila
vaznost. Tekst je poredan po veli¢ini Sto znaci da je najvaznije ono napisano u najve¢em broju
tocaka. Svjetlinom boje isticu se komponente koje su vaznije od drugih tamnijih, npr. vazniji je
svijetli gumb od pozadina koja je tamnija te sluzi kao kontrast koji ga istice. Samo je nekoliko
elemenata razvrstano prirodnim redoslijedom jer je vecina istaknuta i poredana na prethodno
navedene nacine.

Prvo dolaze pocetni ekrani kojim se aplikacija predstavlja te osnovna prijava i log in koji ne traze
puno informacija. Time se ubrzava proces prijave koji se korisnicima ¢esto €ini zamornim, a
jednostavnost prijave poStuje glavnu ciljanu skupinu koja je sklonija zaboraviti unesene
informacije. Kako bi se povecala u€inkovitost, odluceno je da ¢e se navigacija vidjeti na svim
ekranima. Na taj ¢e se nacin olakSati pristup svim ekranima i mijenjanje izmedu njih te omoguciti
da korisnik u svakom trenutku zna gdje se nalazi 1 kako i¢i dalje. Dodatni hamburger meni samo s
Postavkama i1 Trazilicom sluzit ¢e za uredniji i pregledniji raspored. Na glavnom ekranu dostupne
su najvaznije funkcionalnosti, glavna i sporedna navigacija te pristup svim sadrzajima. 1z svih

ostalih ekrana moguce je na glavni vratiti se klikom na logotip u gornjem lijevom kutu §to je
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poznata opcija u razli¢itim aplikacijama pa su korisnici na to ve¢ nauceni. Glavnom navigacijom
takoder je moguce pristupiti najvaznijoj funkcionalnosti (prepoznavanje po fotografiji) kako bi se
mogla otvoriti u svakom trenutku, a da se prije toga ne mora otvoriti glavni ekran. Druga ikona
oznacava ekran Povijest u kojem su vidljivi zapisi i svi detalji o vrstama koje je korisnik pronasao
koriste¢i aplikaciju. Na ekranu Enciklopedija nalazi se sekundarni meni koji okuplja sadrzaje
vezane uz dodatno ucenje. Njime je moguce pristupiti ekranima Sve vrste, Edukativni kviz,
Korisni sadrzaj i Kalendar. Posljednji element jednostavne glavne navigacije jest ikonica

Zajednice gdje je moguce postaviti pitanje ili odgovoriti na neciji upit o vrsti gljive.

LOGO SCREEN

REGISTRIRAJ SE PRIJAVI SE

ONBOARDING

IZRADA PROFILA

POSTAVKE GLAVNI EKRAN TRAZILICA
I
PRETRAGA PO FOTO POVIJEST ENCIKLOPEDIJA ZAJEDNICA
SVE VRSTE UPITI
KVIZ MOJI UPITI
KALENDAR POSTAVI UPIT
LINKOVI

Slika 3.31 Prikaz arhitekture aplikacije
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3.6. Dijagram tijeka

Dijagram tijeka pokazat ¢e odredeni put koji ¢e korisnici prolaziti dok dolaze do zeljenog ishoda
koriste¢i aplikaciju. Isto tako, moZe biti dobar pokazatelj puta koji bi korisnik dodatno mogao
pro¢i, koje problem moze susresti i otezati si put. Istaknut ¢e kako unaprijed rijesiti te probleme
da bi flow kona¢nog proizvoda bio bez smetnji. Potrebno je bilo istraziti dijagram tijeka korisnika
1 aplikacije.

Za dijagrame tijeka korisnika odabrana su dva zadatka koja Ce testirati njihovo snalazenje, ali jo$
vaznije pokazati kojim se putevima moze skrenuti i §to se sve moze isprobati. Zadaci su osmisljeni
kako bi prosli nekoliko funkcionalnosti i isprobali ima li negdje na tom putu zastoja koji bi se

kasnije mogli pretvoriti u ve¢e probleme.

akcija display

Slika 3.32 Legenda dijagrama tijeka
1. Zadatak:
Nakon prijave, ucitajte fotografiju gljive (moZe biti i preuzeta s interneta) te oznacite lokaciju gdje
ste ju nasli. Zatim na ekranu Povijest posljednju prepoznatu vrstu (najnoviju) oznacite s omiljenim.
Pronadite i oznacite netocnim jedan od odgovara na neciji upit o kojoj se vrsti gljive radi. Nakon

toga ponudite svoj odgovor.

e otvorite aplikaciju i prijavite se

e s pocetnog ekrana odaberite opciju pretrazivanje po fotografiji
e ucitajte fotografiju iz galerije (prethodno fotografiranu)

e ma pretrazivanju oznacite lokaciju

e otvorite ekran Povijest

e posljednju prepoznatu vrstu oznacite kao omiljenu

e na ekranu Zajednica otvorite Upite

e neciji odgovor oznacite pogreSnim
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Odc;l;';—eiﬁ;o iz dodavanje lokacije pronadena vrsta
v
pretraga po
prijava u aplikaciju glavni ekran foto ili
ucitavanje
foto
povijest
zajednica oznadi neciji ponudi
N X upit netoénim odgovor
oznacavnje
prepoznavanja s
omiljeno N\

|

Slika 3.33 Dijagram 1. zadatka

2. Zadatak:

Izradite profil u aplikaciji. Fotografirajte gljivu kako biste se uvjerili koja je vrsta te procitajte
pojedinosti. Na ekranu Povijest filtrirajte rezultate prema otrovnima. Dodatno provjerite Sto
zajednica misli koja je to gljiva tako da svoj rezultat podijelite u upitu koji nece otkriti vasu

lokaciju. U ekranu Enciklopedija moZete ovjeriti svoje znanje.

e otvorite aplikaciju i izradite profil

o fotografirajte gljivu 1 procitajte rezultate

e otvorite ekran Povijest

o filtrirajte rezultate

¢ neko svoje prepoznavanje podijelite kao upit za zajednicu, ali sakrijte lokaciju
e otvorite ekran Enciklopedija

e odigrajte kviz

35



l

registriraj se onboarding glavni ekran

pretraga po
foto ili

ucitavanje

foto

fotografiraj gljivu pronadena vrsta

povijest

filtriraj
prepoznavanja
prema najnovijima

edukativni kviz
sakrijte lokaciju

podijeli enciklopedija
prepoznavanje kao
upit za zajednicu

N

l |

Slika 3.34 Dijagram 2. zadatka

Dijagram tijeka aplikacije odredeniji je. Prvi je fokusiran na kreiranje tzv. zlatnog puta (eng.
Golden path) koji ¢e pokazati idealno koriStenje aplikacije koje je moguce obaviti. To ¢e biti tipi¢ni
put u kojem ¢e potencijalni korisnik iskoristiti glavne atribute aplikacije. Drugi dijagram pokazat
¢e najgore moguce koriStenje aplikacije. Pretjerano ¢e pokazati kako se aplikacija ne bi trebala
koristiti uz vrlo neefikasno koristenje komponenti.

Zadatak idealnog puta:

Izradite profil. Ucitajte fotografiju gljive iz svoje posljednje berbe. Aplikacija je pronasla dva
rjeSenja, kako biste bili sigurni koja je vrsta, procitajte vise pojedinosti.

Otvorite kalendar kako biste vidjeli koja vrsta je najzastupljenija ovaj mjesec. Nakon toga
pretrazite tu vrstu u Enciklopediji te ju dodajte u omiljeno kako biste ju lakse nasli kad ¢ete i¢i u

berbu. Prelistajte ekran Zajednica 1 na neki od upita napisite svoj odgovor popracen komentarom.

e otvorite aplikaciju 1 izradite profil
e ucitajte fotografije

e usporedite dva najtocnija rezultata
e otvorite ekran Kalendar

e u Enciklopediji pretrazite tu vrstu

e oznacite ju kao Omiljeno
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e odgovorite na upit

|

pronadena vrsta

<

odabir foto iz
galerije

pretraga po
fotoili

utitavanje

foto

registrirgj se onboarding glavni ekran

enciklopedija

oznaci kao

kalendar sve vrste pretraga vrste o
omiljeno

zajednica

odgovori na upit

Slika 3.35 Dijagram idealnog tijeka

Zadatak najgoreg puta:
Uogirajte se. Iskoristite opciju fotografiraj gljivu. U Enciklopediji pretrazite tu vrstu i oznacite ju
s Omiljeno. Na ekranu Povijest svoj pronalazak podijelite kao upit, ali bez dodatnih informacija o

lokaciji 1 drvetu. Nakon toga na ekranu povijest izbriSite logove.

e ulogirajte se

o fotografirajte gljivu

e otvorite ekran Enciklopedija

e pretrazite vrstu koja je rezultat fotografiranja

e oznacite ju s Omiljeno

e svoj pronalazak podijelite kao upit bez lokacije, informacije o drvetu i dodatnih komentara

e otvorite ekran povijest i izbriSite svoje pronalaske
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l

prijava u aplikaciju glavni ekran

enciklopedija
sve vrste

pretraga vrste

oznadi kao
omiljeno

pretraga po
foto ili

uéitavanje

foto

fotografiraj gljivu

izbrisite
pronalaske

povijest

A

J

Slika 3.36 Dijagram najgoreg tijeka

pronadena vrsta

podijeli kao upit
bez informacija
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3.7. Definiranje funkcionalnosti

Funkcionalnost je svojstvo onoga $to je funkcionalno; djelotvornost, operativnost, svrhovitost!.
Definiranje funkcionalnosti (eng. Feature definition) pokazuje koje ¢e sve mogucnosti i obiljezja,
rasporedene po prethodno ustanovljenoj arhitekturi, aplikacija sadrzavati. Kao pomo¢no sredstvo
koje olaksava urednu raspodjelu informacija, koristi se MoSCoW metoda. Prate¢i tu analizu
funkcionalnosti koje smo odredili da bismo trebali imati u aplikaciji, filtrirat ¢emo prema nuznosti.

Pocevsi od najnuznije, funkcionalnosti razvrstavamo na sljedec¢i nacin:

e one koje aplikacija mora imati (eng. Must have, tj. Mo)
e one koje bi aplikacija trebala imati (eng. Should have, tj. S)
e one koje bi aplikacija mogla imati (eng. Could have, tj. Co)

e one koje aplikacija neée imati (eng. Will not have, tj. W)
3.7.1. Mora imati

Glavni fokus je na funkcionalnosti raspoznavanja vrste gljive prema fotografiranju u realnom
vremenu odnosno prema ucitavanju slika gljive koje ve¢ imamo. Tome je bilo potrebno dodati jos
zanimljivih sadrzaja koji ¢e ne samo unaprijediti aplikaciju, ve¢ 1 povecati preciznost
prepoznavanja i razlikovanja nadenih gljiva. Zato obaveznim funkcionalnostima pripadaju 1 veliki
popis vrsta, brojne informacije koje ¢e poboljsati tocnost te edukativni dio gdje ¢e korisnici moci
vjezbati ste¢eno znanje. Ovdje pripada i moguénost oznacavanja lokacije kako bi korisnici lakse
zapamtili odredena mjesta te ih mogli podijeliti s drugima. Ta je mogucénost znacajna jer se za
vecinu gljiva moze ocekivati da ¢e rasti na otprilike istom podrucju ne samo u kracem vremenskom
periodu nego i sezonski. Isto tako, poti¢e korisnika na interakciju s aplikacijom, da ju ponovno
otvara i vraca joj se u buduc¢nosti. Jednako su vazna i upozorenja. Na viSe mjesta u aplikaciji
obavezno je upozoriti korisnika na potencijalne opasnosti. Primjerice, ako se radi o otrovnoj ili
sumnjivoj vrsti, valja upozoriti na moguce tegobe i nacin branja gljive, kako provjeriti gljive iz
viSe izvora. Takoder je vazno naglasiti da se aplikacija koristi na vlastitu odgovornost i da ne moze

biti sasvim to¢na u prepoznavanju.’

L https://hjp.znanje.hr/index.php?show=search_by id&id=fFhkXBM%3D&keyword=funkcionalnost (pristupljeno
24. sijecnja 2023.)
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3.7.2. Trebala bi imati

Na ekranu koji prikazuje pojedinosti o pronadenoj ili pretrazenoj vrsti treba biti jasno istaknuto
koje su vrste gljiva sli¢ne kako bi se maksimalno umanjila moguénost pogreske ili zamjene. Na taj
¢e nacin korisniku biti odmah dostupno vise informacija prema kojima ¢e gljivu mo¢i usporediti 1
razlikovati. Nadalje, trebalo bi postojati mjesto gdje ¢e biti moguce postaviti upit o vrsti gljive uz
kratki komentar ako je potreban kako bi korisnik bio sigurniji te dobio povratne informacije od
drugih korisnika, a ne samo od aplikacije. Od interakcija s pronadenim vrstama, trebale bi postojati
opcija spremanja kako bi se korisnik mogao vratiti i podsjetiti te opcija dijeljenja preko drustvenih

mreza.

3.7.3. Mogla bi imati

Od elemenata koji bi mogli biti korisni ili sluziti samo dodatnom obogacivanju korisnickog
iskustva, kao glavne bih istaknula nadogradivanje edukativnog dijela. To bi se postiglo izradom
edukativnog kviza kako bi se korisnike na opusten nacin potaknulo na ucenje i vjezbanje svoga
znanje. Problem koji se u istrazivanju korisnika viSe puta pokazao jest da se korisnici, neovisno o
dobnoj skupini, ¢esto ne mogu sjetiti imena gljive ili obrnuto, kada netko kaze ime, ne mogu
vizualizirati sliku. Zato ¢e kviz biti napravljen prvenstveno za vjezbu nomenklature i
prepoznavanja po slici, uz dodatno istaknutu jestivost kako bi se Sto lakSe zapamtila. U
edukativnom dijelu bit ¢e 1 pregledan kalendar rasta kako bi korisnik znao na koje se gljive
usredotociti u odredenom razdoblju i kojima se moze nadati. Aplikacija bi mogla imati i mjesto za
povezivanje zajednice, ali ako uzmemo u obzir ciljanu skupinu, ipak je jasno da svaki pripadnik
zna za razliCite portale, grupe na druStvenim mrezama 1 forume gdje se moze obratiti 1 postaviti
pitanje na tu temu. Manji dio povezivanja zajednice pokriven je moguénoscu postavljanja pitanja
1 odgovaranja na njih, ali viSe od toga ne smatram potrebnim. Kako bi se poboljSala interakcija s
korisnikom te kako korisnik ne bi zaboravio na aplikaciju izvan sezone gljiva i koristio druge
njezine sadrzaje osim prepoznavanja, aplikacija ¢e slati manji broj obavijesti (npr. obavijest na
pocetku svakoga mjeseca koje gljive tada rastu, obavijest kada netko odgovori na upit i sl.).
Mogucénost pretrazivanja gljive po fizionomiji bila bi dosta kompleksna, a mozda i suvisna s
obzirom na detaljna objasnjenja za svaku pojedinacnu vrstu te zbog velike koli¢ine dostupnih
informacija opéenito. Nadalje, treba se istraziti postoji li potreba prosirenja aplikacije koje bi se

stavilo na pocetni zaslon ili na drugo izabrano mjesto u sustavu uredaja. ProSirenje bi odmah
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otvorilo ekran kojim se fotografiraju gljive. Isto tako, moguce je koristiti i opciju promjene svijetle

i tamne teme jer je u Sumi nekad vidljivost losa pa bi manje bljestavi ekrani bili laksi za koristenje.

3.7.4. Nec¢e imati

U aplikaciji se niSta nece naplacivati i ne¢e imati premium dio te su sve funkcije 1 sva mjesta
odmah dostupna skidanjem besplatne verzije. Kao §to je u prethodnom odlomku veé¢ spomenuto,
mogucnost razgovora s korisnicima (osim ostavljanja ograni¢enih komentara na upite) i dodavanje
prijatelja nece biti potrebni kako bi fokus ostao na edukativnom i korisnom aspektu. Nece
sadrzavati ni popis recepata koji neke konkurentske aplikacije imaju jer bi za tako Siroko podrucje
bila prikladnija jo$ jedna samostalna aplikacija. Budu¢i da su gotovo sve gljive koje korisnici uberu
namijenjene nekom obliku konzumacije, postojat ¢e samo poveznice na kvalitetne stranice s

detaljnim receptima o gljivama.
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4.Ziéani okviri

Izrada ziCanog okvira (eng. wireframe) oznacava pocetak izrade dizajna. Sve informacije dosad
prikupljene istraZivanjem postavljaju temelj na kojem je moguée izgraditi dizajn. Zi¢ani okvir
samo je prva skica korisnickog sucelja, a sluzi kao pribliZzan prikaz rasporeda informacija te odnosa
veli¢ina elemenata. On predstavlja kostur na koji ¢e se vezati dizajn te tako ozivjeti cijeli proizvod.
Proces izrade okvira vazan je jer daje bazu korisni¢kog sucelja prema kojoj se dizajniraju ekrani,
pomaze potencijalnim korisnicima prenijeti iskustvo te je sredstvo kojim se vrlo efikasno mogu
istrazivati ideje, isprobavati, mijenjati, brisati i prepravljati (Deacon, 2020). Zi¢ani okviri visoke
vrijednosti (eng. high-fidelity wirefame) 1 zi¢ani okviri niske vrijednosti (eng. low-fidelity
wireframe) su vrste Zi¢anih okvira koje se razlikuju se po koli¢ini detalja i informacija, preciznosti
irazvijenosti. Low-fidelity okviri vrlo su jednostavni, koriste se samo osnovnim oblicima koji sluze
kao pojednostavljen prikaz elemenata i1 prostora, a korisni su jer je zbog njihove jednostavnosti brz
proces radenja prepravki. S druge strane, high-fidelity ziCani okviri imaju puno viSe detalja, ve¢
rasporeden tekst 1 njegovo mjesto u dizajnu te preciznije razradene dimenzije i odnose. 1z tog
razloga treba viSe vremena za njihovu razradu te mijenjanje i prilagodavanje, ali je kasnije
jednostavnije implementirati dizajn jer je razradeno vise aspekata.

Radila sam low-fidelity Zi€ani okvir jer mi se 1 u prijasnjim projektima pokazalo kao najprakti¢nija
opcija. Vrlo brzo je gotova prva skica prema kojoj se lako vide nelogi¢nosti. Nekoliko puta sam
unosila ispravke u prvu skicu §to je bilo vrlo lako zbog razine njezine jednostavnosti, pa ¢e ovdje
biti prikazani finalni uredeni okviri na temelju kojih je jednostavnije bilo sloziti dizajn. Isto tako,
u ovoj je fazi vrlo u€inkovito viSe puta pokuSavati i mijenjati okvir. Prvi koji je nastao bio je moja
inicijalna zamisao o rasporedu aplikacije. Vrlo brzo, pokazalo se da ima puno greSaka koje sam
lako popravila. Stalnim vra¢anjem na prethodne faze istrazivanja, uocavala sam 1 ostale greske te
ih brzo ispravljala. Prikazat ¢u nekoliko glavnih okvira kako bi se dobila predodzba o njihovom
izgledu 1 na koji su mi nacin pomogli, a svaki ¢e ekran detaljno biti raspisan kasnije u poglavlju

Dizajn.
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Prva skupina okvira opisuje izgled pocetnih ekrana. Prikazani su glavni elementi koji ¢e se na
njima nalaziti — od samog logo ekrana do registracije i prijave. Tekstualno je ipak istaknuto §to ¢e
biti potrebno unijeti na tim ekranima 1 kako ¢e biti razmjesteno, ali sitniji detalji nisu vidljivi (npr.

crta na koju ¢e se upisivati, a ikone su samo imenovane, ne i prikazane.)

LOGO i g
reglstrlraj se prijavi se
lozinka*
email* korisnicko ime
registriraj se lozinka* ostani prijavijen/a  czaci
korisni¢ko ime
LOGO o

prijavi se ostani prijavijen/a  oznaci
prihvaéam uvjete i M
pravila oznaci

dalje dalje

Slika 4.1 Zi¢ani okviri registracije i prijave

Nakon toga, dolaze okviri glavnog ekrana. Na njemu je bilo najvaznije vrlo jasno istaknuti kako
prepoznati gljivu po fotografiji. Tamo se nalazi glavna navigacija (dolje) te padaju¢i hamburger
meni (gornji desni kut ekrana). Prikazan je i okvir ekrana kojim se prepoznaje fotografiranjem i
njegove glavne funkcionalnosti. Ekran prepoznavanja po fotografiji upotrebljava se vrlo sli¢no, ali
je odluceno rasporediti elemente na dva razli¢ita ekrana kako bi se skratilo vrijeme kojim se dolazi

do rezultata.
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LOGO meni LOGO meni LOGO meni

trazilica
postavke
uéitaj Ucitaj uéitaj ‘ ) ‘
folografijlu  fotografiju fotografju fotografiraj  fotografiraj fotografiraj
ucitaj ucitaj ucita i 5 p
fotografiiu fotografiju fotografiju fotografiraj  fotografiraj fotografiraj
fotografiraj
fotografiraj ucitaj fotografiju
oznadi lokaciju oznadi lokaciju
zapisi drvo u blizini zapisi drvo u blizini
dalje dalje
fotogra . enciklo . fotogra enciklo fotogra " enciklo
] povijest pedija zajednica s povijest e zajednica e povijest pedia zajednica

Slika 4.2 Zi¢ani okviri funkcija prepoznavanja

Slijede ekrani kojima se pristupa navigacijom s glavnog ekrana. Na njima su rasporedene

funkcionalnosti koje prvenstveno sluze kao dodatna pojaSnjena i pomo¢ u raspoznavanju, ali i kao

edukativni sadrza;.
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LOG O meni

povijest filter

omiljeno ime vrste dieli
ime vrste
ime vrste
ime vrste
fotogra : enciklo
firaj povijest bl zajednica

LOGO

meni

enciklopedija

ikona
ikona
ikona
ikona
fotogra
firaj

povijest

sve vrste

kviz

linkowi

kalendar

enciklo

e zajednica

LOG O meni

zajednica

pitanje

komentar

pitanje

komentar

pitanje

komentar

moja pitanja postavi pitanje

fotogra
firaj

enciklo

povijest L zajednica

Slika 4.3 Zi¢ani okviri ekrana glavne navigacije

Na ekranu Enciklopedija radi bolje preglednosti, u sekundarnu navigaciju razvrstani su sadrzaji

kojima nije potrebno hitno pristupiti, a logi¢no su skupljeni jer su svi edukativnog karaktera. Uz

to, prikazuje 1 upit kojim se pristupa iz Zajednice.
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LOG O meni LOGO meni LOG O meni

sve vrste flier edukativni kviz edukativni kviz
A
ime vrste
ime vrste
omiljeno
ime vrste slika prve gljive
omiljeno
1 ime vrste
B
2.ime vrste
slika druge gljive
ime vrste
omiljeno 3. ime vrste
ime vrste :
omiljeno dalje dalje
fotogra - enciklo fotogra enciklo fotogra - enciklo
ol povijest e zajednica o povijest bk zajednica el povijest i zajednica
. e v . o« . . .o
Slika 4.4 Zicani okviri ekrana Enciklopedije 1
I_OGO meni LOGO meni I_OGO meni
kalendar linkovi zajednica
itani
prethodni trenutni mjesec sljedeci Ellane
komentar
ime vrste
pitanje
komentar
ime vrste
pitanje
komentar
ime vrste
moja pitanja postavi pitanje
fotogra " enciklo fotogra enciklo fotogra . enciklo
iraj povijest pedia zajednica firaj povijest pedia zajednica fraj povijest pedia zajednica

Slika 4.5 Zi¢ani okviri ekrana Enciklopedije 2
Za kraj, medu najvaznijim ekranima aplikacije — ekran s pojedinostima o vrsti gljive te prikaz kako

bi trebao izgledati ekran kada aplikacija pronade gljivu. Ekranu s pojedinostima vrste gljive moze
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se pristupiti s viSe razli¢itih mjesta u aplikaciji. Gdje god stoji naveden kratki gumb s vrstom gljive,

on ¢e otvoriti ovaj isti ekran sa svim detaljima. Uz njega, prikazan je I zi¢ani okvir upita u

Zajednici.
I_OG o meni I_OGO meni I_OGO meni
. zajednica
vrsta gljive J
fotografija fotografija foto
gljive gliive gl komentar
fotografija fotografija
gljive gljive
pronadena gliiva dijeli
komentar
listici klobuk struéak Prijedlog vrste
listici klobuk strucak da he
opis
komentar
Prijedlog vrste
slicna gljiva
staniste
odgovori
slicna gljiva
N . fo;?gra povijest e;‘c:':acciiiij? zajednica
slicna gliiva slicna gljiva 1
fotogra - enciklo o fotogra o enciklo o
e povijest pedia zajednica o povijest pedija zajednica

Slika 4.6 Zi¢ani okviri rezultata pretrage, detalja vrste i upita u Zajednici
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5. Brending i vizualno oblikovanje aplikacije

Brendiranje je nacin na koji ¢e se oblikovati §to korisnici misle o proizvodu, kako ga se sjecaju i
koji se osjecaji javljaju dok razmisljaju o proizvodu. Procesom brendiranja obuhvatit ¢e se sve
informacije dosad skupljene (definiranjem ciljeva 1 problema, razli¢itim fazama istraZivanja,
izradom skica) te dati smisao brendu odnosno proizvodu, u ovom slu¢aju aplikaciji. U manjoj mjeri
brendiranje je zapocelo ve¢ uvodom, ali odredivanjem stvari poput misije i vizije taj se proces
poceo konkretnije ostvarivati. Empatija radi na zadobivanju poStovanja i ostvaruje brend kada je
komunikacija s korisnikom prikladna, otvorena i iskrena?. Ono i dalje nije pocetak samog dizajna,
ali je obavezan korak kako bi dizajn uopce bio realan. Oko odredenog brenda formirat ¢e se dizajn;
pratit ¢e se njegove stavke i ograni¢enja, poStivati njegova pravila i ostvariti ono $to brend Zeli

postici.
5.1. Ton komunikacije

Ton komunikacije je prozet kroz sve aspekte brenda, prema njemu ¢e se birati nacin na koji se
izrazava tekstualni sadrzaj te ¢e ga nadopunjavati i pojacavati svi ostali graficki elementi. Brand
¢e komunicirati opustenim tonom. Cilj je korisnicima pojednostaviti proces trazenja vrste gljive i
informacija o njoj te pruziti priliku da se pouzdaju i opuste u komunikaciji s brendom. Prijateljski
ton odat ¢e dojam bliskosti 1 pribliZiti korisnika. U anketi veliki broj ispitanika rekao je da, izmedu
ostalog, ne vjeruje u takve aplikacije. Zato su glavna obiljezja koju ton mora komunicirati
transparentnost, iskrenost 1 osjecaj poznatosti kako bi se ostvarilo povjerenje. U jednakoj mjeri
vazno je pokazati tocnost kako bi korisnici osjetili da se mogu pouzdati u aplikaciju, a time i u

svoje znanje. Ton Ce izgraditi povjerenje u brend i na taj nacin zadrzati korisnike.

2 Psychology of Web Design (Smashing eBook Series). Media GmbH. 2012.
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entuzijastican suhoparan

opusten formalan
zabavan ozbiljan
prijateljski = strucan
spontan strog
moderan klasican
pristupacan == ekskluzivan
poznat inovativan
nekonvencionalan standardan

Slika 5.1 Odredivanje tona komunikacije

5.2. Naziv brenda i logotip

Ne moze se govoriti o nekim elementima vizualnog oblikovanja kao glavnima jer su svi u jednakoj
mjeri vazni 1 zastupljeni u proizvodu. No, svakako su naziv i logotip prvi s kojima ¢e se korisnik
susresti 1 na temelju kojih ¢e trenutno svjesno ali i nesvjesno stvoriti odredenu sliku o brendu 1
proizvodu. Nerijetko se dogodi da korisnik samo na temelju te dvije informacije donese odluku je
li zainteresiran ili nije za neki proizvod. Pri istrazivanju konkurentskih aplikacija bilo je vrlo ocito

da su sva imena aplikacija vrlo sli¢na.

Za smisljanje imena konzultirano je istrazivanje. Neki oblik engleske rijeci za gljivu, minimalno
preinaen ili u kombinaciji s drugom rijeci, nalazi se u imenu svih aplikacija konkurencije (osim
Google objektiva, ali to nije aplikacija iskljucivo za gljive). Kada su se te aplikacije nalazile na
mobitelu, osim po logotipu, bilo ih je tesko razlikovati upravo zbog vrlo slicnih imena. Kako bi se

to izbjeglo, na samom pocetku faze odabira imena izostavljene su sve sli¢ne ideje (npr.
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izmjenjivanje rije¢i gljiva). Na taj se nacin aplikacija imenom izdvaja od konkurencije. Uz to, pri
odabiru imena u obzir je trebalo uzeti i ciljanu skupinu. U komunikaciji s osobama iste dobne
skupine, iako nisu svi bili gljivari, pokazalo se kako su skloniji simpati¢nim rijeima razigranog
tona i veselim sintagmama (npr. Planinarsko drustvo Gojzeki). 1z tog razloga, isprobavanjem
razlicitih fraza koje imaju veze s gljivama, gljivarenjem 1 mikologijom, odabran je naziv Puna
kosara. Simpati¢na slozenica koja ima pozitivno znaCenje te se Cuje na kraju gotovo svake
(naravno uspjeSne) gljivarske Setnje. Budué¢i da nema izravnu poveznicu s gljivarenjem, nego
moze biti 1 u kontekstu berbe bilo ¢ega drugoga, odluceno je da ¢e odmah u logotipu biti prikazana
gljiva. Isto tako, u istrazivanju se pokazalo da vec¢ina konkurentskih aplikacija ima nacrtanu gljivu

kao logotip.

¢
una

kosara

Slika 5.2 Logotip

Buduci da se Zeljelo istaknuti ime, odabrana je forma tipografskog logotipa. Odabirom imena Puna
koSara postavljen je uvjet da gljiva bude istaknuta na bilo koji na¢in kako bi bilo jasnije o emu je
rijeC. Izabrana je tipografija Comfortaa jer ima puno zaobljenih karakteristika. Gotovo pravilne
kruznice na slovima poput a i o, te zaobljeni rubovi dobro pristaju tematici. Slovo P preobli¢eno
je tako da tvori oblik gljive zajedno s jednom stranom sljedeceg slova U. Krivudave linije tvore 1
dalje vidljivo slovo P koje je dodatno istaknuto smedom bojom. Istovremeno, stilizirano slovo P
¢ini obrub standardnog oblika gljive koja je vidljiva u bjelini izmedu linija. Radi bolje uocljivosti
slovo P, tj. gljiva, nije poravnato s rije¢ju koSara, ali ravne linije slova U i slova K u istoj su ravnini
zbog urednosti. Za upotrebu na tamnijim pozadinama koristi se bez boja kao svjetlija nijansa

smede radi boljega isticanja.
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CD
[una

kosarao

Slika 5.3 Logotip za koristenje na tamnim pozadinama

Kao jedinica kojom su bili mjereni razmaci (x), uzeta je Sirina slova. Tako je rije¢ koSara odvojena

3x, a minimalni dopuSteni razmaci oko logotipa su 4x.

-
una

kosara

Slika 5.4 Logotip u mrezi i minimalni razmaci

5.3. Boje

U dizajnu se boja koristi za privlaenje pozornosti, grupiranje elemenata, prenoSenje znacenja i
unapredivanje estetskog dojma (Lidwel at al., 2013.). Vecina gljiva zemljanih je boja pa je smeda
bila logi¢an izbor. Prirodna je i topla boja na kojoj ¢e se druge boje upozorenja (crvena, zelena,
ljubicasta) dobro istaknuti. Ugodna je 1 smirujuca te, iako nije dokazano da boje imaju utjecaj na
raspolozenja, postiZze ugodaj brenda. Dodatne su boje samo boje upozorenja koje su zastupljene u

manjoj mjeri.
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#80642F

#227D20

#F4EOBC

HFAOFFF

C: 4% R: 244
M: 11% G: 224
Y: 28% B: 188
K: 0%

#D50BOB

Slika 5.5 Glavne boje brenda
5.4. Tipografija

Kao $to je ve¢ spomenuto, glavna tipografija jest Comfortaa koja je koriStena u logotipu. Zbog
zaobljenih rubova 1 okruglih oblika odgovarala je brendu, a jednako je vazna bila citkost zbog
ciljane skupine. Zato $to je ova tipografija stiliziranija od vecine, kako ne bi previse opteretila

korisnika dok cita vece koli¢ine teksta, za sekundarnu tipografiju odabrana je Quicksand.

Comfortaa Quicksand

Puna kosara je aplikacija za prepoznavanje gljiiva.
Puna kosara je aplikacija za prepoznavanje gljiva.

Puna kosara je aplikacija za prepoznavanje gljiva.

Slika 5.6 Rezovi fonta brenda
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6. Sustav dizajna

6.1. Moodboard

Procesom slaganja razli¢itih sadrzaja poput fotografija, ilustracija, crteza, tipografija 1 boja
izraduje se moodboard koji sluzi kao inspiracija za osmiSljavanje kreativnog smjera odnosno
dizajna. Na njemu se nalaze svi materijali koji bi mogli posluziti kao inspiracija za dizajn 1 koji ¢e
biti korisni u buducnosti (Staiano, 2022.). Pomaze organizirati razliCiti sadrzaj kako bi se mogao
povezanije i jasnije predociti. Dizajner u svakom trenutku moze provjeriti moodboard za smjernice
1 cjelokupni dojam koji bi dizajn trebao proizvesti. Moodboard moze nastati digitalno ili u fiziCkom
obliku. Fizicki moodboard nastaje u dugotrajnijem i1 zahtjevnijem procesu izrade, ali zato moze
ukljuciti neke sadrzaje koje je u digitalnom obliku vrlo tesko prikazati (npr. Tekstura tkanine).
Digitalni je moodboard puno prakti¢nije i brze izraditi jer je lakSe pristupiti sadrzaju (ne mora se
printati, izrezivati). Za fizickim moodboardom u ovom projektu nema potrebe i sve se moze

prikazati digitalnim.

orvanj  Vargan

: hrzenjak
vrganj rienja

sirnjaja

boletus
edulis .

Slika 6.1 Moodboard
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6.2. Boje

znacenje elemenata u dizajnu (Lidwel, 2013). Razli¢ite nijanse smede boje koristene su kako bi se
postigao vizualni sklad. Veéinski su koriStene svjetlije bez nijanse na kojima se isti¢u manje
zastupljene tamnije boje smede. Na nekim mjestima varira prozirnost za potrebe jaceg ili slabijeg
isticanja tog vizualnog elementa. Boje koje oznacavaju jestivost gljiva (crvena — otrovna,
ljubicasta — sumnjiva, zelena — jestiva) vrlo su zasi¢ene kako bi privukle paznju jer ukazuju na

vazne sadrzaje.
HFAOFFF

#000000

#D50B0B

H#FFFFFF #227D20

#5C3C00 #80642F #CBABGF #EEDSAC #FAEO0BC #F4E0BC

Slika 6.2 Sve boje aplikacije

6.3. Tipografija

Kao §to je ve¢ spomenuto, glavna tipografija koriStena u logotipu i glavnim naslovima jest
Comfortaa. Za sekundarnu tipografiju odabrana je Quicksand jer je standardnija 1 samim time su
vece kolicine teksta lakSe za Citanje. Odredene informacije istaknute su jednom od dvije najtamnije

smede boje (npr. tekst koji se unosi ili je unesen).
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Comfortaa - naslovi

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Slika 6.3 Primarna tipografija
Quicksand - tekst

The quick brown fox jumps over the lazy doag.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Slika 6.4 Sekundarna tipografija

Koristeno je nekoliko stilova tekstova koje je u odredenim situacijama bilo moguée minimalno
izmjenjivati. Primjerice, stil koji je koriSten za velike nazive vrsta gljiva varira u boji ovisno o
jestivosti vrste koju oznacava. Neki se stilovi razlikuju samo u rezu ili visini retka, no zbog

ucestalosti koriStenja, puno je jednostavnije napraviti ih kao pojedinacne stilove.
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Stil kojim je istaknut vrlo sitan tekst pojasnjenja.

Quicksand, regular, velicina: 14, visina: 103%

Stil kojim su istaknuti vedi odlomci teksta.

Quicksand, regular, veli¢ina: 18, visina: 115%

Stil kojim je istaknut tekst koji se upisuje.

Quicksand, medium, velicina: 18, visina: 225

Stil kojim su istaknute pojedinacne opisne rijedi.

Quicksand, medium, velicina: 20, visina: 110%
Stil kojim su istaknuti mali nazivi gljiva.
Comfortaa, bold, veli¢ina: 20, visina: 25
Stil kojim su istaknuti vedi naslovi/nazivi gumba.

Comfortaa, medium, velicina: 24, visina: 26.8

Stil kojim su istaknuti naslovi ekrana.

Comfortao, bold, veli¢ina: 24, visina: 26.8

Stil kojim su istaknuti veliki nazivi gljiva.

Comfortaa, bold, veli¢ina: 32, visina: 51.5

Slika 6.5 Koristeni stilovi tipografije

6.4. llustracije i fotografije

Fotografije su preuzete s interneta iz provjerenih izvora, stranica sa stru¢nim nazivima i opisima
vrsta. [lustracije su izradene u Illustratoru. Osim tocnosti vrste vazna je jasnoc¢a fotografije, da
gljiva bude u fokusu te da ima prikaz iz viSe kutova i u razli¢itim fazama rasta. Prema fotografijama
s interneta skiciran je oblik svake pojedine ilustrirane gljive. Namjera je bila napraviti stilizirane
oblike gljiva kako se ne bi isticale u pozadini, ali je minimalno oblikovanje upotrijebljeno kako bi

se odvojili 1 bolje razlikovali oblici.
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Slika 6.6 Ilustracije

Simpatican lik gljive napravljen je dodavanjem izrazitih ociju ve¢ postojecoj ilustraciji. Osim
o¢ima, reakcije su naglasene i minimalnim pomacima polozaja strucka i klobuka te koristenjem
pravopisnih znakova u odgovaraju¢em kontekstu. Uvode korisnika u aplikaciju 1 pojavljuju se u
pop up prozorima na koji pripadnici ciljane skupine znaju loSe reagirati pa se to na ovaj nacin

ublazava.

Slika 6.7 Ilustracije lika

Prve tri reakcije naglasavaju pop up obavijesti, dok preostale tri reakcije obiljezavaju jestivost
vrste. Namigivanje oznacava pronalazak jestive vrste, sumnji¢avost sumnjive, a tuga pronalazak

otrovne ili nejestive vrste.
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6.5. lkone

Sustav ikona cijeli je izraden samo u svrhu ove aplikacije. Glavne forme bile su kvadrat pravilni

kvadrat | kruznica te ostali likovi zaobljenih rubova | Sireg vidljivijeg okvira.

O @ ®o- 0 ¢ QP LU= T ?

PODMABEOQTY I O[O [6

Slika 6.8 Sustav ikona

6.6. Gumbi, akcije i komponente

6.6.1. Gumbi

Vecina je gumba na isti nacin oblikovano, no ipak se razlikuju u nekim varijantama. Zaobljenih
su rubova, no i dalje vidljive izduzene kvadratne forme. Klik je naglasen pojacavanjem boje,
odnosno smanjivanjem prozirnosti ako je nje uopce bilo, i pojavom tankog (1pt) okvira oko

gumba. Jedino su gumbi na ekranu Zajednica minimalno izmijenjeni dodavanjem ilustracija.
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GUMBI

Veliki svijetli

Veliki tamni

Mali svijetli

Mali tamni

Vrsta

Na tekstualnim je gumbima faza klika istaknuta promjenom reza fonta (iz Medium u Bold). Takva
su samo dva u cijeloj aplikaciji (Odjavi se 1 Obrisi profil), no korisnici su ve¢ nauceni na takav
nacin koriStenja tih opcija. Prilikom igranja Edukativnog kviza neto¢ni ¢e odgovori (i fotografije
1 tekstualni gumbi) biti obiljezeni tako da se preko njih stavi objekt smanjene prozirnosti. Tocni
odgovori ostaju istaknuti jednako kao na prethodnom ekranu. Razvrstani pod “ostalo” na

onboarding ekranima prikazane su tockice koje pokazuju na kojem se ekranu nalazimo, strelice

STANJE MIROVANJA

Prijavi se

Ulogiraj se

fotografiraj

Postavi pitanje

Leccinum pseudocabrum |
Grabov djed .

Slika 6.9 Gumbi 1

NA KLIK

Prijavi se

Ulogiraj se

fotografiraj

[
-

P ™
| Postavi pitanje \
- _4

Boletus Edulis
Ljetni vrganj Cg

JESTIV
vrlo ukusan

4 varganj, orvan),
{ hrzenjak

§ Vivoding, 4.10.2022,
1350

koje izmjenjuju slike te akcija brisanja prepoznate vrste iz ekrana Povijest.
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GUMBI

Tekstualni gumbi

Gumb ikone

Tekstualni odgovori

Fotogrofski odgovori

Ostalo

6.6.2. Pop up obavijesti

STANJE MIROVANJA NA KLIK

odjavi se odjavi se

s e

Macrolepiota Procera
Suncanica

Leccinum pseudoscabrum Leccinum pseudoscabrum
Grabov djed Grabov djed

Leccinum pseudoscabrum
Grabov djed

Slika 6.10 Gumbi 2

Vrlo je vazno bilo upozoravati na sigurnost i jestivost gljiva te napomenuti kako koriStenje ove

aplikacije ne moZze poluciti savr§eno tocan odgovor. Napomenuto je u onboarding ekranima, ali

su se upozorenja, uz ostala vezana za rad funkcija, trebale pojavljivat na jos mjesta u aplikaciji.
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Zaboravili ste lozinku?

Nema veze, poslat ¢emo kod
za opravak na Vasu mail
adresu!

iva.ivic@gmail.com

©

Nadamo se da je ovo
pretrazivanje bilo korisnol

Tocno je.
Moze i bolje!

Pogresno je.

Kod je poslan! Kod je uspjesno unesen.

Unesite kod za oporavak: Hvalal

VA
|
"
X

Nadamo se da je ovo
pretrazivanje bilo korisno!

Nadamo se da je ovo
pretrazivanje bilo korisnol!

Hvala na povratnoj
informacijit

Moze i bolje!

Slika 6.11 Pop up obavijesti 1

Jeste li sigurni da se
Zelite odjaviti?

g X

N

X

Jeste li sigurni da Zelite
obrisati profil?

J &

Uspjesno ste odjavljeni!

J .

: NazZalost, pretrazivanje
. nema rezultata.
MoZda je nesto krivo napisano
e ili pokusajte s drugim

pojmom!

X

Profil je uspjedno
izbrisan!

J

Slika 6.12 Pop up obavijesti 2

61



Nikada nije na odmet brinuti o oprezu, a korisnici ¢e to sigurno cijeniti. Vec¢ina ljudi ne voli kada
im se nesto sugerira, posebice kroz obavijesti koje iska¢u dok pokusSavaju koristiti aplikaciju. Zato

su te obavijesti napravljene vrlo jednostavno i pristojno zadrzavajuci opusten ton, a ubacen je i

simpatican lik stilizirane gljive.

Bravol Hmm... Oprez!
Pronaéli ste jestivu vrstu. Pronaéli ste sumnjivu vrstu! Pronasli ste otrovnu vrstu.
Dobar tek! Molimo budite pazljivi s ovom Molimo budite vrlo pazljivi s
gljivom. ovom gljivom!
! ?

Slika 6.13 Pop up obavijesti 3: jestivost vrste

6.6.3. Ostalo

Osim hamburger menija, padajuéi izbornici otvaraju se kao opcije dijeljenja ili filtriranja.

“I Podijeli: cg’ Podijeli: C§ Filter: Tjﬁ

kao pitanje omiljeno
na drustvenoj
mrezi ) otravne
Q na drustvenoj
mrezi . ;

kao poruku sumnjive

kao poruku jestive
@ najnavije
najstarije

Slika 6.14 Padajuci izbornici
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Kod odabira vrste za odgovor na pitanje, otvara se padajuc¢i izbornik koji nudi rezultate

istovremeno kako korisnik upisuje vrstu koju zeli odabrati.

( odaberi vrstu ) ( odaberi vrstu ) Sun¢
abietinum, Amanita Macrolepiota Procera, Sunéanica
Napisi komentar.. ﬂ Napisi komentar.. ﬂ abruptibulba, Agaricus Macrolepiota Procera, Sun¢anica
CD CD acerbum, Tricholoma Macrolepiota Procera, Suncanica

Slika 6.15 Akcija odgovaranja na upit

Polja za unos podataka jednostvavno su rijeSena crtom i ikonom olovke §to ukazuje gdje se treba

upisivati.
lozinka* lozinka* lozinka*
A Gljivalt 8%

Slika 6.16 Polja za unos podataka

Glavna navigacija nalazi se na donjem rubu aplikacije i sadrZava Cetiri ikone. Svaka je objasnjena

u onboardingu 1 vodi na poseban ekran u aplikaciji.
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Slika 6.17 Glavna navigacija
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7.Dizajn

Izradom zi¢anih okvira postavljen je kostur na kojem ¢emo oblikovati dizajn. Nakon temeljitog
istrazivanja 1 odredivanja svih smjernica koje mogu pomoc¢i, vrijeme je za oblikovanje svih tih
informacija prema pravilima koja su postavljena. Dizajn moze podignuti aplikaciju na sasvim

drugu razinu, u pozitivnom ili negativnhom smjeru, neovisno o kvaliteti ostalih elemenata.

7.1. Registracija

Nakon pocetnog ekrana s logotipom, korisnik odabire registraciju ili prijavu ako ve¢ ima izraden
profil. Budu¢i da aplikacija ne sadrzava vrlo bitne informacije, a ciljana skupina sklonija je
zaboraviti podatke za prijavu, izrada profila vrlo je jednostavna. Potrebno je samo unijeti e-mail
adresu te osmisliti ime 1 lozinku. Za stvaranje lozinke nisu postavljeni zahtjevi za minimalne
vrijednosti kako bi korisnici imali §to vecu slobodu iskoristiti nesto poznato. Vrlo je jednostavan

proces oporavka profila.

(3
{Uuna REGISTRIRAJ SE PRIJAVI SE
koSara
email* korisni¢ko ime
lozinka* lozinka
(-) Registriraj se k;;risnicko ime O
ostani prijavijen/a
‘ una kreiojte korisnieki ot
P4 ostani prijavijen/a
kO sara Prijavi se D
Ulogiraite se ved postojedim radunom prihvacam vvjete i
girajt ¢ postoj B D

Slika 7.1 Ekrani registracije i prijave

Ako korisnik ne zna svoju lozinku, kod za oporavak bit ¢e poslan na e-mail adresu povezanu s

korisni¢kim imenom. Nakon §to je to¢an kod unesen, otvara se korisnikov profil.
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PRIJAVI| SE PRIJAVI| SE
korisni¢ko ime korisni¢ko ime
Muharal 100 1 x
lozinka

& Zaboravili ste lozinku?
Zaboravili ste lozinku?
Nema veze, poslat ¢emo kod
za opravak na Vasu mail
ostani prijavijen/a @ g adresul
iva.ivic@gmail.com

e?

O O

PRIJAV| SE PRIJAVI SE

korisni¢ko ime korisni¢ko ime
Kod je poslan! Kod je uspjesno unesen.
Unesite kod za oporavak: Hvala!

a A

= =

Slika 7.2 Ekrani oporavka lozinke

7.2. Onboarding

Onboarding je proces kojim se kratkim objasnjenjima na samom pocetku koristenja aplikacije (u

ovom slu¢aju, nakon odabira registracije, a prije samog unosa podataka) korisnika nastoji upoznati

s aplikacijom te objasniti glavne funkcije i njihova upotreba. Nakon onboardinga korisnik bi

trebao razumjeti osnovne funkcionalnosti aplikacije 1 imati dobar uvid u korisnicko sucelje. U ovoj

se aplikaciji nalazi nekoliko elemenata koje bi trebalo objasniti jer nisu standardni koji se koriste

u veéini aplikacija danas, a i ciljana skupina nije nuzno naucena na sli¢ne pojmove. Iz tog je

razloga odabrano staviti jedno upozorenje te objasniti samo glavnu navigaciju. Nepotrebno je

ulaziti u detalje i dodatno produZzivati proces registracije jer su ostale funkcionalnosti poprili¢no

razumljive same po sebi, posebno nakon objaSnjavanja glavnih. Kako bi se §to viSe smanjilo

potencijalno nezadovoljstva nestrpljivih korisnika, na samom pocCetku na svim ekranim

onboardinga prikazano je koliko jos je ostalo.
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lUna
kosSara

ecocoocoo

Dobrodosli u Punu ko3aru!
Puna kosara pomodi ¢e Vam u

snalazenju | u¢enju o raznolikom
svijetu gljiva.

(Una
koSara

cooeco00

U aplikaciji moZete isprobati
nekoliko zanimljivih opcija:

)

Ova ikona vodi na Povijest gdje se
nalazl popis vrsta koje ste nedavno
nasli fotografiranjem.

C(> |
e

()
(Una
koSara

ce00000

Pristanak na koridtenje aplikacije
podrazumijeva da shvacate kako
ona ne mozZe biti savrieno to¢na
Na odredivanje vrste prema
fotografiji utjece puno vanjskih
faktora (npr. svjetlost, pozicija,
starost gljive) koji cesto oteZavaju
prepoznavanje. Uz slike | dodatne
informacije, aplikacija ¢e pruZiti sto
toeniji odgovor, no uvijek potrebno
je dodatno provjeriti gljivu uZivo sa
stru¢njakom radi Vase sigurnosti.

siozemse [

(47)
{Una
koSara

0800000

Pristanak na koridtenje aplikacije
podrazumijeva da shvacate kako
ona ne moZe biti savréeno tocna
Na edredivanje vrste prema
fotografiji utjece puno vanjskih
faktora (npr. svjetlost, pozicija,
starost gljive) koji ¢esto oteZavaju
prepoznavanije. Uz slike i dodatne
informacije, aplikacija ce pruziti 5to
to¢niji odgovor, no uvijek potrebno
je dodatno provijeriti gljivu uZivo sa
struénjakom radi Vase sigurnosti.

siozemse  (of)
O
|

Slika 7.3 Ekrani onboardinga 1

(Una
koSara

U aplikaciji mozete isprobati
nekoliko zanimljivih opcija

Enciklopediju oznacava ikona
knjige u kojoj je popis svih vrsta i
edukativni sadrZaj.

©
£

[Una
koSara

00000 ®O0

U aplikacijl mozete isprobati
nekoliko zanirmljivih opcija

Ikona razgovora vodi na Zajednicu
kejoj moZete postavljati pitanja za
dodatnu sigurnost!

CD |
-

()
lUna
kosara

U aplikaciji mozete isprobati
nekoliko zanimljivih opcija

<)

Klikom na ovu ikonu, modi cete
fotografirati gliivu | aplikacija ¢e
Vam pomoci naci odgovor

CD |
e

luna
koSara

000000 e

Sretno s
istraZivanjem!

CD |
e

@
2

Slika 7.4 Ekrani onboardinga

7.3. Pocetni ekran

Pocetni ekran referentna je tocka po kojoj se korisnici orijentiraju 1 u€e koristiti druge ekrane. Zato
je tu bilo vazno istaknuti glavne funkcije, to¢nije samu svrhu aplikacije. Velike ikone funkcija

fotografiranje i ucitavanja fotografija omogucavaju brzu i prakti¢nu upotrebu. Glavna je navigacija
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na donjem rubu, a padaju¢i (hamburger) meni u gornjem desnom kutu. U njemu su svrstane
Trazilica (pretrazuje u cijeloj aplikaciji), Postavke i Onboarding kako bi glavni ekran bio uredniji
1 Sto manje zasi¢en informacijama. Logotip ovdje nema funkciju kao na drugim ekranima (s kojih
vodi na glavni). Takav raspored funnkcionalnosti i navigacija odgovarat ¢e i koriStenju jednom

rukom. Postavke su vrlo jednostavne, nekoliko moguénosti prilagodbe aplikacije 1 postavke

profila.
o — () (62 (&) —
Una = lina Il luno Il  ltna =
koSara koSara Kesere koSara
Q ¢ Q
@ @} POSTAVKE
@ @ svijetla tema —:(:):—
; : ukljuéi obavijesti —0
R e ——— N — automatski spremi
fotografiraj fotografiraj fotografiraj fotografije u galeriju —0
Profil
email
8 8 8 iva.ivic@gmail.com
lozinka
\ J \ J \ J PR Al 47
ucitaj fotografiju ucitaj fotografiju ucitaj fotografiju
korisni¢ko ime
Muharal ﬂ
ostani prijavljen/a —0
odjavi se
© © O © O ©
© ©

Slika 7.5 Glavni ekran

7.4. Pretrazivanje po fotografiji

Srz ove aplikacije jest pretrazivanje po fotografiji. Kako bi se to olaksalo, prec¢ac se ne nalazi samo
na pocetnom ekranu, ve¢ je uvijek vidljiv (1 istaknutiji od drugih) i na glavnoj navigaciji. Klikom
na tu ikonu otvara se ekran s pojedinostima. Na njemu je moguce ponuditi ve¢inu informacija koje
bi mogle biti presudne u pronalasku vrste gljive. U prvom se dijelu fotografira vrsta iz vise kuteva
te postoji mjesto namijenjeno staroj odnosno mladoj jedinki jer to moze biti vrlo vidljiva razlika
medu nekim vrstama. Naravno, netko ¢e gljivu fotografirati iz pogresnog kuta pa iz tog razloga

postoji moguénost izmjene fotografije medu predodredenim mjestima (drag and drop metodom).
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Ispod toga, nalazi se opcija ucitavanja fotografija iz galerije ako je gljiva (ili neka njezina poza)
prethodno fotografirana. Ta opcija ulitat ¢e fotografiju na prvo slobodno mjesto pa ako je
pogresno, fotografiju je moguce samo povuci na svoje mjesto. Upotreba lokacije stvar je izbora.
Osim $to postoje osobe zabrinute za dijeljenje takvih podataka, gljivari su poznati po strastvenosti
prema svome hobiju pa se nerijetko javlja problem otkrivanja lokacije pronalaska! Isto tako, nije
obavezno upisati obliznje stablo jer puno osoba ne zna prepoznati o kojem se stablu radi, ali

uvelike olakSava pretrazivanje jer vecina gljiva raste pod to¢no odredenim stablom/stablima.

() — ) —
[Una o lUna o
kosSara kosara

ACICAEY - K

odezgo  bilokojpogled  starajedinka odozgo  bilo koji pogled  stara jedinka

lelell e ]|

odozda profi miada jedinka odozdo profi mlada jedinka

ucitaj iz galerije fotografiraj
oznadi lokaciju Vivodina, Karlovacka
dodaj obliznje drvo smreka, jela

O O
O opa © 968 @

Slika 7.6 Ekran pretrazivanja fotografiranjem

Kako bi se pokusalo smanjiti broj koraka potrebnih za kvalitetno pretrazivanje, iako samo za jedan
korak, ukljucen je poseban precac s glavnog ekrana koji odmah otvara ucitavanje fotografija.
Ekran gotovo isti prethodnom ekranu za fotografiranje, s jedinom razlikom prioriteta nacina
pretrazivanja (ovdje se odmah otvara ucitavanje iz galerije), ali mogao bi ubrzati proces unosa

informacija.
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Slika 7.7 Ekran pretrazivanja uc¢itavanjem fotografije

7.5. Rezultati pretrazivanja

Nakon unosa fotografija i pojedinosti otvara se ekran dobivenih rezultata. Prije samog ekrana
otvori se pop up obavijest koja upozorava na oprez s obzirom na jestivost pronadene vrste. Na
njemu su prikazane sve prethodno unesene informacije, najtocniji rezultat pretrazivanja te
dodatni rezultati slicnih gljiva ako ih ima. Glavni rezultat moguce je podijeliti kao poruku Sto
olaksava ispitivanje iskusnijih osoba ili prijatelja. Uz to, moguce ga je automatski podijeliti kao

pitanje za Zajednicu jer ¢e na taj nacin svi detalji i fotografije ostati unesene.
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[e]
I
cL
3
[e]
I

koSara koSara
Komentar:
i
Vivoding, Karlovatka &
— smreka, jela
odozgo bils kojl pegled stara jedink 410, 2022. 8
1350 2
Vivodina, Karlovagka

smreka, jela
4.10, 2022,
1350

Pronaéli ste:

Hajdinski vrganj d:
Boletus aereus

JESTIV

vrlo ukusan
f% crni vrganj,

B jurcek
Vivoding, 4. 10, 2022.,
13550

Mozda:

Grabov djed e
Leccinum pseudocabrum 'M’

Turcin
Leccinum aurantiacum

© 9 B @

Slika 7.8 Ekrani rezultata pretrazivanja i dijeljenja upita

Klikom na glavni rezultat, otvara se viSe pojedinosti o vrsti. Tamo je detaljniji popis informacija
koje bi mogle pomo¢i pri §to sigurnijem utvrdivanju vrste. Prikazani su kolkvijalni nazivi, glavne
fizicke karakteristike (glavne odredene prema presjeku istaknutih karakteristika iz razlicitih
izvora), fotografije, glavne opcenite karakteristike, detaljniji opisi, slicne vrste 1 korisni linkovi

koji vode na provjerene izvore s vise informacija o pojedinoj vrsti.
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[Una o
kosara

Hajdinski vrganj
Boletus aereus

crni vrganj, juréek

KLOBUK: polukuglast, smed
CJEVCICE: duge, bijelozute
STRUCAK: 5-15 cm, robustan

¥{ jestv

{P hrast, bukva, pitomi kesten
E lipanj-listopad

& 30 model

Opis:

Hajdinski vrganj ili crmi vrganj je jestiva
gljiva iz perodice vrganjevki

(Boletaceae). Klobuk je tamnosmed,

skoro crn, barsunaste povriine, debeo i...O

Staniste:

Raoste od ljeta do krajo jeseni. Stanista su
listopadne, crnogori¢ne i mijesane sume
(hrast, bukva, pitomi kesten), te na
njihovim rubovima u nizinskom i l:\rdskcv..O

Sli¢ne vrste:

Boletus Edulis
Ljetni vrganj

Leccinum aurantiacum
Turcin

Korisni linkovi:

https.// www.plantea.com.hr/hajdinski-
vrganj/

https.//en.wikipedia.org/wiki/
Boletus_aereus

© 9o @B @

Slika 7.9 Ekran detaljnog opisa vrste
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7.6. Povijest

Na ekranu povijest nalazi se popis svih vrsta koje je korisnik otkrio pretrazivanjem. Sazeti prikaz
donosi samo naziv, mjesto i vrijeme, klikom na njega otvara se malo viSe pojedinosti 1 mogucnost
obiljezavanja vrste kao omiljeno te opcija dijeljenja. Ponovnim klikom na prozor s vrstom otvara
se veliki ekran sa svim detaljima. Na ekranu Povijest, moguce je filtrirati popis (prema omiljenima,
abecedno, najnovije ili najstarije, sumnjive, jestive, otrovne) kako bi se lakSe i brze pronasla

zeljena vrsta.

() —
luna -
kosara

POVIJEST
it

Boletus Edulis
@ Ljetni vrganj C§
JESTIV

vrlo ukusan

f£-4 varganj, orvanj,
hrzenjak

§ Vivading, 4.10.2022
1350

Grabov djed
Leccinum pseudocabrum
Ozalj, 1.10. 2022, 10714 L

© @ B @

Slika 7.10 Ekran Povijest

7.7. Enciklopedija

Otvaranjem Enciklopedije prikaze se logi¢ni izbornik zbog preglednosti sadrzaja. U njemu su
razvrstani ekrani edukativnog karaktera, a to su Sve vrste, Edukativni kviz, Kalendar i Korisni
linkowi.
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ENCIKLOPEDIJA

ol Sve vrste
?  Edukativni kviz
@ Korisni linkovi

9 Kaolendar

O © B @

Slika 7.11 Ekran Enciklopedije

Sve vrste jest popis vrsta s moguénosti pretrage 1 filtriranja popisa radi lakSeg snalaZenja.
Automatski su vrste standardno poredane po latinskom imenu te je moguce otvoriti odmah sli¢icu
kako korisnik ne bi morao sve pojedinosti otvarati ako samo nesto provjerava. Jestivost gljive u
svakom trenutku mora biti naglasena pa je to u ovom slucaju, gdje je prikazano malo informacija,

napravljeno bojom slova i sjene.

74



lUna
kosara

SVE VRSTE
Q e

A

V) Hajdinski vrganj
aereus, Boletus

Badhanova suncanica
Q badhamii,
Leucoprinus

o
&

V) Bijela otrovnica b
cerussata, Clitocybe

0 © B @

Slika 7.12 Ekran Sve vrste

Edukativni kviz vrlo je jednostavan i rasporeden u segmente po deset pitanja. Primarni cilj jest
korisnicima pomo¢i bolje zapamtiti ime i izgled gljive, Sto je glavna, a ujedno i najteza, stvar u
gljivarenju. Kako bi se 1 na tom mjestu pomoglo pamtiti jestivost, nazivi vrsta napisani su u
odgovaraju¢im bojama. To¢ni odgovori ne istiu se posebno, nego netoc¢ni izblijede, ali je vazno

da svi ostanu vidljivi kako bi korisnik iu trenutku pogreske mogao vidjeti i netocne i to¢an rezultat.
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lUna = {Una o luna — luna =
koara kosara koSara koSara
EDUKATIVNI KVIZ EDUKATIVNI KVIZ EDUKATIVNI KVIZ EDUKATIVNI KVIZ
1/10 1/10 2/10 2/10
" Macrolepiota Procera Macrolepiota Procera
Suné&anica Sunéanica

Macrolepiota Procera Macrolepiota Procera
Sunéanica Suncanica

Leccinum pseudoscabrum Leccinum pseudoscabrum
Grabov djed Grabov djed

Leccinum pseudoscabrum | eccinur
Grabov djed Gr

Doma@ DBDomra Dora@ O o8 @
Slika 7.13 Ekrani Edukativnog kviza
Na kraju jednog segmenta kviza pojavi se statistika koja pokazuje koliko je bilo to¢nih, a koliko
neto¢nih odgovora. Isto tako, ispod se nalazi 1 popis vrsta koje su bile to¢no pogodene te popis

onih koje su bile pogresne kako bi se korisnik mogao podsjetiti §to joS mora vjezbati. Lik gljivice

1 ovdje se pojavljuje kako bi ohrabrio korisnike unato¢ njihovim rezultatima.
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lUna
koSara

EDUKATIVNI KVIZ

Cestitamol

Toc¢no ste odgovorili na
8/10
pitanja.

Prepoznali ste:

Grabov djed
Leccinum pseudocabrum &S

Niste prepoznali;

Turcin
Leccinum aurantiacum

Ponovno[:D
© 9

Slika 7.14 Ekran rezultata kviza

Kalendar je oblikovan vrlo jednostavno jer je u konkurenciji bilo vidljivo kako opcije kalendara
Cesto zauzimaju previse mjesta te su nejasne i prenatrpane informacijama. Na vrhu je prikazan
trenutni mjesec 1 moze se listati ostale, ispod se nalazi gljiva mjeseca (najzastupljenija u tom
periodu) te vrste koje se tada ¢esto pojavljuju ako ih ima. Prostor nije izgubljen na prikazivanje

same grafike kalendara jer je u ovom slucaju fokus na gljive pa je ona nepotrebna.
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luna
kosara

KALENDAR

<P Siecanj &>
Gljiva mjeseca:
Boletus Edulis
@ Ljetni vrganj Cg

JESTIV

vrlo ukusan
varganj, orvanj,
hrzenjak

Ceste vrste:

Grabov djed
Leccinum pseudocabrum

Turcin
| ===*»um aurantiacum

Ol |

Slika 7.15 Ekran Kalendara

Korisni linkovi jest ekran s popisom linkova provjerenih stranica vezanih za temu gljiva ako

korisnika zanima nesto vise.

Ry —
luna s
kosara

KORISNI LINKOVI

Edukativni sadrzaj
https,//www.plantea.comhr/pravi-vrganj/
https://hrwikipedia.org/wiki/Ljetni_vrgan]

Recepti
https://www.plantea.com.hr/pravi-vrganj/
https,//hrwikipedia.org/wiki/Ljetni_vrgan]

Gljivarska drustva
https://www.plantea.com.hr/pravi-vrgan]/
https://hrwikipedia.org/wiki/Ljetni_vrgan]

Knjige
https://www.plantea.comhr/pravi-vrganj/
https;//hrwikipedia.org/wiki/Ljetni_vrgan]

© © @B @

Slika 7.16 Ekran Korisni linkovi
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7.8. Zajednica

Ekran zajednica nudi dodatnu pomo¢ oko prepoznavanja vrste gljive. Na njemu se nalazi popis
upita korisnika te moguénost postavljanja pitanja i pregledavanja popisa vlastitih ve¢ postavljenih.
Klikom na neki od upita drugih korisnika otvara se detaljniji prikaz koji sadrzava vise fotografija
koje je korisnik fotografirao, kratki komentar te podaci o pretrazivanju (mjesto, vrijeme, stablo).
Komentar je ograni¢en na 30 znakova kako bi se osiguralo da ¢e korisnici doista napisati samo
ono §to im je vazno. Tude je odgovore moguée oznaciti kao tocne ili netocne te se vidi broj kako
bi se znalo $to misli ve¢ina. Na ovom je ekranu mogce i1 ponuditi svoj odgovor koji se sastoji od
odabira vrste za koju se misli da je to¢na te pisanja kratkog komentara ako je potreban. Pitanje je
moguce postaviti i odmah kada se pokazu rezultati pretrazivanja gljive po fotografiji kako je ve¢
opisano. Ovo je najvec¢i oblilk komunikacije medu korisnicima u cijeloj aplikaciji jer se htjela

izbje¢i forma drustvene mreze kako bi potpun fokus bio na gljivama.

Ry — () — (7 —
luna C {Una e luna C
kosara kosara kosara
ZAJEDNICA ZAJEDNICA ZAJEDNICA
Pitali ste: Pitali ste:

Je li ovo pravi viganj? Stor je pa se ne vidi dobro

22.4.2021 Korisnik123 ima pitanjel

Vivoding, Karlovacka
smreka, jela

4.10. 2022

13:50

Je li ovo pravi vrganj? Star je pa se

Je li ovo pravi vrganj? Star je pa se
ne vidi dobro

ne vidi dobro

16.4.2021.

Prava i lazne rujica?

Korisnik888 ima pitanje!

Pravaililazna rujnica?®

Sva pitanja Postavi pitanje Moja pitanja Postavi pitanje

O opa@a ©opa@ © 9& @

Slika 7.17 Ekrani Zajednice 1
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lUna =
kosara
ZAJEDNICA
Korisnik123:

Je liovo pravi vrganj? Star je pa se ne vidi dobro

Vivoding, Karlovacka
smreka, jela
4,10.2022

1350

lUna =
kosara
ZAJEDNICA
Korisnik123:

Je li ovo pravi vrganj? Stor je pa se ne vidi dobro

Vivading, Karlovatka
smreka, jela
4,10.2022,

1350

cu
5
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8.lzrada prototipa

Izrada prototipa i njegovo testiranje posljednja je faza ispitivanja radi li sve kako treba. Osim §to
je potrebno uloziti vrijeme spajaju¢i sve mogucénosti, gumbe, ekrane te doraditi sve prijelaze da
funkcioniraju kako je bilo odredeno, vazno je i obratiti paZznju odgovara li to dizajnu. Dizajn,
odnosno korisni¢ko sucelje, ve¢ unaprijed ¢e priblizno odrediti kako ¢e flow funkcionirati, a
prototip ¢e provjeriti koliko su uspjesne bile te pretpostavke i1 zamiSljene smjernice. Umjesto
samog nagadanja o tome Sto korisnici Zele i pretpostavljanja mogucih rjeSenja, bolja je praksa
napraviti prototip i stvarno ga isprobati kako funkcionira u realnim okolnostima. Oni su puno brza

1 jeftinija metoda testiranja ideja prije nego se one razviju u stvarni proizvod (Deacon, 2020).
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8.1. Testiranje korisnika

Korisnici ¢e pomo¢i procijeniti kako radi aplikacija 1 u kakvoj su interakciji s aplikacijom tako da
pokusaju rijeSiti zadatke u prototipu. Sve funkcije prestaju biti ideje te postaju pravi digitalni
proizvod. Osim o njima samima (npr. jesu li ciljana skupina ili ne, Sto znaju o temi, prijaSnje
iskustvo, itd.), uspjeh u rjeSavanju zadataka ovisi o uspjeSnosti dizajna, razini detalja prototipa
(isto kao 1 Ziani okvir, moze biti high-fidelity 1 low-fidelity) te kvaliteti izrade. U svrhu testiranja
korisnika, osmisljena su tri zadatka koje ¢e isprobati pet korisnika i tako sazeto pokriti glavninu
vaznih aspekata aplikacije. Sva su ispitivanja provedena uzivo kako se ne bi propustio neki detalj.
Korisnicima sam objasnila zadatke te ih potaknula da sve misli i komentare kazu naglas za vrijeme
i nakon testiranja prototipa kako bih dobila §to bolji uvid u automatske reakcije. Uz njihovo sam
dopustenje snimala glasovni zapis testiranja svih korisnika kako ne bih propustila vazne
informacije. Isto tako, u uvodu je potrebno naglasiti kako ovo nije testiranje iskljucivo prototipa
aplikacije, a ne testiranih korisnika zbog ¢ega se ne moraju suzdrzavati ili bojati da ¢e pogrijesiti.
Na kraju testiranja, svakom je korisniku bilo postavljeno nekoliko dodatnih pitanja koja su sazeta
u poglavlju 7.2.

Analiza:

- Postoji li nesto Sto vam se svidjelo u aplikaciji tijekom testiranja?

- Postoji li nesto $to vam se nije svidjelo u aplikaciji tijekom testiranja?

- Biste li aplikaciju ponovno upotrijebili za prepoznavanje gljiva? ZaSto da? Zasto ne?

Lovro 1 Sabiha osobe su koje po starosti pripadaju sekundarnoj ciljanoj skupini, ali Lovro nije
aktivni gljivar nego samo ponekad odlazi u branje gljiva radi drusStva. Vrijedno je i mi$ljenje takve
osobe koja nije u potpunosti vezana za temu pa moze pruziti drugaciju perspektivu od ostalih
(poznato je 1 da su gljivari Cesto vrlo ozbiljni 1 pristrani kada je rije¢ o bilo ¢emu $to ima veze s
gljivama pa nekada to moZze utjecati na objektivnost rezultata). Borna i Lana osobe su koje u svim
pogledima pripadaju glavnoj ciljanoj skupini, a Iva, iako malo mlada od ciljane skupine, gljivarka

je koja Cesto boravi u Sumi tijekom cijele godine.

Prvi zadatak posluzit ¢e uvodenju korisnika u aplikaciju. Potrebno je obaviti proces registracije

(jer je novi korisnik) i pregledati onboarding. Pri unosu informacija oznacit ¢e da zeli ostati
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prijavljen. Nakon registracije treba pronaci gdje ¢e onemoguditi obavijesti. Nakon toga, u

Enciklopediji treba oznaciti vrstu s “omiljeno” te otvoriti pojedinosti o njoj i pregledati fotografije.

Lovro: “Na pocetku su mi se svidjeli ekrani koji pokazuju kako se $to koristi, mislim da
bih bez toga kasnije u zadatku teze pronasao gdje se nalazi Enciklopedija. Nije mi bilo
tesko pronaci opciju isklju¢ivanja obavijesti jer je jedino logi¢no da se nalazi u nekakvim
postavkama. Kad sam otvorio vrstu iznenadilo me koliko informacija ima, ali ja inace

nisam gljivar pa mozda ne mogu to¢no reci.”

Sabiha: “Registracija je bila vrlo jednostavna, no ako se stavim u poziciju osobe koja je u
Sumi 1 na brzinu pokuSava napraviti profil kako bi uspjela fotografirati gljivu, moZda bi me
blago isfrustriralo. Ostale su mi stvari iz zadatka bile jasne, no klik na neke gumbe nije

odmah promijenio na drugu stvar nego je bio malo usporen.”

Iva: “Registracija mi je bila sasvim jednostavna, a one gljivice su mi ba§ simpati¢ne bile
na pocetku, htjela sam ih onda ceSc¢e sretati u aplikaciji! Jasno mi je bilo gdje se nalaze
obavijesti 1 gdje se nalaze Sve vrste, a kad sam prvo otvorila ekran Enciklopedija malo me

iznenadilo koliko jo$ tamo ima sadrzaja.”

Borna: “Svida mi se $to sam se brzo registrirao i §to me nije traZilo puno podataka da
unesem. Kad sam trazio gdje ¢u iskljuciti obavijesti, slu¢ajno sam kliknuo onaj upitnik pa
sam opet morao gledati istu onu stvar s pocetka gdje mi gljiva govori §to nesto znaci. Kada

sam otvorio viSe detalja, pohvalio bih §to su morfoloske znacajke gljiva bile napisane.”

Lana: Registracija mi je vrlo lako prosla i mislim da je super §to ne trazi puno. Kada sam
htjela kliknuti na srce da bude omiljena ta vrsta, morala sam naciljati malo bolje da se

klikne jer prvi put nije htjelo, ali ostalo mi je glatko proslo.

Za pocetak drugog zadatka bilo je potrebno prijaviti se u svoj korisnicki profil, a potom isprobati
glavnu funkciju — pretraga po fotografiji. Ovdje, neka korisnik odabere pretrazivanje
fotografiranjem, a vazno je da unese fotografiju (moze fotografirati gljivu pretrazenu na Internetu)
iinformacije. Nakon dobivanja i pregledavanja rezultata pretrazivanja, korisnik i dalje nije siguran

radi li se bas$ o toj vrsti pa ¢e podijeliti svoj rezultat kao upit kako bi mu zajednica potvrdila.
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Lovro: “Lagano sam doSao do te glavne funkcije i do rezultata pretrage. Tamo sam samo
kliknuo onu ikonu za dijeljenje 1 podijelio kao upit, nisam morao upisivati dodatne

informacije nego mi je samo povuklo sve $to sam unio prije pretrazivanja.”

Sabiha: “Ovo mi je bio brz i1 lagan zadatak, jako mi se svidio. Jo§ mi se svida kako su

ponudene ove dodatne vrste koje su kao slicne mojoj koja mi se izbacila.”

Iva: “Nije bilo nikakvih zastoja u rjeSavanju ovog zadatka. Jasno mi je odmah bilo gdje se
glavna funkcionalnost nalazi te je ostatak procesa (upisivanje informacija) bilo

jednostavno.”

Borna: “Ovo mi je bio lagan zadatak za rjeSavanje, jedino $to nisam odmah nasao kako se
dijeli kao upit ta vrsta koju mi je aplikacija pronasla, ali onda sam sve isprobao kliknuti pa

mi je sve bilo jasnije.”

Lana: “Bio mi je lagan zadatak, odmah sam shvatila kamo treba i¢i 1 §to koristiti. Mislim
da je relativno brz nacin pretrage, a izbaci se dovoljno informacija kojima se moze

provjeriti je li to uistinu ta vrsta.”

Tre¢i zadatak pokazat ¢e funkcije Zajednice. Kada otvori upit korisnika, korisnik treba oznaciti
tudi odgovor neto¢nim. Ponudit ¢e svoj prijedlog koja je vrsta. Po izlasku iz aplikacije korisnik ¢e

se odjaviti.

Lovro: “Ovo mi je bilo lako samo su mi sitne bile ikone to¢no ili netoc¢no, mozda bi mi bez

naocala bilo malo teze. Odmah sam nasao odjavu.”

Sabiha: “Ovo mi se svidjelo jer moze§ odmah pitati druge i u prethodnom zadatku odmah
moze$ podijeliti svoje pretraZivanje, ali svejedno ne bih sto posto vjerovala da mi tako

nepoznati ljudi kazu koja je gljiva.”

Iva: “Lako sam obavila ovaj zadatak, mislim da je odli¢no Sto se tako moze druge pitati za

pomo¢ ako ve¢ ne vjerujes$ aplikaciji.”

Borna: “Svidjelo mi se §to mogu oznacavati tuda pitanja, ali kad sam i1Sao odgovoriti, nisam

imao dovoljno mjesta, premalo mi je to za pisanje komentara.”

Lana: “Dobro je prosao i ovaj zadatak, na kraju sam lako nasla log out. Svida mi se kako

je aplikacija njezna 1 uskladena.”
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8.2. Analiza

Dobivena je povratna informacija od korisnika. Ona je vaZzna jer pokazuje manjkavosti koje
dizajner mozda ne bi sam primijetio zbog vezanosti za svoj proizvod. Cesto je, iz rezultata
testiranja korisnika, moguce is¢itati i nacin rjeSavanja istaknutih nedostataka. To je dragocjeno jer
pomaze procistiti i unaprijediti aplikaciju. Korisnici su bili generalno zadovoljni iskustvom. Nisu
naisli na vece prepreke te je testiranje neke potaknulo da isprobaju funkcije koje nisu bile zadane
u zadatku. SnalaZenje je bilo intuitivno, a onboarding je dobro uveo korisnike u aplikaciju. Glavnu
su funkciju koristili bez problema, a neki su istaknuli kako im se svida da je jako vidljiva ikona jer
smatraju da ¢e se tako mo¢i brzo koristiti. Gotovo svi istaknuli su kako im se funkcija Zajednice
jako svidjela i kako im se ¢ini vrlo korisna te nikome nije smetalo S§to nema aspekta drustvenih
mreZza jer bi to mozda neke zbunilo i odvelo od prave svrhe. Neki su korisnici pohvalili dizajn i
komentirali kako je ugodan i njezan Sto znaci da je ispunio svoju svrhu opustanja i smirivanja
korisnika. Uz to, svi su potvrdili da bi ponovno koristili aplikaciju. Jedna je osoba navela i da je
vec prije koristila sli¢nu aplikaciju, ali je bila prekomplicirana za snalazenje pa je prestala, a Puna

kosara se Cini puno vjernija i logicnija.
8.3. Ideje za poboljsanje

Kao ideje za poboljSanje uzeti su komentari korisnika iz kojih je bilo vidljivo da im neSto nije
jasno, gdje predlazu kako bi bilo bolje i gdje izrazavaju §to im se ne svida. Istaknuto je kako nema
dovoljno mjesta za pisanje komentara. To ne smatram da bi trebalo ispravljati jer je ima dovoljno
mjesta da se napiSe kratki komentar ili u ¢emu je problem s prepoznavanjem, a ograni¢enje mora
postojati kako ne bi nastao nered u komentiranju i dijeljenje nepotrebnih informacija. Jo§ jedan
komentar o koriStenju ekrana Zajednica jest da su presitne ikone kojima se komentar oznacava kao
to¢an ili neto¢an. To je lako rjeSivo povecavanjem ikona I podru¢ja klika. Isto tako, pri
oznacavanju vrsta s omiljeno, nekima se javio problem klika ikone koja se takoder €inila presitna.
To je moguce rijesiti povecavanjem podrucja klika, ali nema puno mjesta za pove¢anjem same
ikone pa je bolje rjeSenje izmijeniti cijelu akciju. Na gumbu koji pokazuje vrstu u ekranu Povijest,
postoji 1 akcija kojom se briSe to prepoznavanje tako da se klikne 1 zadrzi klik pa se pojavi ikonica

kante za smece. Na slican bi nacin moglo biti rijeSeno 1 oznacavanje s omiljeno, tako da se
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povlacenjem po gumbu na jednu stranu automatski dodaje vrste u omiljene. Onda bi se 1 brisanje
radilo istom akcijom, samo povlac¢enjem u drugom smjeru, kako bi se odrzala konzistentnost. Isto
tako, dijeljenje prepoznavanja kao upit nekima je bilo teze nac¢i. Kako bi se to olaksalo ciljanoj
skupini koja mozda ne¢e odmah povezati ikonicu dijeljenja s dijeljenjem upita, moguce je osmisliti
zasebnu ikonu koja bi izravno vodila na ekran dijeljenja upita. Iako je prostor ekrana uvijek pun
informacija i vazno je razvrstati ih $to jednostavnije i urednije, dodavanje ove ikone imalo bi smisla
jer predstavlja i isti¢e vrlo vaznu funkcionalnost aplikacije. Isto tako, korisno bi bilo na onboarding
ekrane dodati opciju preskakanja koja nije vidljiva na prvoj registraciji u aplikaciju, nego kasnije
ako netko s pocetnog zaslona otvori onboarding.

Osim testiranja korisnika, po zavrSetku izrade aplikacije te kao osvrt na cjelokupan proces,
zakljucila bih da je aplikacija manjkava u stjecanju povjerenja. lako se to pokuSava rijesiti kroz
nekoliko aspekata, istrazivanjem je to bilo zadano kao jedan od glavnih zadataka pa sa sigurno$¢u

zakljucujem da se uvijek moze na tome dodatno raditi i poboljSavati.
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Zakljuéak

Ovaj je rad nastao kao stvarna potreba zajednice gljivara, posebno u Hrvatskoj. Toga sam svjesna
zato jer bih 1 sam htjela imati takav alat koji ¢e mi pomo¢i u prepoznavanju vrste, a od aplikacije
koje sam isprobavala, niti jedna mi se nije ¢inila dovoljno vjerna te je svakoj nesto nedostajalo.
Zato mi je ve¢ na pocetku cijelog procesa bilo okvirno jasno §to bi sve trebalo obuhvatiti u ovom
radu. Isto tako, stalno sam svjedok odnosa kakav starije osobe imaju prema koristenju aplikacija
kao pomo¢ za bilo §to, ¢ak i kada im je to prijeko potrebno, ali kategoricki odbijaju 1 unaprijed su
skepti¢ni najcesce samo zato §to ne znaju dovoljno o tome. Medutim, u ovom kontekstu vezanom
usko za zajednicu gljivara u Hrvatskoj, jasno mi je zaSto su gljivari skepti¢ni prema koriStenju
aplikacije. Ne moZe biti sasvim pouzdana, ali je potrebno izuzeti se iz jednostavnog razmisljanja
kako je problem u aplikaciji jer niti jedna metoda provjere gljiva osim detaljnih mikroskopskih
analiza ne moze biti pouzdana. Zato je vazno stvoriti svijest da se od aplikacije ne moze ocekivati
1 brzi korak kojim se dolazi do krajnjeg zakljucka. Ciljana skupina mora biti svjesna kako
aplikacija ne moze samostalno ponuditi rjeSenje, nego ju se mora smatrati kao pomo¢ I samo jedan
dio cijelog procesa pronalaZenja vrste. Dakle, uz konzultaciju s literaturom (koja je ponudena u
aplikaciji 1 lako dostupna iz nje) te uz komunikaciju s iskusnijima od sebe (u aplikaciji je pokriven
1 mali dio toga, mogucnostima dijeljenja i postavljanja upita), aplikacija je samo joS jedan dio
istrazivanja koji pomaze izluciti precizni rezultat. 1z navedenih razloga zakljuceno je da postoji
potreba za ovakvom aplikacijom koja bi bila sazeta i jednostavna za koriStenje te radila na
stvaranju povjerenja s korisnikom. U svim aspektima, aplikacija ¢e biti orijentirana na ciljanu
skupinu odredenu istrazivanjem kako bi im se §to viSe olakSalo koriStenje, a time i priblizilo.
Smatram da se vecina tih problema moze, barem djelomic¢no, rijesiti kvalitetnim dizajnom.
Tehnikama psihologije dizajna, npr. Sto znaci odredena boja, primjena oblika i rasporeda, vrlo se
to¢no mogu postici ciljevi istrazivanja ove aplikacije. Vjerujem da je ovim dizajnom rijeSen
problem snalaZenja te postignuta brzina i prakti¢nost koriStenja, je na dobrom je putu prema

postizanju cilja zadobivanja vjernosti.

Dizajnom je moguce rijesiti puno problema korisnika 1 usavrsiti besprijekoran proizvod. Moguce
je obicne stvari dignuti ili spustiti na sasvim drugu razinu. Ako se fokusiramo samo na zajednicu

gljivara, aplikacijom logi¢nog dizajna koji pojednostavljuje proces olakSao bi se proces
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prepoznavanja. Aplikacije kao takve postoje i neke su vrlo korisne, no odbija ih se zbog loseg
dizajna koji otezava koristenje. Tako bi se samo dobrim dizajnom moglo zainteresirati korisnike 1
uvelike im olaksati prepoznavanje. Na vecoj razini, ako se olakSa 1 ubrza prepoznavanje, dobiva
se na sigurnosti korisnika koja je uvijek u pitanju kad se radi o gljivama. Dodatna je korist $to se
boljom edukacijom, povecanjem opreza i1 brzim pronalaskom vrste koju vidimo ispred sebe, moze
umanyjiti Steta koja se nekada nanosi Sumi. Korisnici gljivari bit ¢e oprezniji te ¢e manje brati vrste
koje ne poznaju smo kako bi ih naknadno provjerili pa bacili u smece ako nisu jestive. Ovako ¢ée
se taj prvi korak provjere obaviti u Sumi dok je gljiva jo§S u zemlji pa ¢e tamo 1 ostati, a to Ce

dodatno smanjiti Stetu koja nastaje nepotrebnim branjem.
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