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Predgovor  

Tema ovog rada je postupak brendiranja i digitalnog pozicioniranja brenda Army of Ares, 

�E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���X���'�X�E�U�D�Y�L���þ�L�M�H���V�D�P���L���V�D�P���þ�O�D�Q�����,�G�H�M�D���M�H���E�L�O�D���L�P�S�O�H�P�H�Q�W�L�U�D�W�L���]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�H 

�V�W�H�þ�H�Q�H���]�D���Y�U�L�M�H�P�H���V�W�X�G�L�M�D���X���S�R�G�U�X�þ�M�X���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���N�D�N�R���E�L���N�O�L�M�H�Q�W�X���R�P�R�J�X�ü�L�R���ã�W�R���E�R�O�M�H��

�S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H���L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���V���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�P���L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���W�H���S�R�V�O�M�H�G�L�þ�Q�R���ã�W�R���E�R�O�M�H��

poslovne rezultate. 

 

Zahvaljujem svome mentoru Tomislavu �.�U�L�ã�W�R�I�X, mag. oec., na njegovom 

�Y�U�H�P�H�Q�X���L���V�D�Y�M�H�W�L�P�D���N�R�M�L�P�D���P�L���M�H���S�R�P�R�J�D�R���S�U�L���L�]�U�D�G�L���]�D�Y�U�ã�Q�R�J�D���U�D�G�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U����

zahvaljujem i svim ostalim profesorima koji su mi za vrijeme studija otvorili vrata 

u svijet digitalnog marketinga i zainteresirali me za ovo podr�X�þ�M�H��kojim se 

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R���å�H�O�L�P���E�D�Y�L�W�L�� 



 

Prilikom uvezivanja rada, umjesto ove stranice ne zaboravite umetnuti original potvrde o 

prih �Y�D�ü�D�Q�M�X���W�H�P�H���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���U�D�G�D���N�R�M�L ste preuzeli u studentskoj referadi. 



 

�6�D�å�H�W�D�N 

Ovim r�D�G�R�P���å�H�O�L���V�H���S�U�L�N�D�]�D�W�L���S�R�V�W�X�S�D�N���Uebrandinga te postupak izrade digitalne strategije na 

primjeru klijenta �(�Q�W�R�Q�L�D���-�X�U�L�ü�D�����W�U�H�Q�H�U�D���L���R�V�Q�L�Y�D�ü�D, Bok�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�����2�V�Q�L�Y�D�ü����

�(�Q�W�R�Q�L���-�X�U�L�F���M�H���E�L�Y�ã�L���þ�O�D�Q���E�R�N�V�D�þ�N�H���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���L���V�X�G�L�R�Q�L�N���:�6�%���O�L�J�H���N�R�M�L���M�H���V�Y�R�M�X���N�D�U�L�M�H�U�X���L��

trenerski �W�D�O�H�Q�W���S�R�þ�H�R���E�U�X�V�L�W�L���X���%�.���/�H�R�Q�D�U�G�R�� �&�L�O�M���G�Y�R�U�D�Q�H���M�H���R�P�R�J�X�ü�L�W�L���V�Y�D�N�R�P���þ�O�D�Q�X���G�D���V�W�H�N�Q�H��

�R�V�Q�R�Y�Q�H�� �E�R�N�V�D�þ�N�H�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�H�� �E�H�]�� �Q�D�W�M�H�F�D�W�H�O�M�V�N�R�J�� �S�U�L�W�L�V�N�D���� �E�R�U�E�L�� �L�� �V�S�D�U�L�Q�J�D���� �D�� �Q�D�S�U�H�G�Q�L�P��

�Y�M�H�å�E�D�þ�L�P�D���R�P�R�J�X�ü�L�W�L���G�D���X�V�D�Y�U�ã�H���V�Y�R�M�H���E�R�N�V�D�þ�N�R���]�Q�D�Q�M�H�� 

 Radi se o klijentu koji poslu�M�H���Y�H�ü���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�Gina tako da se problemu pristupa �Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�L��

�Q�D�þ�L�Q�� 

1. napravljena je analiza stanja,  

2. dane su smjernice za rebrending, 

3. definirani su korisnici i njihove potrebe, 

4. dane su smjernice za novu st�U�X�N�W�X�U�X���L���U�H�G�L�]�D�M�Q���S�R�V�W�R�M�H�ü�H���P�U�H�å�Q�H stranice, 

5. napravljen �M�H�� �S�O�D�Q�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �Q�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�P�� �N�D�Q�D�O�L�P�D���� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

�P�U�H�å�D�P�D, 

6. i�]�U�D�ÿ�H�Q�H���V�X���V�P�M�H�U�Q�L�F�H���]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���W�U�D�å�L�O�L�F�D�P�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D. 

Za potrebe analize i prikuplja�Q�M�D���S�R�G�D�W�D�N�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�L���V�X���U�D�]�Q�L���D�O�D�W�L �N�D�R���ã�W�R���V�X�« 

�.�O�M�X�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L�� bre�Q�G�L�Q�J���� �G�L�J�L�W�D�O�Q�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���� �U�H�G�L�]�D�M�Q�� �P�U�H�å�Q�H�� �V�W�U�D�Q�L�F�H���� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�� �N�D�Q�D�O�L, 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H 

 

 

 

 

 

 

 



 

Summary  

This paper aims to show the rebranding process and the process of developing a digital strategy 

based on the �H�[�D�P�S�O�H���R�I���F�O�L�H�Q�W���$�Q�W�K�R�Q�\���-�X�U�L�ü, trainer and founder, Boxing gym of the Army of 

Ares. Founder, Anthon�\���-�X�U�L�ü is a former member of the boxing team and a participant in the 

WSB League, who began to hone his career and coaching talent at BK Leonardo. The goal of 

the gym is to enable each member to acquire basic boxing skills without competitive pressure, 

fighting and sparring, and to allow advanced practitioners to perfect their boxing skills. 

This is a client who has been in business for several years so that the problem is addressed as 

follows: 

1. a condition analysis was made, 

2. rebranding guidelines are provided, 

3. users and their needs are defined, 

4. guidelines for the new structure and redesign of the existing website are provided, 

5. a communication plan has been created on digital channels, primarily on social 

 networks, 

6. guidelines for advertising on search engines and social networks have been 

developed. 

 

Keywords: branding, digital strategy, website redesign, digital channels, social networks, 

advertising 
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1. Uvod  
 

Nakon �W�U�R�J�R�G�L�ã�Q�M�H�J�� �V�W�X�G�L�M�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �D�X�W�R�U�� �M�H�� �K�W�L�R�� �S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L�� �V�W�H�þ�H�Q�D�� �]�Q�D�Q�M�D�� �L��

�V�W�Y�D�U�Q�R�P�H���N�O�L�M�H�Q�W�X���N�R�M�L���G�M�H�O�X�M�H���X���S�R�G�U�X�þ�M�X���U�H�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J���V�S�R�U�W�D���L���Y�R�G�L���E�R�N�V�D�þ�N�X���G�Y�R�U�D�Q�X���S�R�P�R�ü�L��

�G�D���ã�W�R���E�R�O�M�H���G�H�I�L�Q�L�U�D svoj brend i prezentira se na internetu.  

Motivaciju z�D�� �W�H�P�X�� �R�Y�R�J�� �U�D�G�D�� �D�X�W�R�U�� �M�H�� �S�U�R�Q�D�ã�D�R�� �X�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�L�� �G�D�� �M�H�� �N�D�R�� �V�W�X�G�H�Q�W�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J��

m�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���X�S�R�]�Q�D�W���V���Y�D�å�Q�R�ã�ü�X���E�U�Hndiranja i prezentacije tvrtke na internetu dok mnogi klijenti 

�M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���Q�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X���Y�D�å�Q�R�V�W���Q�L���M�H�G�Q�R�J���Q�L���G�U�X�J�R�J���� 

�'�L�J�L�W�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���S�U�X�å�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���S�U�L�O�L�N�H���]�D���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D�����=�E�R�J���V�W�D�O�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�Vti 

�R�Q�O�L�Q�H���S�U�L�V�X�V�W�Y�D���S�X�W�H�P���U�D�]�Q�L�K���P�R�E�L�O�Q�L�K���X�U�H�ÿ�D�M�D���W�H dostupnosti mobilne wi-�I�L���P�U�H�å�H�����X�O�D�J�D�Q�M�H���X��

�G�L�J�L�W�D�O�Q�H���N�D�Q�D�O�H���M�H���G�D�Q�D�V���Q�H�L�]�E�M�H�å�Q�R�����'�L�J�L�W�D�O�Q�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���Q�D�P���M�H���Y�D�å�Q�D���N�D�N�R���E�L�V�P�R���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D��

pr�X�å�L�O�L�� �S�U�D�Y�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �X�� �S�U�D�Y�R�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �1�D�U�D�Y�Q�R���� �S�R�G�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�R�P�� �G�D�� �]�Q�D�P�R�� �W�N�R�� �V�X��

�N�R�U�L�V�Q�L�F�L���L���N�R�M�H���V�X���Q�M�L�K�R�Y�H���V�W�Y�D�U�Q�H���S�R�W�U�H�E�H�����]�D���ã�W�R���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� 

�2�Y�L�P���U�D�G�R�P���D�X�W�R�U���å�H�O�L���Srikazati postupak strategije brendiranja na primjeru klijenta koji vodi 

�%�R�N�V�D�þ�N�X�� �G�Y�R�U�D�Q�X�� �$�U�P�\�� �R�I�� �$�U�H�V�� �W�H�� �S�R�V�W�X�S�D�N�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L�� �V�� �F�L�O�M�H�P��

�R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�D���ã�W�R���E�R�O�M�L�K���S�R�V�O�R�Y�Q�L�K���U�H�]�X�O�W�D�W�D���L���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D���N�O�L�M�H�Q�W�D���� 

Metode koje autor koristi u ovome radu su ispitivanje ciljane publike, analiz�D���R�N�U�X�å�H�Q�M�D�����Gizajn 

�L���U�D�]�Y�R�M���P�U�H�å�Q�H �V�W�U�D�Q�L�F�H���W�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���]�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� 

 

�'�L�J�L�W�D�O�Q�D�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�� �S�R�V�W�D�O�D�� �M�H�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�� �V�H�J�P�H�Q�W�� �W�U�å�L�ã�Q�R�J�� �Q�Dstupa svake 

kompanije, projekta pa i pojedinca. Pod pojmom digitalna prisutnost podrazumijevamo sve 

digitalne �Q�D�S�R�U�H���N�R�M�H���W�Y�U�W�N�H���X�O�D�å�X���X���V�Y�R�M�L�P���Q�D�V�W�X�S�L�P�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���L�O�L �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H���U�H�þ�H�Q�R���± zbir 

svih informacija koje su o kompaniji i njezinim zaposlenicima dostupne u digitalnom svijetu. 

[1] 
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2. Informacije i c iljevi projekta  
 

2.1. Informacije o dvorani  
 

Klijent za kojega se radi rebre�Q�G�L�Q�J�� �L�� �S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �M�H�� �E�R�N�V�D�þ�N�D�� �G�Y�R�U�D�Q�D�� �S�R�G��

�Q�D�]�L�Y�R�P�� �$�U�P�\�� �R�I�� �$�U�H�V���� �D�� �Y�R�G�L�� �M�H�� �D�X�W�R�U�R�Y�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�� �(�Q�W�R�Q�L���-�X�U�L�ü���� �V�W�X�G�H�Q�W���N�L�Q�H�]�L�R�O�R�J�L�M�H�� �L�� �E�L�Y�ã�L��

�Q�D�W�M�H�F�D�W�H�O�M���X���E�R�N�V�X���L���þ�O�D�Q���K�U�Y�D�W�V�N�H���E�R�N�V�D�þ�N�H���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���� 

Dvorana se nalazi u Zagrebu, na adresi Vrpoljska 6, i p�R�þ�H�O�D�� �M�H�� �V�� �U�D�G�R�P�� �S�U�L�M�H�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �þ�H�W�L�U�L 

godine. 

�'�Y�R�U�D�Q�D���V�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���þ�H�W�L�U�L�M�X���S�U�R�V�W�R�U�L�M�D:  

1. �J�O�D�Y�Q�H�� �Y�M�H�å�E�D�R�Q�L�F�H �V�� �E�R�N�V�D�þ�N�L�P�� �Y�U�H�ü�D�P�D�� �L�� �G�U�X�J�L�P�� �S�R�P�D�J�D�O�L�P�D�� �]�D�� �Y�M�H�å�E�D�Q�M�H�� �W�H��

�V�W�U�X�Q�M�D�þ�D�P�D���� 

2. �P�D�O�H���Y�M�H�å�E�D�R�Q�L�F�H �V���X�W�H�]�L�P�D�����Y�L�M�D�þ�H�����J�L�U�M�H�����E�X�J�D�U�V�N�H���Y�U�H�ü�H���L���V�O����, 

3. dviju �V�Y�O�D�þ�L�R�Q�L�F�D�����P�X�ã�N�D���L���å�H�Q�V�N�D�����V���W�X�ã�H�Y�L�P�D i  

4. ulazn�R�J���S�U�R�V�W�R�U�D���N�R�M�L���V�O�X�å�L���N�D�R���L�Q�I�R�S�X�O�W.  

�8���V�N�O�R�S�X���G�Y�R�U�D�Q�H���S�R�V�W�R�M�L���L���P�D�O�D���S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D���X���N�R�M�R�M���M�H���P�R�J�X�ü�H���N�X�S�L�W�L���S�U�R�W�H�L�Q�V�N�H���S�U�L�S�U�D�Y�N�H���L��

�E�R�N�V�D�þ�N�L���S�U�L�E�R�U�����E�R�N�V�D�þ�N�H���U�X�N�D�Y�L�F�H�����E�D�Q�G�D�å�H�����W�H�Q�L�V�L�F�H���L���V�O������ 

 

�6�O�L�N�D���������%�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V 
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�8���S�U�R�V�W�R�U�L�M�D�P�D���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V���P�R�J�X�ü�H���M�H�� 

1. trenirati boks i fitness, 

2. obavljati funkcionalne treninge, 

3. kondicijski se spremiti za nastup/utakmicu, 

4. �U�H�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R���Y�M�H�å�E�D�W�L���X�N�R�O�L�N�R���å�H�O�L�W�H���E�L�W�L���X���I�R�U�P�L���L���E�R�O�M�H���V�H���R�V�M�H�ü�D�W�L.lkj  

 

Dvorana radi tijekom cijelog dana, 9:00 �± 21:00 h, bez prekida, a subotom dvokratno, ujutro 

10:00 �± 12:00 i poslijepodne 18:00 �± 19:00. 

 

 

Slika 2. Velika dvorana 
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Slika 3. Velika dvorana 

 

�6�O�L�N�D���������ý�O�D�Q�R�Y�L���N�O�X�E�D 
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�6�O�L�N�D���������â�N�R�O�D���E�R�N�V�D 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika 6. B�R�N�V�D�þ�N�D���Y�U�H�ü�D 

 



6 
 

 

2.2. Ciljevi projekta  
 

�&�L�O�M���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L���V�Y�D�N�H���W�Y�U�W�N�H���M�H���G�D���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���S�R�N�D�å�H���G�D���M�H���G�U�X�N�þ�L�M�D���L�O�L���X�V�O�X�å�Q�L�M�D���R�G��

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H���� �G�D�� �Q�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �S�R�W�U�H�E�H�� �P�R�å�H�� �E�U�å�H�� �L�� �E�R�O�M�H�� �R�G�J�R�Y�R�U�L�W�L���� �X�Y�D�å�D�Y�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �L��

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���L���V�S�U�H�P�Q�R���R�S�W�L�P�L�]�L�U�D���V�Y�R�M�H���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H���V�X�N�O�D�G�Q�R���Q�M�L�K�R�Y�L�P���V�X�J�H�V�W�L�M�D�P�D���W�H�����X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L����

�G�D���Q�H���U�D�G�L���S�R�J�U�H�ã�N�H���L�O�L���Q�H���G�R�S�X�ã�W�D���V�L���S�U�R�S�X�V�W�H���N�R�M�H���ü�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���Q�D�M�V�W�U�R�å�H���V�D�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�W�L����[2]  

�*�O�D�Y�Q�L���F�L�O�M�H�Y�L���N�R�M�L���V�H���å�H�O�H���S�R�V�W�L�ü�L���L�]�U�D�G�R�P���R�Y�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���V�X��  

1. p�R�Y�H�ü�D�W�L���V�Y�M�H�V�Q�R�V�W����brand awareness)�R���E�R�N�V�D�þ�N�R�M���G�Y�R�U�D�Q�L���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V���P�H�ÿ�X���F�L�O�M�Q�L�P��

skupinama, 

2. po�Y�H�ü�D�W�L���E�U�R�M���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V. 

U svrhu postizanja prvog cilja, napra�Y�O�M�H�Q�D���M�H���D�Q�D�O�L�]�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�H�J���E�U�H�Q�G�D���W�H���G�D�Qa preporuka za 

�S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���]�D���U�H�E�U�Hnding.  

Nakon rebrendinga, za klijenta je napravljen plan predstavljanja na internetu, odnosno njegove 

digitalne prisutnosti.  

 

Kako bi �V�H���Q�D�S�U�D�Y�L�R���ã�W�R���E�R�O�M�L���S�O�D�Q���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X����

potrebno je utvrditi njezine komparativne prednosti kako bi se pozicionirala u odnosu na 

k�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�X���L���ã�W�R���O�D�N�ã�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�O�D �U�D�]�O�R�J�H���]�D�ã�W�R���L�]�D�E�U�D�W�L���E�D�ã���Q�M�X���N�D�R���P�M�H�V�W�R���]�D��

�Y�M�H�å�E�D�Q�M�H�� 

U tu svrhu, provedena segmentacija i �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R���� �L�Q�W�H�U�Y�M�X�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D���N�R�M�L���M�H���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q���Q�D���V�O�L�M�H�G�H�ü�L���Q�D�þ�L�Q�� 
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Proces intervjua: ( �$�N�W�L�Y�D�Q���þ�O�D�Q���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�Ues) 

�â�W�R���E�Lste �P�R�J�O�L���L�V�W�D�N�Q�X�W�L���N�D�R���Q�D�M�Y�H�ü�X���S�U�H�G�Q�R�V�W���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�" 

 �Ä�3�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R���E�Lh istaknuo ko�O�L�þ�L�Q�X���G�R�E�L�Y�H�Q�R�J�D���X���X�V�S�R�U�H�G�E�L���V���G�D�Q�L�P�����S�O�D�ü�H�Q�L�P������

 Boksom se bavim preko pet godina i nigdje nisam dobio toliko informacija, brige, 

 �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�H�����þ�D�N���L��lekcija koliko sam dobio otkako �V�D�P���þ�O�D�Q���%�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I��

 �$�U�H�V���³ 

 

1. �â�W�R���P�L�V�O�L�W�H���R���I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L���V�D�P�H���G�Y�R�U�D�Q�H�"���3�U�L�W�R�P���P�L�V�O�L�P���Q�D���Ookaciju, radno vrijeme, 

�Y�H�O�L�þ�L�Q�X dvorane, opremljenost? 

 

 �ÄDvorana sama po sebi nije najbolja na svijetu, ali ima sve potrebno za kvalitetan 

 �W�U�H�Q�L�Q�J�����6�Y�L�ÿ�D �P�L���V�H���ã�W�R���M�H���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���E�O�L�]�X���P�R�M�H���N�X�ü�H�����D�O�L���Q�L���W�R���P�H���Q�H���P�X�þ�L s obzirom da 

 je otvorena svakim �U�D�G�Q�L�P���G�D�Q�R�P���R�G�������������G�R���������������K���³ 

 

2. �â�W�R���P�L�V�O�L�W�H���R���V�W�U�X�þ�Q�R�P���Y�R�G�V�W�Y�X���G�Y�R�U�D�Q�H�"���-�H li trener �Äna zadatku�³? 

 

  �ÄTrener je prvenstveno moj prijatelj kojega poznajem otprije. Mogu sa �V�L�J�X�U�Q�R�ã�ü�X���U�H�ü�L��

 da je jako strastven oko boksa, a i �å�L�Y�L���W�D�N�Y�L�P���V�W�L�O�R�P���å�L�Y�R�W�D�����ý�D�N���L��izvan dvorane voli 

 podijeliti savjet, �P�R�W�L�Y�L�U�D�W�L���L���L�Q�V�S�L�U�L�U�D�W�L���³ 

 

3. �â�W�R���Eiste rekli o zajednici dvo�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�"���â�W�R���P�L�V�O�L�W�H���R �þ�O�D�Q�R�Y�Lma dvorane? 

 

 �ÄMi smo prava ekipa! Jako se �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R �S�R�ã�W�X�M�H�P�R �L���S�X�Q�R���W�R�J�D���X�þ�L�P�R���M�H�G�D�Q���R�G���G�U�X�J�R�J�D����

Sport �M�H���R�S�ü�H�Q�L�W�R���M�H�G�Q�D���O�L�M�H�S�D���S�U�H�V�O�L�N�D���å�L�Y�R�W�D���N�R�M�D���W�H���P�R�å�H���Q�D�X�þ�L�W�L���S�X�Q�R���S�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���W�H��

�å�L�Y�R�W���V�D�P���Q�D�X�þ�L�� �3�X�Q�R���W�R�J�D���V�D�P���Q�D�X�þ�L�R���R �G�U�X�J�L�P���þ�O�D�Q�R�Y�L�P�D���L���X�Y�L�M�H�N���V�H���V velikim s�P�L�M�H�ã�N�R�P��

�S�R�]�G�U�D�Y�O�M�D�P�R���Q�D���X�O�L�F�L���³ 
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4. �,�P�D�W�H���O�L���M�R�ã���Q�H�ã�W�R���]�D���G�R�G�D�W�L�����ã�W�R���P�L�V�O�L�W�H���G�D���E�L���P�R�J�O�R���S�R�P�R�ü�L���G�Y�R�U�D�Q�L���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�" 

 

 �ÄOrganizirati kamp preko ljeta s intenzivnim treninzima za �R�Q�H�� �N�R�M�L�� �E�L�� �å�H�O�M�H�O�L���� �7�D�N�R�ÿ�H�U, 

�P�R�å�G�D���Y�L�ã�H �S�R�S�X�V�W�D���Q�D���E�R�N�V�D�þ�N�X���R�S�U�H�P�X���L���S�U�H�K�U�D�Q�X���V�S�R�U�W�D�ã�D�����N�D�å�H���N�U�R�]���ã�D�O�X�����³ 

 

Te�P�H�O�M�H�P�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�K�� �L�Q�W�H�U�Y�M�X�R�P�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N�� �M�H�� �G�D��Army of Ares ima �V�O�M�H�G�H�ü�H 

karakteristike: 

1. izrazito povoljne cijene koje su, u usporedbi s nekim razvikanijim prostorima, puno 

prihvatljivije korisnicima, 

2. dobro radno vrijeme, s obzirom da tijekom tjedna radi bez stanke, 

3. s�W�U�X�þ�Q�R�� �Y�R�G�V�W�Y�R�� �N�R�M�H�� �M�H�� �Y�H�ü�L�Q�X�� �U�D�G�Q�R�J�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�� �X�� �G�Y�R�U�D�Q�L�� �L�� �U�D�V�S�R�O�R�å�L�Y�R��za 

�S�R�P�R�ü���L���G�D�Y�D�Q�M�H���V�D�Y�M�H�W�D���Y�H�]�D�Q�R���X�]���Y�M�H�å�E�D�Q�M�H���L���S�U�H�K�U�D�Q�X, 

4. n�X�G�L�� �S�U�R�G�D�M�X�� �R�V�Q�R�Y�Q�H�� �E�R�N�V�D�þ�N�H�� �R�S�U�H�P�H�� �L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �Q�D�U�X�G�å�E�L�� �R�S�U�H�P�H�� �N�R�M�H�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R��

nema u ponudi, 

5. d�Y�R�U�D�Q�D���L�P�D���G�R�E�U�X���D�W�P�R�V�I�H�U�X���M�H�U���V�H���Y�H�ü�L�Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���S�R�]�Q�D�M�H�����D���Q�R�Y�L���V�H���O�D�N�R���S�U�L�N�O�M�X�þ�X�M�X��

�X���S�R�V�W�R�M�H�ü�X���H�N�Lpu. 

�6���R�E�]�L�U�R�P���G�D���V�X���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���R�Y�R���Q�D�Y�H�O�L���N�D�R���N�R�P�S�D�U�D�W�L�Y�Q�H���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���G�Y�R�U�D�Q�H���� �E�L�W���ü�H���L�K���Y�D�å�Q�R���X��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�L���L�V�W�L�F�D�W�L���L���Q�R�Y�L�P�����S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���S�X�W�H�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���N�D�Q�D�O�D���W�H���L�K��

na �M�D�V�D�Q���Q�D�þ�L�Q���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�W�L���Q�D���P�U�H�å�Q�R�M stranici. 

 

Segmentacija: 

�8�V�S�R�U�H�ÿ�H�Q�� �M�H�� �E�U�R�M�� �å�H�Q�V�N�L�K�� �D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �þ�O�D�Q�R�Y�D�� �V�D�� �E�U�R�M�H�P�� �P�X�ã�N�L�K�� �D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �þ�O�D�Q�R�Y�D���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L��

�S�R�N�D�]�X�M�X���N�D�N�R���R�V�D�P�G�H�V�H�W���S�R�V�W�R���D�N�W�L�Y�Q�L�K���þ�O�D�Q�R�Y�D���þ�L�Q�H���P�X�ã�N�D�U�F�L���� �G�R�N���G�Y�D�G�H�V�H�W���S�R�V�W�R���þ�O�D�Q�R�Y�D��

�þ�L�Q�H���å�H�Q�H�� 
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Slika 7 Graf prikazuje �S�R�V�W�R�W�D�N���å�H�Q�V�N�L�K���þ�O�D�Q�R�Y�D���X���X�V�S�R�U�H�G�E�L���V���P�X�ã�N�L�P���þ�O�D�Q�R�Y�L�P�D�� 
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�=�D�W�L�P���M�H���X�V�S�U�H�ÿ�H�Q���S�U�R�V�M�H�N���J�R�G�L�Q�D���D�N�W�L�Y�Q�L�K���þ�O�D�Q�R�Y�D���E�R�N�V�D�þ�N�R�J���N�O�X�E�D���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�����3�R�G�D�F�L���V�X��

�S�R�N�D�]�D�O�L���V�O�L�M�H�G�H�ü�H�� 

 

Slika .8 �J�U�D�I�L�þ�N�L���S�U�L�N�D�]���S�U�R�V�M�H�þ�Q�H���G�R�E�L���D�N�W�L�Y�Q�R�J���þ�O�D�Q�D 

 

Segmentacija �þ�O�D�Q�R�Y�D���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\�� �R�I���$�U�H�V���S�R�N�D�]�D�O�D���M�H�����G�D�����������þ�O�D�Q�R�Y�D���L�]�P�H�ÿ�X��

21-�������J�R�G�L�Q�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Q�D�M�Y�H�ü�L���V�H�J�P�H�Q�W���F�L�O�M�D�Q�H���V�N�X�S�L�Q�H�� 
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�������$�Q�D�O�L�]�D���W�U�å�L�ã�W�D���L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H 
 

�$�Q�D�O�L�]�R�P�� �Q�D�V�W�X�S�D�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�L�K�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�� �W�Y�U�W�N�D�� �ü�H�� �L�V�N�U�L�V�W�D�O�L�]�L�U�D�W�L�� �ã�W�R�� �Q�M�H�]�L�Q�L�� �Q�H�S�R�V�U�H�G�Q�L��

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�L�� �S�R�G�X�]�L�P�D�M�X�� �X�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�P�� �S�U�R�V�W�R�U�X���� �ã�W�R�� �L�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�M�X���� �N�D�N�Y�H�� �L�P�� �V�H��

�S�R�J�U�H�ã�N�H���L�O�L���S�U�R�S�X�V�W�L���M�D�Y�O�M�D�M�X���X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�L�����N�D�N�R���Q�M�L�K�R�Y�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���U�H�D�Jiraju na komunicirane 

�S�R�U�X�N�H���� �N�R�M�L���V�D�G�U�å�D�M�L���J�H�Q�H�U�L�U�D�M�X���Q�D�M�Y�H�ü�X���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X���L���D�Q�J�D�å�P�D�Q���� �N�R�M�H���R�E�M�D�Y�H���L�O�L���E�O�R�J-postovi 

�L�P�D�M�X���Q�D�M�Y�H�ü�L���G�R�V�H�J���L���Q�D�M�E�R�O�M�L���X�þ�L�Q�D�N���L���W�D�N�R���U�H�G�R�P����[3] 

 

3.1�����$�Q�D�O�L�]�D���W�U�å�L�ã�W�D 
 

Analiza �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�� �]�D�S�R�þ�H�W�D�� �M�H�� �X�]�� �S�R�P�R�ü�� �*�R�R�J�O�H�� �W�U�D�å�Llice. �8�Q�R�ã�H�Q�M�H�P�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �U�L�M�H�þ�L 

�E�L�O�M�H�å�H�Q�L�� �V�X�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �Y�R�G�L�O�L�� �Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �E�R�N�V�D�þ�N�L�K�� �G�Y�R�U�D�Q�D�� �X�� �'�X�E�U�D�Y�L�� �L��

Zagrebu.  

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���N�R�M�H���V�X���V�H���N�R�U�L�V�W�L�O�H���V�X���E�L�O�H�����E�R�N�V�����E�R�N�V���G�X�E�U�D�Y�D�����E�R�[�����E�R�[�L�Q�J�����E�R�N�V�D�Q�M�H�����E�R�N�V�D�þ�N�D��

�G�Y�R�U�D�Q�D�����E�R�N�V�D�þ�N�L���W�U�H�Q�L�Q�]�L�����I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�L���W�U�H�Q�L�Q�]�L�����I�L�W�Q�H�V�V�����I�L�W�Q�H�V�« 

�1�D�M�þ�H�ã�ü�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L���S�U�H�W�U�D�J�D���E�L�O�H���V�X���V�W�U�D�Q�L�F�H���V�O�M�H�G�H�ü�H���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�� 

1. Boxing club Titan Gym: https://boks.hr 

2. DSR Omega: http://www.dsromega.hr 

3. �3�L�S�L���ã�S�R�U�W�V�N�R���G�U�X�ã�W�Y�R����http://www.pipi.hr/gym/ 

4. Gladijator 2: http://www.gladijator.org 

5. BK Leonardo: https://www.leonardoboxingclub.net 

Uz prostore �N�R�M�L�� �V�X�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�L�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �]�D�� �E�R�N�V���� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �S�U�H�W�U�D�J�D�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �V�X�� �G�D�� �S�R�V�W�R�M�H��

�E�U�R�M�Q�H���V�S�R�U�W�V�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���N�R�M�H���X���V�Y�R�M�R�M���S�R�Q�X�G�L���L�P�D�M�X���E�R�N�V�����D�O�L���Q�L�V�X���S�U�L�P�D�U�Q�R���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H�� 

�$�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�H���V�X���P�U�H�å�Q�H stranice konkurencije i njihovi profili �Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D, a rezultati 

�V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���V�O�M�H�G�H�ü�H�� 

 

 

 

http://www.dsromega.hr/
http://www.pipi.hr/gym/
http://www.gladijator.org/
https://www.leonardoboxingclub.net/
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Boxing club Titan Gym: 

�P�U�H�å�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D: 

�0�U�H�å�Q�D stranica konkurenta Titan Gym je kvalitetno napravljena, s dobrom arhitekturom i 

�V�D�G�U�å�D�M�H�P����Home stranica je jasna i lako vodi klijenta kroz cijeli web. �3�R�þ�H�W�Q�D stranica je 

responzivna, poziva na CTA (primjer: Rezerviraj prob�Q�L���W�U�H�Q�L�Q�J�������0�H�Q�L���V�D�G�U�å�L���V�W�U�D�Q�L�F�H���R���N�O�X�E�X����

lokaciji, vrsti sporta (boks, kickboks, kondicijski treninzi, treninzi za djecu, privatni treninzi, 

ninjutsu), termini, borci (profil ak�W�L�Y�Q�L�K�� �Q�D�W�M�H�F�D�W�H�O�M�V�N�L�K�� �þ�O�D�Q�R�Y�D������ �W�U�H�Q�H�U�L���� �Y�L�M�H�V�W�L���� �J�D�O�H�U�L�M�D�� �L��

�N�R�Q�W�D�N�W�����3�R�þ�H�W�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���V�D�G�U�å�L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���N�D�R���ã�W�R���V�X���Lnformacije o parkingu ispred 

dvorane, informacije o dobi �L���V�S�R�O�X���þ�O�D�Q�R�Y�D���N�O�X�E�D�����X�V�S�M�H�V�L�P�D���Q�D���Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�L�P�D���W�H���S�U�L�N�D�]���U�D�G�Q�R�J��

vremen�D�� �G�Y�R�U�D�Q�H�� �L�� �S�R�]�L�Y�� �]�D�� �S�U�D�ü�H�Q�M�H���Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �2�S�ü�H�Q�L�W�R�� �J�O�H�G�D�M�X�ü�L���� �S�R�þ�H�W�Q�D 

�V�W�U�D�Q�L�F�D���V�D�G�U�å�L���V�Y�H���S�R�W�U�H�E�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R�N�R���G�Y�R�U�D�Q�H�� �D���X�N�R�O�L�N�R���V�H���å�H�O�L���G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H���S�U�R�þ�L�W�D�W�L, jasno 

�M�H���Q�D�]�Q�D�þ�H�Q�R���Ä�6�D�]�Q�D�M���Y�L�ã�H�³�����-�H�Gini nedostatak koji treba istaknuti je nepostojanje opcije slanja 

newslettera. 

Facebook i Instagram: 

Fa�F�H�E�R�R�N�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�D�� �%�R�[�L�Q�J�� �F�O�X�E�� �7�L�W�D�Q�� �*�\�P�� �L�P�D�� �R�F�M�H�Q�X�� �������� �R�G�� ���� �ã�W�R�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D��

vis�R�N�R���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���þ�O�D�Q�R�Y�D�����6�D�P�D���)acebook stranica broji 8,235 pratitelja. Odaziv na objave 

�Y�D�U�L�U�D���R�G���R�E�M�D�Y�H���G�R���R�E�M�D�Y�H�����D�O�L���P�R�å�H���V�H���U�H�ü�L���G�D���V�X���S�U�D�W�L�W�H�O�M�L���D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�L���R�N�R���]�D�M�H�G�Q�L�F�H�����6�D�G�U�å�D�M��

�R�E�M�D�Y�D���M�H���N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�D�Q�����L�Q�I�R�U�P�L�U�D�����S�R�]�L�Y�D���Q�D���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�����P�R�W�L�Y�L�U�D���þ�O�D�Q�R�Y�H���� 

Instagram stranicu prati 6,�������� �þ�O�D�Q�R�Y�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �Q�H�ã�W�R�� �V�O�D�E�L�M�H�� �R�G�� �)ace�E�R�R�N�D���� �D�O�L�� �E�U�R�M�L�� �Y�H�ü�L�� �E�U�R�M��

�Ä�O�D�M�N�R�Y�D�³. Objave na Instagramu prate objave na Facebooku. 

 

DSR Omega: 

�P�U�H�å�Q�D stranica: 

�0�U�H�å�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D���V�O�M�H�G�H�ü�H�J���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�D���'�U�X�ã�W�Y�D���V�S�R�U�W�V�N�H���U�H�N�U�H�D�F�L�M�H���2�P�H�J�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���Y�U�O�R���G�R�E�U�R��

struktur�L�U�D�Q�D�����$�U�K�L�W�H�N�W�X�U�D�����V�D�G�U�å�D�M���L���G�L�]�D�M�Q���V�X���Q�D���Y�L�V�R�N�R�M���U�D�]�L�Q�L�����S�R�þ�H�W�Q�D stranica je responzivna 

�W�H���V�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���Q�X�G�L���&�7�$�� �X���V�P�L�V�O�X���S�R�]�L�Ya na trening i �P�M�H�V�H�þ�Q�L�K�� �D�N�F�L�M�D���]�D���þ�O�D�Q�D�U�L�Q�H���� �,�]�E�R�U�Q�L�N��

�V�D�G�U�å�L���V�W�U�D�Q�L�F�H���� 

a) Info �± s informacijama o klubu, radnom vremenu, lokaciji (kako �Q�D�M�O�D�N�ã�H���G�R�ü�L�������Y�U�V�W�L���V�S�R�U�W�D��

(fitness, corefit, boks, ju jitsu, muay thai i karate) te kratki informativni video o dvorani.  
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b) Dvorana �± s �N�O�M�X�þ�Q�L�P�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D�� �R�� �G�Y�R�U�D�Q�L���� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�P�D�� �G�Y�R�U�D�Q�H���� �W�U�H�Q�H�U�D���� �N�U�D�W�N�L�P��

opisima sportova te imenima aktivnih boraca i borkinja koji treniraju u dvorani te njihovih 

uspjeha.  

c) Novosti �± �N�U�D�W�N�L���S�R�S�L�V���V�Y�L�K���Q�R�Y�R�V�W�L���Y�H�]�D�Q�L�K���X�]���U�D�G���G�Y�R�U�D�Q�H�����D�N�F�L�M�D���þ�O�D�Q�D�U�Lna i drugih vijesti. 

d) Kontakt �± �R�S�L�V�D�Q�H���V�Y�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���Y�H�]�D�Q�H���X�]���O�R�N�D�F�L�M�X���G�Y�R�U�D�Q�H�����Q�D�þ�L�Q�H���N�R�Q�W�D�N�W�L�U�D�Q�M�D���W�H���S�R�]�L�Y�L��

�Q�D���S�U�D�ü�H�Q�M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����&�L�M�H�O�D���V�W�Uanica funkcionira vrlo dobro, s lijeve strane kroz cijelu 

strani�F�X���Q�D�O�D�]�H���V�H���S�U�D�W�H�ü�L���O�L�Q�N�R�Y�L���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���± Facebook, Google+ i Youtube. 

 

Facebook, Google+ i Youtube 

DSR Omega nema Instagram stranicu dok na Facebooku ima ocjenu 5 od 5 �ã�W�R�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D��

�Y�L�V�R�N�R���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���þ�O�D�Q�R�Y�D�����Q�D���W�H�P�H�O�M�X���������P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�������6�W�U�D�Q�L�F�D���E�U�R�M�L���������������S�U�D�W�L�W�H�O�M�D�����D���R�E�M�D�Y�H��

su p�U�L�O�L�þ�Q�R���Q�H�N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�Q�H�� �9�H�ü�L�Q�D���R�E�M�D�Y�D���Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�L���V�W�D�U�D���M�H���R�N�R���J�R�G�L�Q�X dana, odaziv je vrlo 

�G�R�E�D�U���W�H���R�E�M�D�Y�H���L�P�D�M�X���Ä�O�D�M�N�R�Y�H�³ �L���N�R�P�H�Q�W�D�U�H���N�R�M�L���S�R�N�D�]�X�M�X���D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�R�V�W���]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �S�R�]�Q�D�W�R, Google���� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�� �Y�L�ã�H�� �Q�H�� �S�R�V�W�R�M�L �ã�W�R�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �Q�H�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �P�U�H�å�Q�H 

stranice. 

�<�R�X�W�X�E�H���N�D�Q�D�O���M�H���W�D�N�R�ÿer neaktivan, ali ima nekoliko videa kvalitetne produkcije. 

�3�L�S�L���J�\�P���'�U�X�ã�W�Y�R���V�S�R�U�W�V�N�H���Uekreacije 

�P�U�H�å�Q�D���Vtranica: 

�0�U�H�å�Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �3�L�S�L �M�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R�� �Q�D�S�U�D�Y�O�M�H�Q�D���� �Q�R�� �þ�L�Q�L�� �V�H�� �]�D�V�W�D�Ujelom i pomalo 

zanemarenom. �3�R�þ�H�W�Q�D stranica navodi sve sportove koji se prakticiraju u dvorani, uz kratke 

opise istih. To su fitness, aerobik, pilates, muay thai, kick boxing te boks.  

Izbornik stranice nalazi se na vrhu weba te nudi poveznice na: a) Uvjete �± kratki tekst o 

�R�S�D�V�Q�R�V�W�L�P�D���Y�M�H�å�E�D�Q�M�D���E�R�U�L�O�D�þ�N�L�K���V�S�R�U�W�R�Y�D�� b) Novosti �± posljednja objava je iz 2016. godine,  

c) Ponuda �± detaljniji popis sportova koji se mogu t�U�H�Q�L�U�D�W�L���L���P�D�O�R���G�X�å�L���R�S�L�V���L�V�W�L�K�����G�� Termini �± 

termini svih treninga kroz tjedan, e) Galerija �± sa slikama �G�Y�R�U�D�Q�H�� �L�]�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �N�X�W�R�Y�D�� �W�H�� �I����

Kontakt �± adresa, lokacija i kr�D�W�D�N���R�S�L�V���N�D�N�R���G�R�ü�L���G�R���G�Y�R�U�D�Q�H���L��broj mobitela.  

Na stranici postoje linkovi na razne sportske portale te stranice sportskih saveza�����6�D�P�R���'�U�X�ã�W�Y�R��

nema Facebook niti Instagram profil. 
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Gladijator 2 

�P�U�H�å�Q�D���Vtranica 

�2�G���V�Y�L�K���N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D���X���V�S�R�U�W�V�N�L�P���G�U�X�ã�W�Y�L�P�D�����*�O�D�G�L�M�D�W�R�U���Q�D�M�Y�L�ã�H���X�O�D�å�H���X���V�Y�R�M���E�U�H�Q�G�L�Q�J���L���P�U�H�å�Q�X��

�S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�����0�U�H�å�Q�D �V�W�U�D�Q�L�F�D���*�O�D�G�L�M�D�W�R�U�D���M�H���L���D�U�K�L�W�H�N�W�R�Q�V�N�L���L���V�D�G�U�å�D�M�Q�R���Y�U�O�R���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�D�����1�D�V�O�R�Y�Q�D��

stranica je jasna, s �L�]�G�Y�R�M�H�Q�L�P�� �Q�R�Y�R�V�W�L�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �D�N�W�X�D�O�Q�H�� �L�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�H���� �7�H�U�P�L�Q�L��

�W�U�H�Q�L�Q�J�D���V�X���M�D�V�Q�R���Q�D�]�Q�D�þ�H�Q�L, a kontakt �L���O�L�Q�N�R�Y�L���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���R�G�P�D�K���X�R�þ�O�M�L�Y�L���� 

Izbornik weba je jasan. Sastoji se od: 

a) naslovne stranice, 

b) boksa �± kratki opis sporta, programa, odnosno termina treninga te popisa svih Gladijatorovih 

dvorana u Zagrebu, 

c) juda �± isto kao i kod boksa, opis sporta, novosti te �G�Y�R�U�D�Q�H���J�G�M�H���V�H���P�R�å�H���W�U�H�Q�L�U�D�W�L���M�X�G�R��  

d) Gladijatorove lige �± �E�R�N�V�D�þ�N�D���O�L�J�D���N�R�M�X���M�H���N�Oub pokrenuo u nedostatku bolje interklupske lige 

u Republici Hrvatskoj, 

e) intervjua trenera i najpoznatijih boraca Kluba, 

f) kolumne i videogalerije s �U�D�]�Q�L�P�� �Y�L�G�H�L�P�D�� �N�R�M�L�� �S�U�R�P�L�þ�X�� �V�S�R�U�W�D�ã�H�� �*�O�D�G�L�M�D�W�R�U�D���� �V�D�P�� �N�O�X�E, 

glavnog tren�H�U�D���L���R�V�Q�L�Y�D�þ�D���N�O�X�E�D���L 

g) galerije slika iste tematike. 
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Facebook, Instagram i Youtube 

Facebook stranica kluba ima 5,331 pratitelja, aktivan profil s redovitim objavama i umjerenim 

�R�G�D�]�L�Y�R�P���S�U�D�W�L�W�H�O�M�D�����6�D�G�U�å�D�M���R�E�M�D�Y�D���M�H���N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�D�Q�����D���N�O�X�E���M�H���R�Fijenjen s 5 od 5 �ã�W�R���X�N�D�]�X�M�H���Q�D��

visoko zadovoljstvo.  

Instagram profil broji 2,427 �S�U�D�W�L�W�H�O�M�D���� �D�O�L�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �X�]�� �Y�H�ü�X aktivnost pratitelja u smislu 

komentara i �Ä�O�D�M�N�R�Y�D�³.  

Youtube kanal je relativno aktivan s �X�þ�H�V�W�D�O�L�P���R�E�M�D�Y�D�P�D�����D�O�L���X�]���Y�U�O�R���P�D�O�X���J�O�H�G�D�Q�R�V�W�� 

 

BK Leonardo 

�%�.���/�H�R�Q�D�U�G�R���Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L���M�H���K�U�Y�D�W�V�N�L���E�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E���V���E�U�R�M�Q�L�P���Y�U�V�Q�L�P���E�R�N�V�D�þ�L�P�D�����.�O�X�E���Q�H�P�D��

�P�U�H�å�Q�X stranicu, �D�O�L���V�X���]�D�W�R���Y�U�O�R���D�N�W�L�Y�Q�L���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����)�D�F�H�E�R�R�N���V�W�U�D�Q�L�F�D���Eroji 3,966 

�S�U�D�W�L�W�H�O�M�D�����.�O�X�E���þ�H�V�W�R���R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H te ima �V�R�O�L�G�D�Q���R�G�D�]�L�Y���S�U�D�W�L�W�H�O�M�D�����6�D�G�U�å�D�M���R�E�M�D�Y�D���M�H���N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�D�Q����

�L�Q�I�R�U�P�L�U�D���L���S�R�]�L�Y�D���Q�D���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� 

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P���S�U�R�I�L�O���E�U�R�M�L���������������S�U�D�W�L�W�H�O�M�D���W�H���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���Y�U�O�R���D�N�W�L�Y�D�Q, ima redovite objave te koristi 

�N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�Q�H���Ähashtagove�³. 
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3.2. �=�D�N�O�M�X�þ�D�N���D�Q�D�O�L�]�H���W�U�å�L�ã�W�D 
 

�$�Q�D�O�L�]�D���W�U�å�L�ã�W�D���L�Q�L�F�L�M�D�O�Q�D���M�H���W�R�þ�N�D���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D���R�G�O�X�N�H���Y�H�]�D�Q�H���X�]���E�U�D�Q�G���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R��djelovanje. 

�$�Q�D�O�L�]�R�P�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�H�P�R�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�H�� �]�D�� �U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �Q�H�N�L�K�� �R�G�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �S�U�R�E�O�H�P�D����

�R�G�U�H�ÿ�X�M�H���P�H�W�R�G�H���S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�D���S�R�G�D�W�D�N�D�����X�S�U�D�Y�O�M�D���L�V�W�L�P���S�U�R�F�H�V�R�P���S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�D���S�R�G�D�W�D�N�D�����S�U�R�Y�R�G�L��

ih, te ih temeljem analize inerpretiramo. 

Analiza konkurencije �L�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L�� �X�V�W�D�Q�R�Y�O�M�H�Q�R�� �M�H�� �V�O�L�M�H�G�H�ü�H����Postoji veliko 

�R�G�V�W�X�S�D�Q�M�H���X���N�Y�D�O�L�W�H�W�L���P�U�H�å�Q�L�K �V�W�U�D�Q�L�F�D���L���N�Y�D�O�L�W�H�W�L���V�D�G�U�å�D�M�D���L�]�P�H�ÿ�X���S�R�M�H�G�L�Q�L�K���G�Y�R�U�D�Q�D. �9�H�ü�L�Q�D��

web �V�W�U�D�Q�L�F�D���M�H���]�D�V�W�D�U�M�H�O�R�����W�H���X�J�O�D�Y�Q�R�P���V�D�G�U�å�L���R�V�Q�R�Y�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���G�Y�R�U�D�Q�L���L�O�L���N�O�X�E�X�����5�D�G�Q�R��

�Y�U�L�M�H�P�H���� �O�R�N�D�F�L�M�D���� �N�R�Q�W�D�N�W�«������ �1�D�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �Q�L�V�X�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�H�� �F�L�M�H�Q�H�� �X�V�O�X�J�D���� �6�D�P�R�� �M�H�G�Q�D��

�V�W�U�D�Q�L�F�D�� �V�D�G�U�å�L�� �&�7�$�� �Q�D�� �S�R�þ�H�W�Q�R�M�� �V�W�U�D�Q�L�� �Z�H�E�D���� �1�L�� �M�H�G�D�Q�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�� �Q�H�P�D�� �R�S�F�L�M�X��pretplate na 

newsletter. Konkurent �E�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D���*�O�D�G�L�M�D�W�R�U�������M�H���M�H�G�L�Q�L���N�R�M�L �U�H�G�R�Y�Q�R���R�G�U�å�D�Y�D���Z�H�E�����ý�H�V�W�R��

�R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H���V�D�G�U�å�D�M���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���Q�D���N�R�M�H�P�X���S�R�]�L�Y�D���Q�D���W�U�H�Q�L�Q�J���L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�����ý�L�P�H��

�J�D���þ�L�Q�L���Q�D�M�D�N�W�L�Y�Q�L�M�L�P���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�R�P���ã�W�R���V�H���W�L�þ�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���S�U�Lsutnosti i  izgradnje branda. �9�H�ü�L�Q�D��

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D���Q�H���P�D�U�L���R���V�D�P�R�P�H���Z�H�E�X�����Y�H�ü���V�X���I�R�N�X�V�L�U�D�Q�L���Q�D���L�]�J�U�D�G�Q�M�L���E�U�D�Q�G�D��putem �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�P�U�H�å�D����Obzirom da klijent ima zastarijeli web�����S�U�H�G�O�D�å�H���V�H���D�N�W�L�Y�Q�R���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

�P�U�H�å�D�P�D���N�D�N�R���E�L���V�W�Y�R�U�L�R���ã�W�R���Y�H�ü�X���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W���L���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���X���U�D�V�S�U�D�Y�X�����ý�L�Q�M�H�Q�L�F�D���G�D���V�X���V�Y�H��

web stranice orijentirane informiranju osnovnih informacija dvorane, te se na svakoj nalazi po 

nekoliko fotografije dvorane. �3�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H���W�U�å�L�ã�W�D���M�H���R�G���Y�H�O�L�N�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���L�]���U�D�]�O�R�J�D���N�D�N�R���E�L���P�R�Jli 

pred�Y�L�G�M�H�W�L���ã�W�R���ü�H���V�H���G�D�O�M�H���V�D���W�L�P���W�U�å�L�ã�W�H�P���G�H�ã�D�Y�D�W�L�����7�H�P�H�O�M�H�P���D�Q�D�O�L�]�H���W�U�å�L�ã�W�D�����W�R�þ�Q�L�M�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�H��

�S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L�����S�U�H�G�O�D�å�H���V�H���L�]�U�D�G�D���W�H�N�V�W�X�D�O�Q�R�J���L���Y�L�G�H�R���V�D�G�U�å�D�M�D�����3�R���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��Youtube kanal koji 

�M�H�� �V�S�R�M�H�Q�� �V�D�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�R�P�� �E�R�N�V�D�þ�N�H�� �G�Y�R�U�D�Q�H�� �$�U�P�\�� �R�I�� �$�U�H�V���� �,�G�H�M�D�� �W�D�N�Y�H�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �M�H��

�X�S�R�]�Q�D�W�L���V�H���V�D���V�D�P�L�P���W�U�H�Q�H�U�R�P���W�H���S�X�W�H�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�H���]�D�S�R�þ�L�Q�M�D�W���U�D�V�S�U�D�Y�X���� 

�=�D�N�O�M�X�þ�D�N�� �M�H�� �N�D�N�R�� �S�R�V�W�R�M�L�� �Y�L�ã�D�N�� �S�U�R�V�R�W�U�D�� �]�D�� �N�U�H�D�F�L�M�X�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �N�R�M�L�� �E�L�� �S�U�L�Y�O�D�ü�L�R��potencijalne i 

�]�D�G�U�å�D�Y�D�R�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�H�� �N�X�S�F�H���� �,�]�U�D�G�R�P�� �E�O�R�J�D�� �L�O�L�� �Y�O�R�J�D�� �Q�D��web �V�W�U�D�Q�L�F�L�� �E�R�N�V�D�þ�N�H�� �G�Y�R�U�D�Q�H�� �V�D��

definiranom strategijom. 
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3.3. SWOT 
�2�V�L�P���D�Q�D�O�L�]�H���S�R�P�R�ü�X���*�R�R�J�O�H���W�U�D�å�L�O�L�F�H�����Q�D�S�U�D�Y�O�M�H�Q�D���M�H���L���6�:�2�7���D�Q�D�O�L�]�D���W�U�å�L�ã�W�D�� SWOT analiza 

�G�R�O�D�]�L���R�G���S�U�Y�L�K���V�O�R�Y�D���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H���U�L�M�H�þ�L�����V�Q�D�J�D�����H�Q�J����Strengths), slabost (eng. Weakness), prilike 

(eng. Opportunities) i prijetnje (eng. Threats�������2�Y�D���þ�H�W�L�U�L���I�D�N�W�R�U�D���Q�D�]�L�Y�D���þ�L�Q�H���6�:�2�7���D�Q�D�O�L�]�X�� 

SWOT analiza je preduvjet za ispravan odabir strategije i analize trenutne situacije. Pod time 

se podrazumijeva sagledavanje �þ�L�P�E�Hnika (vanjskih i unutarnjih) kako bi se uvidio najbolji 

�Q�D�þ�L�Q���]�D���R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�H cilj �D���N�R�M�H�P���V�H���W�H�å�L�����9�D�Q�M�V�N�L���þ�L�P�E�H�Q�L�F�L��su prilike i prijetnje, a unutarnji snaga 

i slabost. Bitno je napomenuti da se SWOT ne treba procjenjivati samo s individualnog 

�V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D�����Y�H�ü���L���V�D���V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D ljudi s kojima se �V�X�U�D�ÿ�X�M�H�����.�U�X�F�L�M�D�O�Q�D���D�Q�D�O�L�]�D���X���L�]�U�D�G�L���S�R�V�O�R�Y�Q�R�J���L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���S�O�D�Q�D���S�U�X�å�D���M�D�V�D�Q���S�R�J�O�H�G �Q�D���]�D�F�U�W�D�Q�H���F�L�O�M�H�Y�H�����6�:�2�7���D�Q�D�O�L�]�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���S�U�H�J�O�H�G��

situacije dvorane i potrebna je pri �L�]�U�D�G�L���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���N�R�M�D���ü�H���V�H���S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L���X���W�D�N�W�L�F�L���G�Y�R�U�D�Q�H�� 

Snage (engl. Strengths) su pozitivni unutarnji faktori i svojstva firme koji mogu osigurati 

konkurentsku razliku. To su sve one stvari koje firma radi najbolje, bolje od konkurencije ili bi 

mogla raditi bolje od konkurencije. Kod procjene snage valjalo bi biti realan i uvijek imati u 

vidu konkurenciju kako se ne bi stekao �S�R�J�U�H�ã�D�Q���G�R�M�D�P���� 

Slabosti (engl. Weakness) su negativni unutarnji faktori i svojstva firme koji  mogu ukazati i 

smanjiti konkurentsku razliku. Na primjer, �W�R�� �P�R�J�X�� �E�L�W�L�� �O�R�ã�L�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�L���� �O�R�ã�� �R�G�Q�R�V�� �S�U�H�P�D��

promjenama, nedostatak ljudi, resursa, znanja, nedostatak vizije, zastarjela tehnologija i tako 

dalje. Kod slabosti je bitno pitati �ã�W�R se �O�R�ã�H radi, �P�R�å�H���O�L���V�H���L���N�D�N�R���S�R�S�U�D�Y�L�W�L�����W�U�H�E�D���O�L���L�]�E�M�H�ü�L���L�O�L 

se s time �V�X�R�þ�L�W�L�"�� �'�R�E�D�U�� �M�H�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�� �S�U�L�R�U�L�W�H�W�D���U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �L�]�D�]�R�Y�D���� �2�V�Y�M�H�ã�W�D�Y�D�M�X�� �V�H�� �Y�O�D�V�W�L�W�H��

slabosti kako bi se znalo �U�H�D�J�L�U�D�W�L���L���L�V�S�U�D�Y�L�W�L���V�O�D�E�H���W�R�þ�N�H�� 

Prilike (engl. Opportunities) su sve trenutne i �E�X�G�X�ü�H���S�U�L�O�L�N�H s �N�R�M�L�P�D���ü�H���V�H���I�L�U�P�D���V�X�R�þ�L�W�L�����7�H��

�S�U�L�O�L�N�H���Y�D�O�M�D���G�R�E�U�R���S�U�R�X�þ�L�W�L���M�H�U���ü�H���R�Q�H���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R���U�D�G�L�W�L���U�D�]�O�L�N�X���X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�����5�D�]�O�L�N�D���L�]�P�H�ÿ�X��

�R�Q�L�K���X�V�S�M�H�ã�Q�L�K���L���Q�H�X�V�S�M�H�ã�Q�L�K���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���M�H���W�R���ã�W�R���V�H���X�V�S�M�H�ã�Q�H���I�L�U�P�H���Q�H���P�R�Ju iznenaditi jer su 

�Y�H�ü���R�E�U�D�G�L�O�H potencijalnu priliku.  

�ÄGive me six hours to chop down a tree and I will spend the �I�L�U�V�W���I�R�X�U���V�K�D�U�S�H�Q�L�Q�J���W�K�H���D�[�H���³ [6] 

Prijetnje (engl. Threats) su sve �W�U�H�Q�X�W�Q�H�� �L�� �E�X�G�X�ü�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �S�U�L�M�H�W�Q�M�H s �N�R�M�L�P�D�� �ü�H�� �V�H��

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���V�X�R�þ�L�W�L�����3�U�L�M�H�W�Q�M�H���L�P�D�M�X���Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�X���L���S�R�O�R�å�D�M���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����0�R�J�X 

biti u obliku ulaska konkur�H�Q�D�W�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�H���� �S�R�M�D�Y�H �X�Q�D�S�U�L�M�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �]�D�V�L�ü�H�Q�R�V�Wi 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �Q�R�Y�H�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���� �Y�O�D�G�L�Q�H�� �S�R�O�L�W�L�N�H i drugih faktora. Kod raspisivanja prijetnji 
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potrebno je gledati daleko �X���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���L���S�U�H�G�Y�L�G�M�H�W�L���N�R�U�D�N�H���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�����L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�����G�U�å�D�Y�H����

tehnologije i tako dalje. 

�1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�� �G�L�R�� �6�:�2�7�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �M�H�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�H���]�D�N�O�M�X�þ�N�D���� �W�M���� �L�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�D�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �L primjena 

�L�V�W�L�K���]�D�N�O�M�X�þa�N�D���X���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�X���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���V���F�L�O�M�H�P���S�R�V�W�L�]�D�Q�M�D���ã�W�R���Y�H�ü�H �V�Q�D�J�H���L���ã�W�R���P�D�Q�M�H���V�O�D�E�R�V�W�L����

�ã�W�R���Y�L�ã�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���S�U�L�O�L�N�D�����X�]���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���L���L�]�E�M�H�J�D�Y�D�Q�M�H���S�U�L�M�H�W�Q�M�L�� 

�&�L�O�M�� �6�:�2�7�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �M�H�� �G�D�W�L�� �R�S�ü�L�� �R�N�Y�L�U�� �]�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �R�N�R�O�L�Qom u kojoj organizacija djeluje, 

prikazati zaposlenicima kako bi bolje �U�D�]�X�P�M�H�O�L�� �L�� �E�R�O�M�H�� �V�H�� �V�X�R�þ�L�O�L s izazovima s kojima se 

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���V�X�R�þ�D�Y�D�����6�:�2�7���D�Q�D�O�L�]�D���S�U�X�å�D���X�Y�L�G���X���U�D�]�O�R�J�H���]�D�ã�W�R���M�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���X�V�S�M�H�ã�Q�D���L�O�L���Q�L�M�H��

�X�V�S�M�H�ã�Q�D�� 

Kako bi se napravio �ã�W�R�� �E�R�O�M�L�� �R�G�D�E�L�U�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H, potrebno je analizirati situaciju, odnosno 

analizirati sve vanjske i unutarn�M�H���I�D�N�W�R�U�H���N�R�M�L���R�N�U�X�å�X�M�X���E�R�N�V�D�þ�N�X���G�Y�R�U�D�Q�X���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�����.�D�N�R 

�V�H���U�D�G�L���R���N�O�L�M�H�Q�W�X���N�R�M�L���V�H���E�D�Y�L���X�V�O�X�J�R�P���X�þ�H�Q�M�D���Y�M�H�ã�W�L�Q�H�����S�U�L�V�W�X�S���6�:�2�7���D�Q�D�O�L�]�L���Q�L�M�H���E�L�R���I�R�N�X�V�L�U�D�Q��

�Q�D�� �G�L�U�H�N�W�Q�X�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�X�� ���G�U�X�J�H�� �E�R�N�V�D�þ�N�H�� �G�Y�R�U�D�Q�H������ �Y�H�ü�� �L�Q�G�L�U�H�N�W�Q�X�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�X��sportova s 

rekvizitom i bez rekvizita. Velika ideja �N�R�M�R�P���V�H���Y�R�G�L�O�R���M�H���N�D�N�R���]�D�X�]�H�W�L���ã�W�R���Y�H�ü�L���X�G�L�R���W�U�å�L�ã�W�D��

sporta u Hrvatskoj. Pretpostavka je da je nogomet kralj sporta u Hrvatskoj, a da drugo mjesto 

�þ�Y�U�V�W�R���G�U�å�L���N�U�D�O�M�L�F�D���V�S�R�U�W�D �± �W�]�Y�����N�R�ã�D�U�N�D�����-�D�V�Q�R���M�H���N�D�N�R j�H���M�D�N�R���W�H�ã�N�R���]�D�Xzeti jedno od tih dvaju 

�P�M�H�V�W�D�����D�O�L���M�H���G�R�E�U�D���Y�R�G�L�O�M�D���þ�H�P�X���W�H�å�L�W�L���S�U�L�O�L�N�R�P���U�D�V�S�L�V�L�Y�D�Q�M�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H, �W�R�þ�Q�L�M�H���6�:�2�7��analize.  

Za SWOT analizu �N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�� �V�X�� �S�R�G�D�F�L�� �S�R�S�X�W�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D����

Google search, web �V�W�U�D�Q�L�F�H�����*�R�R�J�O�H���W�U�H�Q�G�V�����L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H���Y�O�D�V�Q�L�N�D���L���R�V�Q�L�Y�D�þ�D�����L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H���D�N�W�L�Y�Q�L�K��

�þ�O�D�Q�R�Y�D�����]�G�U�D�Y�L�P���U�D�]�X�P�R�P�� 
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SWOT analiza:  

Prednosti: 

�” p�U�D�N�W�L�þ�Q�R���L�V�N�X�V�W�Y�R���W�U�H�Q�H�U�D, 

�” o�S�X�ã�W�H�Q�D���D�W�P�R�V�I�H�U�D, 

�” prijateljski odnos s trenerom, 

�” veliki povrat za mali novac, 

�” individualni treninzi, 

�” s�W�M�H�F�D�Q�M�H���Q�R�Y�H���Y�M�H�ã�W�L�Q�H. 

 

Slabosti: 

�” nema ringa, 

�” �P�D�O�L���E�U�R�M���W�X�ã-kabina, 

�” �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q���E�U�R�M���S�D�U�N�L�U�Q�L�K mjesta, 

�” p�D�G���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���W�U�H�Q�L�Q�J�D���N�D�G���M�H���Y�H�ü�L���E�U�R�M���O�M�X�G�L���X���G�Y�R�U�D�Q�L, 

�” o�J�U�D�Q�L�þ�H�Q���E�U�R�M���G�Y�R�U�D�Q�D���X���=�D�J�U�H�E�X, 

�” o�J�U�D�Q�L�þ�H�Q���E�U�R�M���R�S�U�H�P�O�Menih dvorana za �E�R�N�V�D�þ�N�H���W�U�H�Q�L�Q�J�H�� 

 

Prilike: 

�” porast interesa, 

�” �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���X���V�S�R�U�W�V�N�D���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� 

�” organiziranje ljetnih kampova �ã�N�R�O�H���E�R�N�V�D, 

�” p�U�H�V�H�O�M�H�Q�M�H���X���Y�H�ü�X���G�Y�R�U�D�Q�X, 

�” povezivanje s �G�U�X�J�L�P���V�S�R�U�W�R�Y�L�P�D���N�O�X�E�R�Y�L�P�D�����X���V�P�L�V�O�X�����E�R�N�V���M�H���Y�M�H�ã�W�L�Q�D���N�R�M�D���R�E�X�K�Y�D�ü�D��

�Y�H�ü�L�Q�X���S�R�N�U�H�W�D���L�]���G�U�X�J�L�K���V�S�R�U�W�R�Y�D��, 

�” v�H�O�L�N�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L���W�U�H�Q�X�W�Q�L�K���E�R�N�V�D�þ�D�����]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W���G�U�å�D�Y�H��, 

�” promoviranje �E�R�N�V�D�����V�S�R�U�W�V�N�D���E�R�N�V�D�þ�N�D���L�P�H�Q�D��, 

�” �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�Q�M�H stila borbe te komuniciranje tog istog stila (�Ä�$�U�H�V���V�W�L�O���E�R�U�E�H�³��brendirati 

kao k�X�E�D�Q�V�N�D�� �ã�N�R�O�D�� �E�R�N�V�D�� �L �W�L�P�H�� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �Q�H�]�D�R�E�L�O�D�]�Q�X�� �ã�N�R�O�X�� �W�H�K�Q�L�N�H�� �N�R�M�D�� �R�E�R�J�D�ü�X�M�H��

arsenal kod natjecatelja. 
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Prijetnje:  

�” konkurencija starijih klubova, 

�” k�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D���G�U�X�J�L�K���E�R�U�L�O�D�þ�N�L�K���Y�M�H�ã�W�L�Q�D, 

�” roditeljska �]�D�ã�W�L�W�D, 

�” u�O�D�]�D�N���V�W�U�D�Q�L�K���N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H. 

 

�=�D�N�O�M�X�þ�D�N���6�:�2�7���D�Q�D�O�L�]�H �M�H���G�D���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W���G�R�Q�R�V�L �S�X�Q�R���S�U�L�O�L�N�D���ã�W�R���V�H���W�L�þ�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���E�R�U�L�O�D�þ�N�L�K��

sportova i to ne samo u �+�U�Y�D�W�V�N�R�M���Y�H�ü���L���X���V�Y�L�M�H�W�X���� 

Kada su prednosti, slabosti, prilike i prijetnje definirane, �P�R�å�H�� �V�H�� �S�R�þ�H�W�L�� �U�D�G�L�W�L�� �Q�D�� �L�V�W�L�P�D���± 

komunicirati prednosti (o�S�X�ã�W�H�Q�D���D�W�P�R�V�I�H�U�D��, raditi na slabosti (o�V�P�L�V�O�L�W�L���Q�D�þ�L�Q���ã�W�H�G�Q�M�H���L���Y�L�G�M�H�W�L��

opcije poticaja za preseljenje u novu dvoranu), pripremiti se za prilike (trenutno su hrvatski 

�E�R�N�V�D�þ�L�� �Q�D dobrim pozicijama �ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �ü�H�� �G�D�Q�D�V-sutra biti velika inspiracija i motivacija 

�P�O�D�G�L�P�D���G�D���N�U�H�Q�X���L�V�W�L�P���V�W�R�S�D�P�D�������L�]�E�M�H�ü�L���L�O�L���V�H���S�U�L�S�U�H�P�L�W�L za prijetnje (ulazak stranih dvorana 

u Hrvatsku pa je potrebno p�U�X�å�D�W�L�� �E�R�O�M�H�� �X�Y�M�H�W�H�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H���� 

Generalno, �Y�H�ü�L�Q�D navedenih stavki �P�X�þ�L���L���R�V�W�D�O�H���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H�����ã�W�R���L���Q�L�M�H���W�R�O�L�N�R���V�W�U�D�ã�Q�R���X��

situaciji dvorane Army of Ares. Potrebno je da se na temelju gore navedenih faktora osmisli 

kvalitetna razlika koju �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D���Q�H�ü�H���P�R�ü�L���N�R�S�L�U�D�W�L�����L�V�W�X���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�W�L���L���U�D�G�L�W�L���Q�D���Q�M�R�M kako 

�E�L���V�H���X�V�D�Y�U�ã�L�O�D. 
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3.4. Trendovi (Google) 
 

�=�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�� �M�H�� �D�O�D�W�� �*�R�R�J�O�H�� �W�U�H�Q�G�V�� �Q�H�� �E�L �O�L�� �V�H�� �X�W�Y�U�G�L�O�R�� �N�R�O�L�N�R�� �V�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H��

�N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���X���W�U�H�Q�G�X�����3�R�M�P�R�Y�L���N�R�M�L���V�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���L�V�W�U�D�å�X�M�X���Y�H�]�D�Q�R���X�]���E�R�N�V���V�X�����E�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E����

boks i boxing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika 9. � Ṕrikaz analize trendova �N�O�M�X�þ�Q�L�K���U�L�M�H�þ�L���X���+�U�Y�D�Wskoj u posljednjih 5 godina (2014. �± 2019.��� ́  
 

�1�L�å�H�� �M�H�� �S�U�L�N�D�]�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �U�L�M�H�þ�L���S�R�� �S�R�G�U�H�J�L�M�D�P�D���� �D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�� �G�D�� �V�H�� �S�R�M�P�R�Y�L�� �Ä�E�R�N�V�³�� �L��

�Ä�E�R�[�L�Q�J�³���þ�H�ã�ü�H���V�S�R�P�L�Q�M�X���R�G���S�R�M�P�D���Ä�E�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D�³. 

 

 

 

 

 

 

Slika 10�����.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ���Ä�N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���S�R���U�H�J�L�M�D�P�D�´ 
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Slika 11�����.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ�����³�E�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E�´ 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

Slika 12�����.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ�����³�E�R�N�V�´ 
 

�3�R�M�D�P�� �Ä�E�R�N�V�³ �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�U�H�W�U�D�å�X�M�X�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �6�O�D�Y�R�Q�V�N�R�J�� �%�U�R�G�D�� �G�R�N�� �V�H�� �=�D�J�U�H�S�þ�D�Q�L�� �Q�D�O�D�]�H�� �Q�D 

�þ�H�W�Y�U�W�R�P mjestu. 

 

 

 

 

 

Slika 13�����.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ�����³�S�U�L�N�D�]���L�Q�W�H�U�H�V�D���S�R���J�U�D�G�R�Y�L�P�D�´ 
 

Slika  SEQ Slika \�
���$�5�$�%�,�&�����������.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ�����
�E�R�N�V�
 

Slika  �± �S�U�L�N�D�]���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���Ä�E�R�N�V�³���S�R���J�U�D�G�R�Y�L�P�D 
Slika  SEQ Slika \* ARABIC 11- �S�U�L�N�D�]���N�O�M�X�Q�H���U�L�M�H�þ�L���Ä�E�R�N�V�³���S�R���L�Q�W�H�U�H�V�X���X���J�U�D�G�R�Y�L�P�D 

Slika  SEQ Slika \* ARABIC 11. Prikaz interesa po gradovima 
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Slika 14�����.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ�����
�E�R�[�L�Q�J�
 
 
P�R�M�D�P�� �Ä�E�R�[�L�Q�J�³ na�M�Y�L�ã�H�� �S�U�H�W�U�D�å�X�M�X�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �6�S�O�L�W�V�N�R-dalmatinske �å�X�S�D�Q�L�M�H�� �G�R�N�� �V�H�� �*�U�D�G��

�=�D�J�U�H�E���Q�D�O�D�]�L���Q�D���ã�H�V�W�R�P mjestu. 

Interes �S�R���J�U�D�G�R�Y�L�P�D���]�D���N�O�M�X�þ�Q�X���U�L�M�H�þ�����Ä�E�R�[�L�Q�J�³. 

 

Slika 15. P�U�L�N�D�]���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���E�R�[�L�Q�J���S�R���L�Q�W�H�U�H�V�X���J�U�D�G�R�Y�D 
 

 

 

 

 

 

 

Slika  SEQ Slika \�
���$�5�$�%�,�&�����������.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ�����
�E�R�[�L�Q�J�
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�*�U�D�G���=�D�J�U�H�E���M�H���Q�D���ã�H�V�W�R�P mjestu. 

 

Slika 16�����3�U�L�N�D�]���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���Ä�E�R�[�L�Q�J�³ u Zagrebu 
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3.5�����,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 
 

�.�D�N�R���E�L���E�L�O�R���P�R�J�X�ü�H���R�G�U�H�G�L�W�L���F�L�O�M�Q�X���V�N�X�S�L�Q�X���N�R�M�X���G�Y�R�U�D�Q�D���P�R�U�D���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L���L���þ�L�M�H���W�U�H�Q�G�R�Y�H��
pratiti, �E�L�O�R���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���W�U�å�L�ã�W�D���L���N�X�S�D�F�D�� 

Ist�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���Q�D���*oogle forms platformi te u razgovoru s vlasnikom dvorane 
�(�Q�W�R�Q�L�M�H�P���-�X�U�L�ü�� 

 

3.6�����3�U�R�Y�H�G�E�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 
 

Za potrebe testiranja ciljne skupine, njihovih potreba, motivacije i zadovoljstva napravljen je 

Google upitnik koji je poslan na nekoliko grupa na Facebooku: grupu autorovih prijatelja i 

�J�U�X�S�X�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�D�� �þ�O�D�Q�R�Y�D �E�R�N�V�D�þ�N�H�� �G�Y�R�U�D�Q�H���� �8�S�L�W�Q�L�N�� �V�H�� �E�U�]�R�� �U�M�H�ã�D�Y�D�� �M�H�U �M�H�� �V�D�þ�L�Q�M�H�Q�� �R�G�� �G�H�V�H�W��

�S�L�W�D�Q�M�D���� �V�� �W�L�P�H�� �G�D�� �M�H�� �V�H�G�D�P�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�R�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �J�G�M�H�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �R�G�D�E�U�D�W�L�� �M�H�G�Q�X�� �R�G��

�R�S�F�L�M�D�����&�L�O�M���X�S�L�W�Q�L�N�D���M�H���V�D�]�Q�D�W�L���ã�W�R���M�H���E�L�W�Q�R���N�O�L�M�Hntu kod usluge treniranja, tj. bavljenja sportom, 

n�D�� �N�R�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �R�G�O�X�þ�X�M�H�� �R�� �R�G�D�E�L�U�X�� �G�Y�R�U�D�Q�H���� �G�R�E�L�W�L�� �X�Y�L�G�� �X�� �V�D�P�R�J�� �N�O�L�M�H�Q�W�D���� �W�R�þ�Q�L�M�H�� �N�R�M�R�M�� �Y�U�V�W�L 

�Y�M�H�å�E�D�þ�D �S�U�L�S�D�G�D���L���ã�W�R���J�D���P�R�W�L�Y�L�U�D���S�U�L���R�G�D�E�L�U�X dvorane.  

Upitnik je ispunilo ukupno 19 korisnika. 

Link na Google forms: 

https://docs.google.com/forms/d/1FFusx5lxDlSZr2RQg4CWfiCAv6t_4urqdL3kzWcr1Hg/edi

t?vc=0&c=0&w=1#responses 

Pitanja postavljena u upitniku su: 

1. �%�D�Y�L�W�H���O�L���V�H���V�S�R�U�W�R�P���L���N�R�O�L�N�R���þ�H�V�W�R�" 

2. Bavite li se sportom profesionalno ili rekreativno? 

3. Gdje trenirate? 

4. Kako ste izabrali to mjesto za treninge? 

5. �*�G�M�H�����L�O�L���R�G���N�R�J�D�����W�U�D�å�L�W�H���L�Q�I�R�U�Pacije o dvoranama/teretanama? 

6. �â�W�R���Y�D�P���M�H���E�L�W�Q�R���]�D���S�U�R�V�W�R�U���X���N�R�M�H�P���Y�M�H�å�E�D�W�H�����O�R�N�D�F�L�M�D�����F�L�M�H�Q�D�����U�D�G�Q�R���Y�U�L�M�H�P�H�����S�R�Q�X�G�D����

�V�W�U�X�þ�Q�R�V�W���R�V�R�E�O�M�D�" 

7. �,�P�D���O�L���S�U�R�V�W�R�U���J�G�M�H���Y�M�H�å�E�D�W�H��newsletter �L���M�H�V�W�H���O�L���S�U�H�W�S�O�D�ü�H�Q�L�" 

8. Ukoliko nema, biste li se pretplatili da ga ima? 
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�3�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�L���R�G�J�R�Y�R�U�L���V�X���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�L���L���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���M�H���G�D���M�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���E�L�W�Q�R da: 

1. cijene usluga budu prihvatljive, 

2. imaju nekog poznatog tko �W�D�P�R���Y�M�H�å�E�D, 

3. n�D�M�þ�H�ã�ü�H���W�U�H�Q�L�U�D�M�X���R�G���������������G�R���������������K�� 

4. lokacija je �Q�D�M�E�L�W�Q�L�M�D���]�D���S�U�R�V�W�R�U���X���N�R�M�H�P���Y�M�H�å�E�D�M�X, 

5. i�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���W�U�D�å�H���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X, 

6. u �S�U�R�V�W�R�U�X���S�R�V�W�R�M�L���V�W�U�X�þ�Q�D���R�V�R�E�D���N�R�M�D���Y�R�G�L���W�U�H�Q�L�Q�J�H���L�O�L���G�D�M�H���V�D�Y�M�H�W�H, 

7. v�H�ü�L�Q�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�L�M�H���E�L�W�Q�D���S�U�H�W�S�O�D�W�D���Q�D���Q�H�Z�V�O�H�W�W�H�U�����P�H�ÿ�X�W�L�P���S�R�V�W�R�M�L���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W. 

Iz dobivenih �U�H�]�X�O�W�D�W�D���X�R�þ�O�M�L�Y�R���M�H���N�D�N�R je populacija ljudi koja je sudjelovala u upitniku vrlo 

osjetljiva na cijenu treninga i lokaciju dvorane dok je sudjelovanje poznanika ili prijatelja u 

�W�U�H�Q�L�Q�J�X���W�D�N�R�ÿ�H�U���E�L�O�R���R�G���]�Q�D�þ�D�M�D�����9�H�ü�L�Q�R�P���V�H���U�D�G�L���R���P�Oadim ljudima koji sve i�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���W�U�D�å�H��

na �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���� �3�U�L�V�W�X�S�L�W�L�� �W�R�M�� �S�R�S�X�O�D�F�L�M�L�� �Q�D�M�O�D�N�ã�H�� �M�H�� �S�X�W�H�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���� �X�]�� �S�U�D�Y�L�O�Q�R��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� 

 

Uz ovaj Google upitnik, napravljen je i intervju s voditeljem Army of Ares, s obzirom da on 

najbolje poznaje svoje trenutne korisnike. Iz �U�D�]�J�R�Y�R�U�D���V���Q�M�L�P���S�U�L�P�L�M�H�ü�H�Q�R���M�H���G�D���M�H���Q�D�M�Y�H�ü�L���E�U�R�M��

�Q�M�H�J�R�Y�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���V�O�M�H�G�H�ü�H�J���S�U�R�I�L�O�D�� 

1. m�X�ã�N�D���R�V�R�E�D���X���G�R�E�L���R�G���������G�R���������J�R�G�L�Q�D, 

2. s�W�D�Q�X�M�H���X���'�X�E�U�D�Y�L���L�O�L���X���N�Y�D�U�W�X���X���L�V�W�R�þ�Q�R�P���G�L�M�H�O�X���J�U�D�G�D, 

3. r�H�N�U�H�D�W�L�Y�D�F���N�R�M�L���V�H�����X�]���V�S�R�U�W�����E�D�Y�L���M�R�ã���Q�H�N�L�P���V�S�R�U�W�R�Y�L�P�D���U�H�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R, 

4. u �G�Y�R�U�D�Q�X���G�R�O�D�]�L���Q�H���V�D�P�R���]�E�R�J���Y�M�H�å�E�D�Q�M�D�����Y�H�ü���L���]�E�R�J���G�U�X�ã�W�Y�D, 

5. ne prati boks profesionalno, 

6. s�S�U�H�P�D�Q���M�H���Q�D�X�þ�L�W�L���Q�R�Y�X���Y�M�H�ã�W�L�Q�X,  

7. v�R�O�M�D�Q���M�H���S�R�P�R�ü�L���G�U�X�J�L�P�D, 

8. uz malo motivacije voljan je �Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���Y�L�ã�H���R�G���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�J. 

�1�D�� �R�Y�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �D�X�W�R�U�� �M�H�� �G�R�ã�D�R�� �G�R�� �S�U�R�I�L�O�D�� �R�V�R�E�H�� �N�R�M�D�� �M�H�� �Q�D�M�W�L�S�L�þ�Q�L�M�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �X�V�O�X�J�D�� �E�R�N�V�D�þ�N�H��

dvorane �ã�W�R�� �ü�H�� �N�O�L�M�H�Q�W�X�� �E�L�W�L�� �M�D�N�R�� �E�L�W�Q�R���S�U�L�O�L�N�R�P�� �S�L�V�D�Q�M�D�� �W�H�N�V�W�R�Y�D�� �]�D�� �P�U�H�å�Q�X stranicu, ali i u 

�V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�M�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�M�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�L�� �V�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �G�R�E�U�L�P�� �S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�P�� �V�Y�R�M�L�K��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D���P�R�ü�L���ü�H���E�R�O�M�H���U�D�]�Y�L�Mati svoje nove usluge i direktnije odgovarati na njihove potrebe.  

�1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �M�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�H�Q���W�U�H�Q�X�W�Q�L�� �S�U�R�I�L�O�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �N�U�H�Q�X�O�D�� �M�H�� �U�D�V�S�U�D�Y�D�� �ã�W�R�� �E�L 

potencijalno moglo motivirati nove, ali  i trenutne korisnike da treniraju u boks�D�þ�N�R�M���G�Y�R�U�D�Q�L��
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Army of Ares, koje dodane vrijednosti bi potencijalno motivirale klijente na odaziv i 

�]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���X���G�Y�R�U�D�Q�L�����7�U�H�Q�H�U���L���D�X�W�R�U���V�X���G�R�ã�O�L���G�R���V�O�M�H�G�H�ü�H�J���]�D�N�O�M�X�þ�N�D�� 

1. dodati uslugu personaliziranih treninga i prehrane, 

2. besplatni privatni termin za jednog ili dva �Q�D�M�S�U�L�V�X�W�Q�L�M�D���þ�O�D�Q�D���P�M�H�V�H�F�D, 

3. poklon-�P�D�M�L�F�D���]�D���Q�D�M�S�U�L�V�X�W�Q�L�M�H�J���þ�O�D�Q�D���P�M�H�V�H�F�D 

4. humanitarne akcije pod imenom Army of Ares (od prijavljivanja na vanjske 

humanitarne akcije do organiziranja interne humanitarne akcije).  
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3.7. Rezultati i �]�D�N�O�M�X�þ�D�N���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 
 

�$�Q�D�O�L�]�R�P�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�� �Q�D�� �R�Y�D�M�� �Q�D�þ�L�Q���� �]�D�N�O�M�X�þ�H�Q�R�� �M�H�� �G�D�� �L�D�N�R�� �S�R�V�W�R�M�L�� �Y�H�O�L�Ni �E�U�R�M�� �E�R�N�V�D�þ�N�L�K��

�G�Y�R�U�D�Q�D���X���=�D�J�U�H�E�X�����þ�D�N���L���X���V�D�P�R�M���'�X�E�U�D�Y�L�����Q�M�L�K�R�Y�D���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���M�H���Y�H�ü�L�Q�R�P���V�O�D�E�D��

�L�O�L�� �Q�L�N�D�N�Y�D���� �ã�W�R�� �Rtvara prostor za klijenta pozicionirati se �N�D�R�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�� �R�G�D�E�L�U�� �P�H�ÿ�X�� �V�Y�R�M�R�P��

�F�L�O�M�D�Q�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P���� �9�H�O�L�N�� �E�U�R�M�� �S�U�R�V�W�R�U�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �W�U�H�Q�L�U�D�W�L�� �E�R�N�V�� �J�R�Y�R�U�L�� �X�� �S�U�L�O�R�J�� �L��

�þ�L�Q�M�H�Q�L�F�L���G�D���M�H���S�X�E�O�L�N�D���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�D���]�D���R�Y�D�N�D�Y���W�L�S���U�H�N�U�H�D�F�L�M�H���L���G�D���S�R�V�W�R�M�L���Y�H�O�L�Ni interes.  
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4. Digitalna s trategija  
 

�1�D�N�R�Q���ã�W�R su �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L���F�L�O�M�H�Y�L���L���R�N�U�X�å�H�Q�M�H���X���N�R�M�H�P���N�O�L�M�H�Q�W���S�R�V�O�X�M�H�����S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���D�Q�D�O�L�]�X��

�F�L�O�M�Q�H���V�N�X�S�L�Q�H���]�Q�D�M�X�ü�L���G�D���N�D�G���M�H���U�L�M�H�þ���R���D�Q�D�O�L�]�L���F�L�O�M�Q�H���V�N�X�S�L�Q�H���± �ã�W�R���V�H���S�U�L�N�X�S�L���Y�L�ã�H���S�R�G�D�W�D�N�D���R��

�N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�����V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���ü�H���E�L�W�L���X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�D�����D���F�L�O�M�H�Y�L���O�D�N�ã�H��ostvarivi.  

�8�V�S�M�H�ã�Q�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���W�H�P�H�O�M�L���V�H���Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���L���]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�Q�M�X���Q�M�L�K�R�Y�L�K���S�R�W�U�H�E�D, stoga 

svaka organizacija mora poznavati osnovne (dobne, spolne, geografske) osobine svojih 

korisnika, njihov socijalni i ekonomski status, stupanj obrazo�Y�D�Q�M�D�����S�O�D�W�I�R�U�P�H���N�R�M�L�P�D���V�H���V�O�X�å�H����

interese i hobije i sl. 

�5�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �X�� �V�U�H�G�L�ã�W�X�� �M�H�� �S�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �V�Y�D�N�H�� �X�V�S�M�H�ã�Q�H�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�H�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L���� �8��

�S�U�D�N�V�L���W�R���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R���]�Q�D�þ�L���G�D���S�U�L���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�X���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���å�L�Y�R�W�D���W�Y�U�W�N�H���P�R�U�D�M�X���R�G�J�R�Y�R�U�L�W�L���Q�D���G�Y�D��

osnovna pi�W�D�Q�M�D���� �Q�D�� �N�R�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �L�� �X�� �N�R�M�L�P�� �å�L�Y�R�W�Q�L�P�� �V�L�W�X�D�F�L�M�D�P�D�� �Q�M�H�]�L�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �L�� �X�V�O�X�J�H��

zadovoljavaju konkretne potrebe njezinih korisnika. [4]  

 

�����������,�]�U�D�G�D���P�U�H�å�Q�H stranice 
 

�6�U�F�H���L���G�X�ã�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L���W�Y�U�W�N�H�����R�N�R�V�Q�L�F�D���Q�M�H�]�L�Q�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���L���Q�M�H�]�L�Q�R zrcalo u 

virtualnom prostoru. Web je mjesto odakle sve aktivnosti polaze i gdje bi glavnina pretraga 

�W�U�H�E�D�O�D���]�D�Y�U�ã�L�W�L����[6]  

S obzirom da je sada definiran vizualni identitet i �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�H��potrebe korisnika, vrijeme je usluge 

�E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V �S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���ã�L�U�R�M���S�X�E�O�L�F�L���S�X�W�H�P���P�U�H�å�Q�H stranice. 

�8���G�D�Q�D�ã�Q�M�H moderno doba intern�H�W�D���Q�L�M�H���P�R�J�X�ü�H���]�D�P�L�V�O�L�W�L���Y�R�ÿ�H�Q�M�H���S�R�V�O�D���E�H�]���P�U�H�å�Q�H stranice. 

Svaki, pa i �Q�D�M�P�D�Q�M�L�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N�� �P�R�U�D�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �U�H�ü�L�� �W�N�R�� �M�H�� �L�� �ã�W�R�� �Q�X�G�L���� �D�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�U�R�M�H�N�W�L�� �Y�H�ü�L�� �L��

�]�D�K�W�M�H�Y�Q�L�M�L���L���P�U�H�å�Q�H �V�W�U�D�Q�L�F�H���V�X���Y�H�ü�H���L���Q�X�G�H���Y�L�ã�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� 

�0�U�H�å�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D���� �N�D�R�� �L�� �F�M�H�O�R�N�X�S�Q�D�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�D�� �S�R�W�U�H�E�D�P�D��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D���L���L�Q�W�X�L�W�L�Y�Q�D���]�D���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H, s vidljivim ikonama za povezivanje putem 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�� 
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4.1.1. Informacijska arhitektura  

 

�-�D�N�R���E�L�W�D�Q���V�H�J�P�H�Q�W���P�U�H�å�Q�H stranice je �Q�M�H�]�L�Q���V�D�G�U�å�D�M�����6���R�E�]�L�U�R�P���G�D���V�X���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�H���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L��

�E�R�N�V�D�þ�N�H�� �G�Y�R�U�D�Q�H�� �$�U�P�\�� �R�I�� �$�U�H�V���� �N�D�R�� �L�� �ã�W�R�� �M�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �E�L�W�Q�R�� �L�� �S�R�W�U�H�E�Q�R���� �V�D�G�U�å�D�M�� �P�R�U�D��

�N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�W�L���W�H���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L���L���R�S�L�V�L�Y�D�W�L ponudu koja odgovara na potrebe korisnika. 

�.�O�L�M�H�Q�W���L�P�D���P�U�H�å�Q�X stranicu koja se nalazi na ovoj adresi: http://armyofares.wixsite.com/ares 

�3�U�H�J�O�H�G�R�P�� �P�U�H�å�Q�H stranice u�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �M�H�� �G�D�� �R�Q�D�� �Q�H�� �X�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D ni vizualno ni funkcionalno 

�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�L�P�D���G�D�Q�D�ã�Q�M�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D �W�H���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���E�R�N�V�D�þ�N�R�J���N�O�X�E�D���$�U�P�\��

of Ares.  

Iako je stranica funkcionalna i nudi osnovne informacije, stranica je: 

1. l�R�ã�H���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�Q�D���L���Y�L�G�L���V�H���G�D���X���Q�M�X���Q�L�V�X���X�O�R�å�H�Q�D���Q�L�N�D�N�Y�D���V�U�H�Gstva, 

2. n�H�P�D���V�Y�H���S�R�W�U�H�E�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�����Q�S�U�����F�L�M�H�Q�H���þ�O�D�Q�D�U�L�Q�D��, 

3. i�]�J�O�H�G�D���N�D�R���G�D���M�H���]�D�S�R�þ�H�W�D�����D�O�L���Q�L�N�D�G���]�D�Y�U�ã�H�Q�D. 
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4.1.2. Vizualna struktura 
 

Vizualna struktura stranice vrlo je nekvalitetna, stranicom dominiraju �O�R�J�R�W�L�S�� �L�� �L�]�P�M�H�Q�M�X�M�X�ü�H��

slike s treninga. Logotip je slika koja simbolizira organizaciju. Uglavnom je napravljen 

�N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�R�P�� �V�O�L�N�H�� �L�� �W�H�N�V�W�D���� �6�O�X�å�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �E�U�D�Q�G�X�� �G�D�R�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�� �X�� �I�L�]�L�þ�N�R�P�� �R�E�O�L�N�X����

podsjetio na emocije �N�R�M�H���S�U�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�P�R���X���G�R�W�L�F�D�M�X���V �E�U�D�Q�G�R�P�����/�R�J�R���M�H���]�D�ã�W�L�W�Q�L���]�Q�D�N���V�Y�H�J�D���ã�W�R��

neka organizacija p�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�����]�D���ã�W�R���V�H���]�D�O�D�å�H�����.�D�N�R bi se napravio dobar, prepoznatljiv logo 

�S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���]�Q�D�W�L���S�U�L�þ�X���E�U�H�Q�G�D���L���ã�W�R���W�D�M���E�U�Hnd nosi, koji �M�H���S�R�Y�R�G���E�U�H�Q�G�D�����ã�W�R���å�H�O�L���U�H�ü�L�����N�D�N�R���W�R��

�N�D�å�H�����N�R�M�R�P���H�P�R�F�L�M�R�P, bojom, tonom, frekvencijom glas�D���N�D�G�D���Q�D�P���V�H���R�E�U�D�ü�D�����.�D�G�D se definira 

�S�U�L�þ�D���L���ã�W�R���E�U�H�Q�G���å�H�O�L���U�H�ü�L�����]�D�Y�U�ã�H�Q�D���M�H skica �O�R�J�R�W�L�S�D�����6�O�M�H�G�H�ü�L���N�R�U�D�N���M�H���R�Ggovaranje na pitanja 

�N�D�R���ã�W�R���V�X�����N�D�N�R���M�H���W�R���E�U�H�Q�G���L�V�S�U�L�þ�D�R�����N�R�M�H���H�P�R�F�L�M�H���V�X���V�H���S�U�R�E�X�G�L�O�H���X���Q�D�P�D���G�R�N���M�H���S�U�L�þ�D�R�����N�R�M�H��

emocije su u njemu dok �Q�D�P���S�U�L�þ�D�����N�R�M�L�P���W�R�Q�R�P�����E�R�M�R�P���L���I�U�H�N�Y�H�Q�F�L�M�R�P���J�O�D�V�D���Q�D�P���M�H���W�R���L�V�S�U�L�þ�D�R����

Kada se odgovori na ta pitanja, boje bi trebale postati jasnije. 

 

 

Slika br.117 Slika prikazuje �Q�D�V�O�R�Y�Q�X���V�W�U�D�Q�L�F�X���S�R�V�W�R�M�H�ü�H�J���Z�H�E�D���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V 
�%�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V���L�P�D���U�D�]�U�D�ÿ�H�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�����R�G�Q�R�V�Q�R �L�P�D���L�]�U�D�ÿ�H�Q���O�R�J�R�W�L�S�� 

�Ä�=�D�� �Q�H�N�H�� �P�D�U�N�H�� �P�R�J�O�R�� �E�L�� �V�H�� �U�H�ü�L�� �G�D�� �V�X�� �G�R�E�L�O�H �Y�H�ü�H�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�H���X�S�R�W�U�H�E�R�P�� �V�Y�R�J�D znaka negoli 

�Q�D�]�L�Y�D�����3�U�L�P�M�H�U���P�R�J�X���E�L�W�L���$�S�S�O�H�����,�%�0�����0�H�U�F�H�G�H�V���L�O�L���%�0�:�����=�Q�D�N�R�Y�L���P�D�U�N�H���R�P�R�J�X�ü�X�M�X���O�D�N�ã�H���L��

�E�U�å�H���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���N�X�O�W�X�U�H��i osobnosti �P�D�U�N�H�����9�H�ü���V�D�P�L�P���L�P�H�Q�R�P���L���O�R�J�R�P-simbolom-znakom 

�W�Y�U�W�N�H���P�R�J�X���X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���N�R�M�L���Q�H�P�D�M�X���Q�L�N�D�N�Y�D���L�V�N�X�V�W�Y�D���V���R�Q�L�P���ã�W�R���P�D�U�N�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�����S�R�W�D�N�Q�X�W�L��

�S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H�����V�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���L���å�H�O�M�H�Q�X���S�H�U�F�H�S�F�L�M�X�����N�Y�D�O�L�W�H�W�H�����Q�R�Y�R�V�W�L��.�³���>���@ 
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Trenutni logotip dvorane: 

 

Slika 18. Slika logotipa dvorane 
 

�9�H�ü���S�U�Y�L���S�R�J�O�H�G���Q�D���O�R�J�R�W�L�S���V�X�J�H�U�L�U�D���G�D���P�X���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�D���G�R�U�D�G�D�����V���R�E�]�L�U�R�P���G�D���V�H���U�D�G�L���R���F�U�W�H�å�X���N�R�M�L��

nije prikladan za komunikaciju na internetu. Ovakav logotip je mogao funkcionirati u vremenu 

prije interneta, ali �G�D�Q�D�V�� �R�Y�D�N�D�Y�� �O�R�J�R�W�L�S�� �Q�L�M�H�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�D�Q���� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �L�]�� �U�D�]�O�R�J�D�� �ã�W�R�� �J�D�� �M�H��

�S�R�W�U�H�E�Q�R���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�W�L���Q�D���U�D�]�Q�L�P���X�U�H�ÿ�D�M�L�P�D���L���X���U�D�]�Q�L�P���I�R�U�P�D�W�L�P�D�����R�G���N�R�M�L�K���V�X���P�Q�R�J�L���L�]�U�D�]�L�W�R��

malih dimenzija i �Q�D���N�R�M�L�P�D���Q�H�ü�H���E�L�W�L���P�R�J�X�ü�H���]�D�G�U�å�D�W�L���G�H�W�D�O�M�H���F�U�W�H�å�D���W�H���ü�H���G�R�ü�L���G�R���V�W�D�S�D�Q�M�D��boja.  
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�.�O�L�M�H�Q�W�X���V�H���V�D�Y�M�H�W�X�M�H���G�D�� �R�V�W�D�Q�H���N�R�G���S�U�L�P�D�U�Q�H���L�G�H�M�H���M�H�U���R�Q�D���Q�D���G�R�E�D�U���Q�D�þ�L�Q���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D���E�R�N�V���L��

�Q�M�H�J�R�Y�H���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L�����D�O�L���G�D���S�R�N�X�ã�D���F�U�W�H�å���S�R�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�L�W�L�����I�O�D�W���G�H�V�L�J�Q�����W�H���L�]�E�D�F�L�W�L���V�M�H�Q�þ�D�Q�M�D�� 

Savjeti dani �N�O�L�M�H�Q�W�X���Y�H�]�D�Q�R���X�]���U�H�G�L�]�D�M�Q���O�R�J�R�W�L�S�D���V�X���V�O�M�H�G�H�ü�L�� 

1. d�D���E�X�G�H���ã�W�R���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L, 

2. da bude prepoznatljiv, 

3. da bude smislen, 

4. d�D���S�U�H�Q�R�V�L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���]�D�J�R�Y�D�U�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�����V�D�P���E�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E��, 

5. da ne bude trendovski jer trendovi dolaze i odlaze. 

�7�D�N�R�ÿ�H�U���V�H���V�X�J�H�U�L�U�D���G�D���V�O�X�ã�D���V�Y�R�M�H���N�R�U�L�V�Q�L�N�H���L���Q�M�L�K�R�Y�H���S�R�W�U�H�E�H���L���G�D���V�H���W�R���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���U�H�I�O�H�N�W�L�U�D��

i u samom logotipu.  

Primjer novih log�R�W�L�S�D�����N�D�R���V�P�M�H�U���N�R�M�L�P���M�H���V�D�Y�M�H�W�R�Y�D�Q�R���Ä�L�ü�L�³: 

Prvi primjer logotipa: 

�*�H�Q�H�U�L�þ�N�L���O�R�J�R�W�L�S���N�R�M�L���V�D�G�U�å�L���E�R�N�V�D�þ�H���U�X�N�D�Y�L�F�H���N�D�R���M�D�V�D�Q���]�Q�D�N���R���þ�H�P�X���V�H���U�D�G�L�� 

 

Slika 19. Primjer novog logotipa 
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�'�U�X�J�L�� �S�U�L�P�M�H�U�� �O�R�J�R�W�L�S�D���� �O�R�J�R�W�L�S�� �V�D�� �åivotinjom koja daje karakter brendu ���V�O�L�þ�D�Q�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�P��

logotipu). 

 

Slika 20�����3�U�L�P�M�H�U���Q�R�Y�R�J���O�R�J�R�W�L�S�D���V�D���å�L�Y�R�W�L�Q�M�R�P 

�7�U�H�ü�L���S�U�L�P�M�H�U���O�R�J�R�W�L�S�D���M�H���J�H�Q�H�U�L�þ�N�L���S�U�L�P�M�H�U���O�R�J�R�W�L�S�D���N�R�M�L���V�H���P�R�å�H redizajnirati i obogatiti.  

 

Slika 21�����*�H�Q�H�U�L�þ�N�L���S�U�L�P�M�H�U���O�R�J�R�W�L�S�D���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H 
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Komentari vlasnika i trenera dvorane Army of Ares  
Prilikom rasprave o novom logotipu �E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���W�U�H�Q�H�U���L���D�X�W�R�U���V�X���G�R�ã�O�L���G�R���]�D�N�O�M�X�þ�N�D���G�D��

bi najbolje bilo modificirati i prilagoditi logo digitalnom svijetu. Rasprava je krenula autorovim 

prijedlogom da se trenutni logo s prvim prijedlogom loga �S�R�Y�H�å�H �X�� �M�H�G�D�Q�� �N�R�M�L�� �E�L�� �V�D�G�U�å�D�Y�D�R��

elemente �V�W�D�U�R�J���L���Q�R�Y�R�J���O�R�J�D�����0�H�ÿ�X�W�L�P, �E�L�O�R���E�L���S�U�H�Y�L�ã�H���G�H�W�D�O�M�D���W�H���E�L���J�X�E�L�R���Q�D���R�ã�W�U�L�Q�L���L���]�Q�D�þ�H�Q�M�X��

samog loga. Pristup vla�V�Q�L�N�D���L���W�U�H�Q�H�U�D���M�H���E�L�R���V�O�M�H�G�H�ü�L���± �å�H�O�L�R���M�H �]�D�G�U�å�D�W�L���V�W�D�U�L���O�R�J�R���M�H�U���P�X���M�H���R�G��

velike sentimentalne vrijednosti, ali je htio napraviti izmjene. Prva izmjena oko koje smo se 

�R�E�R�M�L�F�D���V�O�R�å�L�O�L���M�H���Q�X�å�Q�R�V�W���G�L�J�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�H���ã�W�R���]�Q�D�þ�L isti logo napraviti u programu te dodati element 

teksta �± �Q�D���Y�U�K�X���Q�D�W�S�L�V���Ä�$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�³, a na �G�Q�X���Q�D�W�S�L�V���Ä�%�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D�³���W�H���S�R �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��

�R�P�H�ÿ�L�W�L���V�D�P�X���V�O�L�N�X���Ä�$�U�H�V�D�³���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���W�H�N�V�W�R�P���E�H�]���S�X�Q�R���G�H�W�D�O�M�D���N�U�X�å�Q�L�F�H���N�R�M�D���R�P�H�ÿ�X�M�H���V�O�L�N�X��

�Ä�$�U�H�V�³�� 

�2�V�L�P�� �O�R�J�R�W�L�S�D���� �N�O�L�M�H�Q�W�X�� �V�H�� �V�D�Y�M�H�W�X�M�H�� �G�D�� �R�G�� �G�L�]�D�M�Q�H�U�D�� �Q�D�U�X�þ�L�� �L�� �P�D�O�X�� �.�Q�M�L�J�X�� �V�W�D�Q�G�D�U�G�D�� �N�R�M�D�� �E�L��

�G�H�I�L�Q�L�U�D�O�D���R�V�Q�R�Y�Q�H���E�R�M�H���L���W�L�S�R�J�U�D�I�L�M�X���W�H���Q�D�þ�L�Q�H���D�S�O�L�F�L�U�D�Q�M�D���O�R�J�R�W�Lpa: horizontalni, vertikalni, s i 

bez �]�Q�D�N�D�����]�D���P�D�O�H���I�R�U�P�D�W�H�����S�U�L�P�M�H�U���D�Y�D�W�D�U�D�« 

Knjiga standarda izrazito je korisna jer se brend i njegove sastavnice moraju konzistentno 

koristiti kako bi se kod korisnika razvila prepoznatljivosti.  

 

Slika br.22 Slika prikazuje finalni logo 
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���������������6�D�G�U�å�D�M �P�U�H�å�Q�H stranice 
 

 

Slika 23�����6�O�L�N�D���P�U�H�å�Q�H stranice Army of Ares 
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Slika 24�����6�O�L�N�D���V�L�O�R�V�D���Ä�W�U�H�Q�L�Q�J�D�³ na stranici Army of Ares 
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���������������1�D�þ�H�O�D���G�L�]�D�M�Q�D 
 

�.�O�L�M�H�Q�W�X�� �V�H�� �S�U�H�G�O�D�å�H�� �V�O�M�H�G�H�ü�D�� �V�W�U�X�N�W�X�U�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R���S�U�H�G�O�D�å�H�� �V�H��na stranicu staviti 

informacije: 

1. O Army of Ares: osnovne informacije o dvorani, opremljenosti, lokaciji i sl., 

2. �3�R�Q�X�G�D���L���F�M�H�Q�L�N�����W�L�S�R�Y�L���þ�O�D�Q�V�W�Y�D���L���ã�W�R���R�Q�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���V���L�V�W�D�N�Q�X�W�L�P���F�L�M�H�Q�D�P�D���X�V�O�X�J�D, 

3. Galerija fotografija: fotografije interijera i eksterijera, 

4. Kontakt: osnovne kontakt-informacije i kontakt-forma za slanje upita, 

5. �9�L�M�H�V�W�L�����E�O�R�J���V���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D���R���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D���L���Q�R�Y�L�W�H�W�L�P�D, 

6. Pretplata na newsletter, 

7. �7�H�V�W�L�P�R�Q�L�D�O�L�����V���R�E�]�L�U�R�P���G�D���Y�H�ü�L�Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���G�R�O�D�]�L���]�E�R�J���S�U�L�M�D�W�H�O�M�D�����Q�D���S�U�H�S�R�U�X�N�X��. 

�.�D�N�R���M�H���N�O�L�M�H�Q�W���G�R�V�W�D���D�N�W�L�Y�D�Q���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���G�R�V�W�D���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D�����V�D�Y�M�H�W��

je da na webu ima kategoriju �ÄVijesti�³ �X�� �N�R�M�R�M�� �E�L�� �R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�R�� �V�D�G�U�å�D�M�� �Y�H�]�D�Q�� �X�]�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �X��

�G�Y�R�U�D�Q�L�����Q�R�Y�L�W�H�W�H�����S�R�Q�X�G�X���X���W�U�J�R�Y�L�Q�L���E�R�N�V�D�þ�N�R�P���R�S�U�H�P�R�P���L���V�D�Y�M�H�W�R�Y�D�Q�M�D���L�]���S�R�G�U�X�þ�M�D���S�U�H�K�U�Dne 

�L���]�G�U�D�Y�R�J���å�L�Y�R�W�D�� Svaki blog-post �P�R�J�X�ü�H���M�H���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����D���N�R�Q�W�L�Q�X�L�U�D�Q�D��

aktivnost na stranici daje bolje SEO rezultate. 

�,�G�H�M�D�� �N�R�M�D�� �V�W�R�M�L�� �L�]�D�� �L�]�U�D�G�H�� �P�U�H�å�Q�H �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �M�H�� �W�D�� �G�D�� �ü�H�� �G�D�Q�D�V�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �O�M�X�G�L�� �R�F�M�H�Q�M�L�Y�D�W�L�� �E�U�Hnd 

uprav�R���S�U�H�P�D���P�U�H�å�Q�R�M stranici koja sa�P�D���S�R�N�D�]�X�M�H���N�R�O�L�N�R���V�W�H���V�S�U�H�P�Q�L���X�O�R�å�L�W�L���Y�U�H�Pena, resursa 

�L���E�U�L�J�H�����,�]�J�O�H�G���P�U�H�å�Q�H �V�W�U�D�Q�L�F�H���V�W�Y�D�U�D���G�R�M�D�P�����D���V�D�G�U�å�D�M���Q�D���L�V�W�R�M���R�E�R�J�D�ü�X�M�H���N�D�U�D�N�W�Hr organizacije. 

Mnogi posjetitelji �Y�H�ü���X���V�D�P�R�P�H���S�R�þ�H�W�N�X���R�G�O�X�þ�X�M�X���K�R�ü�H���O�L���N�X�S�L�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���L�O�L���X�Vlugu temeljem 

profesionalnosti samoga weba�����7�D�N�R�ÿ�H�U, �O�R�ã�R�P���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�R�P��weba posjetitelji mogu stvoriti 

�Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q���V�W�D�Y���S�U�H�P�D���E�U�H�Q�G�X���N�R�M�L���ü�H��kasnije biti �W�H�ã�N�R���S�R�E�L�W�L���� 

K�D�N�R���N�O�L�M�H�Q�W���L�P�D���G�R�V�W�D���]�D�V�W�D�U�L�R���L���O�R�ã�H���V�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q web, �S�U�H�G�O�D�å�H���V�H��ne koristiti ga sve do trenutka 

izrade novo�J���L���S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�R�J��web �V�M�H�G�L�ã�W�D���� 
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�'�L�]�D�M�Q���L���U�D�]�Y�R�M���P�U�H�å�Q�H stranice  

 

�.�U�H�D�F�L�M�R�P�� �L�� �L�]�U�D�G�R�P�� �P�U�H�å�Q�H �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �Q�D�� �S�U�D�Y�L�O�D�Q�� �L�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�O�L�M�H�G�L se dosljednost 

brenda. Pri izradi �P�U�H�å�Q�H stranice prilika je prikazati i �R�E�M�D�V�Q�L�W�L���]�D�ã�W�R���X�S�U�D�Y�R���W�D�M���E�U�H�Q�G��odgovara 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�Y�L�P���S�R�W�U�H�E�D�P�D���� �8���G�D�Q�D�ã�Q�M�H���Y�U�L�M�H�P�H���Q�H�L�]�E�M�H�å�Q�R���M�H��imati kvalitetan web �M�H�U���G�D�Q�D�ã�Q�M�L��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L��odluke donose �S�U�L�O�L�N�R�P���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�H���V�D���V�D�P�L�P���V�D�G�U�å�D�M�H�P���L���L�]�J�O�H�G�R�P��weba. Prilikom 

izrade weba �Y�D�å�Q�R���M�H���G�D vlasnik i osoba koja radi web razumiju jedno drugo �W�H���G�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P��

�S�R�J�O�H�G�L�P�D���Q�D���S�U�R�E�O�H�P�D�W�L�N�X���G�R�ÿ�X���G�R���V�L�Q�H�U�J�L�M�H���L�G�H�M�H���N�R�M�D stoji u pozadini i prezentaciji te iste 

�L�G�H�M�H�����3�U�R�V�M�H�þ�Q�D���R�V�R�E�D���N�R�M�D���W�U�D�å�L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���Q�D��webu je postala vrlo �U�D�]�P�D�å�H�Q�D���L�]���U�D�]�O�R�J�D���ã�W�R��

�M�H�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�L�� �E�U�R�M���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�K��webova, stoga �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �E�L�W�L�� �X�� �W�U�H�Q�G�X�� �L�� �X�Y�L�M�H�N�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�W�L�� �N�D�N�R�� �V�H��

�S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L���S�X�E�O�L�F�L���L���Q�D���N�R�M�L���Q�D�þ�L�Q���V�H���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�W�L���R�G���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H���� 

�6���R�E�]�L�U�R�P���G�D���V�H���U�D�G�L���R���P�D�Q�M�H�P���N�O�L�M�H�Q�W�X���þ�L�M�L���]�D�K�W�M�H�Y�L���Q�D��webu �Q�L�V�X���N�R�P�S�O�L�F�L�U�D�Q�L�����S�U�H�G�O�D�å�Hna je 

�L�]�U�D�G�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �Q�D�� �:�R�U�G�3�U�H�V�V�� �S�O�D�W�I�R�U�P�L���� �:�R�U�G�3�U�H�V�V�� �Q�X�G�L�� �Y�H�O�L�N�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�J��

slaganja stranica, veliki broj predefiniranih �L�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�L�K�� �W�H�P�D�� �N�R�M�H�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L��

potrebama klijenta i dolazi s CMS-�R�P���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �V�X�V�W�D�Y�R�P�� �]�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �V�D�G�U�å�D�M�H�P�� �N�R�M�L�� �ü�H��

�N�O�L�M�H�Q�W�X���R�P�R�J�X�ü�L�W�L���G�D���V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R���G�R�G�D�M�H���Y�L�M�H�V�W�L���Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�X���W�H���G�D���Q�L�M�H���R�Y�L�V�D�Q���R���D�J�H�Q�F�L�M�L�� 

�=�D���S�R�W�U�H�E�D���N�O�L�M�H�Q�W�D���D�X�W�R�U���M�H���R�G�D�E�U�D�R���R�Y�X���:�R�U�G�3�U�H�V�V�����'�L�Y�L�����W�H�P�X���L���Q�D���Q�M�R�M���S�U�L�O�D�J�R�G�L�R���V�D�G�U�å�Dj i 

unio originalne fotografije. 

Prilikom izrade skice weba klijen�W�� �L�� �D�X�W�R�U�� �U�D�G�D�� �V�X�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L�� �G�D�� �S�U�L�V�W�X�S�H�� �L�]�U�D�G�L�� �V�D�� �ã�W�R�� �P�D�Q�M�H��

detalja te �S�R�N�X�ã�D�M�X���V�Y�H���R�V�Q�R�Y�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���J�U�X�S�L�U�D�W�L���Q�D���J�O�D�Y�Q�R�M���V�W�U�D�Q�L�F�L��weba. Ideja klijenta je 

bila izraditi web �N�R�M�L���ü�H���W�U�D�M�D�W�L���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�G�L�Q�D���E�H�]���G�D���V�H���Q�D���Q�M�H�P�X���U�D�G�H���L�]�P�M�H�Q�H�����)�R�N�Xs bi bio 

n�D���R�S�ü�L�P���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D te fotografijama prostora kako bi posjetitelji mogli dobiti dojam same 

�G�Y�R�U�D�Q�H���L���ã�W�R���W�D���G�Y�R�U�D�Q�D���S�U�X�å�D�� 
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Slika 25. Wireframe web stranice Army of Ares 

 

Slika br.  26  wireframe blog stranice Army of Ares 
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Slika br. 27 wireframe stanice informacija o terminima 
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Slika 28. Wireframe mobilne stranice Army of Ares 

 

Slika br. 29  Wireframe mobilne stranice bloga  

 

 

 



43 
 

 

Slika br. 30 wireframe mobline stranice o informacijama termina 

 

�0�R�E�L�O�Q�L���S�U�L�N�D�]���Q�R�Y�H���P�U�H�å�Q�H stranice. 

 

Slika 31�����0�R�E�L�O�Q�L���S�U�L�N�D�]���Q�D�V�O�R�Y�Q�H���V�W�U�D�Q�L�F�H���Z�H�E�D�����6�D�G�U�å�L���O�R�J�R�����P�H�Q�X�����L�P�H���L���V�O�L�N�X���Y�L�V�R�N�H���U�H�]�R�O�X�F�L�M�H 
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Slika 32. Mobil�Q�L���S�U�L�N�D�]���Q�D�V�O�R�Y�Q�H���V�W�U�D�Q�H���Z�H�E�D�����6�D�G�U�å�L���D�E�R�X�W���L���O�L�Q�N���]�D���F�L�M�H�O�L���R�S�L�V 
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Slika 33. Mobilni prikaz naslovne strane weba i fotografije s linkom �Q�D���N�R�M�H�P���V�H���P�R�å�H��detaljnije 
�S�U�R�þ�L�W�D�W�L o samom treningu boksa 
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Slika 34. Mobilni prikaz naslo�Y�Q�H���V�W�U�D�Q�H���Z�H�E�D���L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���V���O�L�Q�N�R�P���Q�D���N�R�M�H�P���V�H���P�R�å�H���G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H��
�S�U�R�þ�L�W�D�W�L���R���V�D�P�R�P���I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P treningu. 

 

Slika 35. Mobilni prikaz naslo�Y�Q�H���V�W�U�D�Q�H���Z�H�E�D���L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���V���O�L�Q�N�R�P���Q�D���N�R�M�H�P���V�H���P�R�å�H��detaljnije 
�S�U�R�þ�L�W�D�W�L o samom treningu kondicijske pripreme. 
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Slika 36. Mobilni prikaz naslovne strane weba i fotografije s opisom testimoniala jednog od aktivnih 
�þ�O�D�Q�R�Y�D 

 

Slika 37. Mobilni prikaz obrasca za kontakt 
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Slika 38�����0�R�E�L�O�Q�L���S�U�L�N�D�]���R�V�Q�R�Y�Q�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���S�R�S�X�W���D�G�U�H�V�H�����P�D�L�O�D�����E�U�R�M�D���P�R�E�L�W�H�O�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���V�D�G�U�å�L���O�L�Q�N��
�]�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����)�D�F�H�E�R�R�N�����,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� 

 

Slika  SEQ Slika \* ARABIC 32. Prikaz nove web stranice 
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Slika 39�����2�S�ü�H�Q�L�W�R���R���G�Y�R�U�D�Q�L�����0�L�V�L�M�D���L���Y�L�]�L�M�D���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V 
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Slika 40. Dio weba koji prikazuje vr�V�W�H���W�U�H�Q�L�Q�J�D���N�R�M�H���G�Y�R�U�D�Q�D���S�U�X�å�D 

 

Slika 41.�����6�O�L�N�D���S�U�L�N�D�]�X�M�H���S�U�L�P�M�H�U���W�H�V�W�L�P�R�Q�L�D�O�D���M�H�G�Q�R�J���R�G���D�N�W�L�Y�Q�L�K���þ�O�D�Q�R�Y�D���%�.���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�����6�O�X�å�L��
kako bi posjetitelji mogli �Äiz prve ruke�³ �þ�X�W�L���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���D�N�W�L�Y�Q�L�K���þ�O�D�Q�R�Y�D 

 

 

 

 

 

 

. 
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Slika 42�����3�U�L�P�M�H�U���N�R�Q�W�D�N�W�Q�R�J���R�E�U�D�V�F�D���V���O�L�Q�N�R�Y�L�P�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H��na novoj web stranici 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika  SEQ Slika \�
���$�5�$�%�,�&�����������3�U�L�P�M�H�U���N�R�Q�W�D�N�W�Q�R�J���R�E�U�D�V�F�D���V�D���O�L�Q�N�R�Y�L�P�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�����Q�D���Q�R�Y�R�M���Z�H�E��
stranici 
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4.2. Integracija alata  za prikupljanje podataka na 
�P�U�H�å�Q�R�M stranici  
 

Poglavlje Integracija alata za prikupljan�M�H���S�R�G�D�W�D�N�D���Q�D���P�U�H�å�Q�R�M �V�W�U�D�Q�L�F�L���M�H���R�V�P�L�ã�O�M�H�Q�R���N�D�N�R���E�L��
�V�H���X�N�D�]�D�O�R���Q�D���Y�D�å�Q�R�V�W���L���Q�H�]�D�R�E�L�O�D�]�Q�X���S�U�L�P�M�H�Q�X �X���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P���S�U�L�V�W�X�S�X���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�X. Alati koji se 
spominju u nastavku rada od velike �V�X���Y�D�å�Q�R�V�W�L te se preporu�þ�D���G�R�G�D�W�Q�D���S�R�V�Y�H�W�D���Y�U�H�P�H�Q�D��
istima kako bi se �ã�W�R���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�M�H���L���S�U�H�F�L�]�Q�L�M�H���R�V�W�Y�D�U�L�O�L���G�X�J�R�U�R�þ�Q�L���F�L�O�M�H�Y�L. 

 

4.2.1. Google Analytics  
 

Google Analytics je besplatan alat za dig�L�W�D�O�Q�X���D�Q�D�O�L�W�L�N�X�����2�P�R�J�X�ü�D�Y�D���S�U�D�ü�H�Q�M�H���L���L�]�Y�M�H�ã�W�D�Y�D�Q�M�H 
�R���S�R�V�M�H�W�L�P�D���L���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�D�P�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���V���P�U�H�å�Q�R�P stranicom.  

Google Analytics koristi tri komponente:  

1. korisnik  

kori�V�Q�L�N���Q�D�ã�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���L�O�L���P�U�H�å�Q�H stranice  

2. sesija  

vrijeme provedeno na webu 

3. interakcija 

�ã�W�R���N�R�U�L�V�Q�L�N��rad�L���L���N�D�N�R���V�H���S�R�Q�D�ã�D���]�D���Y�U�L�M�H�P�H���S�R�V�M�H�W�D webu. 

�=�D���S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�H���S�R�G�D�W�D�N�D���Q�D���P�U�H�å�Q�L�P stranicama, Google Analytics �N�R�U�L�V�W�L���N�R�G���]�D���S�U�D�ü�H�Q�M�H��
koji �ã�D�O�M�H���S�R�G�D�W�N�H���R���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���X���*�R�R�J�O�H���$�Q�D�O�\�W�L�F�V�� 

Postavk�H���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�M�X���S�U�L�O�D�J�R�G�E�X���S�R�G�D�W�D�N�D���N�R�M�L���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X���L�Q�G�L�Y�L�Gualnim potrebama i 
poslovnim ciljevima (npr. na kojo�M���V�W�U�D�Q�L�F�L���M�H���N�R�U�L�V�Q�L�N���R�W�L�ã�D�R���V weba). 

Generalno, �*�R�R�J�O�H���$�Q�D�O�\�W�L�F�V���M�H���Q�D�M�]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�L�M�L���L���Q�D�M�N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�M�L���D�O�D�W���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�H�J�D���V�H �P�R�å�H��
�S�U�D�W�L�W�L���L���L�]�Y�M�H�ãtavati vezano uz posjete i interakcije korisnika s web-stranicom. 

Preporuka klijentu je �G�D���S�U�R�X�þ�L���R�V�Q�R�Y�Q�H���V�W�Y�D�U�L���*�R�R�J�O�H���$�Q�D�O�\�W�L�F�V�D���M�H�U���M�H���W�R���D�O�D�W���N�R�M�L���P�R�å�H���G�D�W�L��
o�G�J�R�Y�R�U���Q�D���Y�H�ü�L�Q�X���S�L�W�D�Q�M�D���Y�H�]�D�Q�L�K���X�]���E�U�Hnd na web-stranici. 
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�&�L�O�M���L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�H���*�R�R�J�O�H���$�Q�D�O�\�W�L�F�V�D���X���E�U�D�Q�G���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V���M�H���V�D�]�Q�D�W�L���W�N�R���V�X���L�����ã�W�R���U�D�G�H��
�N�O�L�M�H�Q�W�L���Q�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�L���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H�����.�D�N�R���E�L���P�M�H�U�L�O�L���X�V�S�L�M�H�K���N�D�P�S�D�Q�M�D���L���H�I�L�N�D�V�Q�R�V�W�L��
weba �S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���]�D�G�D�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���N�R�Q�Y�H�U�]�L�M�H�����7�R�þ�Q�L�M�H���N�U�H�L�U�D�W�L���N�R�Q�Y�H�U�]�L�M�H�����W�H��ih pratiti. Neki od 
njih su broj korisnika koji se pretplatilo za newsletter, broj korisnika koji je posalo upit vezan 
uz trening, broj skinutih cijenika u pdf formatu.  

 

 

4.2.2. Google Tag Manager 
 

Google Tag Manager j�H���M�D�N�R���N�R�U�L�V�W�D�Q���D�O�D�W���N�R�M�L���ü�H���S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X���D�Q�D�O�L�W�L�N�X�����6��jedne 
�V�U�H�G�L�ã�Q�M�H���S�O�D�W�I�R�U�P�H���P�R�J�X���V�H���S�U�D�W�L�W�L���U�D�]�Q�H���D�N�F�L�M�H���Q�D��web-stranici (npr. klikovi na web, prikaz 
�V�W�U�D�Q�L�F�H�����G�X�å�L�Q�D���Y�U�H�P�H�Q�D���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J��na stranici itd.) te dijeliti te podatke s platformama 
poput Facebooka ili Google Analyticsa. Google Tag M�D�Q�D�J�H�U���M�H���G�R�E�D�U���D�O�D�W���]�D���V�O�X�ã�D�Q�M�H��
digitalnih kupaca, ali je koristan �L���]�D���Ä�W�U�J�R�Y�F�D�³ �Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�� 
 
�0�Q�R�J�L���N�O�L�M�H�Q�W�L���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���Q�H�P�D�M�X���Sristup web-mjestu vlastite organizacije. 
Facebook je �V�Y�M�H�V�W�D�Q���G�D���S�R�Q�H�N�D�G���Q�H���P�R�å�H�W�H���L�Q�V�W�D�O�L�U�D�W�L���Q�M�L�K�R�Y���N�R�G���L�O�L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R��
upot�U�H�E�O�M�D�Y�D�W�L���V�O�R�å�H�Q�L�M�L���&�0�6���Q�D��web-�V�M�H�G�L�ã�W�X�����,�]���W�R�J���V�X���U�D�]�O�R�J�D���R�V�Lgurali da se nekoliko 
njihovih �]�Q�D�þ�D�M�N�L���L�Q�W�H�J�U�L�U�D���X���V�R�I�W�Y�H�U���S�R�S�X�W Google Tag Managera. 
 
 
�3�U�H�G�O�D�å�H���V�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���*�R�R�J�O�H��Tag M�D�Q�D�J�H�U�D���L�]���Y�L�ã�H���U�D�]�O�R�J�D�� 

1. prvenstveno stoga �ã�W�R���M�H���E�H�V�S�O�D�W�D�Q, kao i sve njegove funkcionalnosti; 
2. nema potrebe za developerima. Sve funkcionalnosti mogu se napraviti na vlastitu ruku 

uz malo muke (u�Q�R�ã�H�Q�M�H���W�D�J�R�Y�D�����S�U�R�Y�M�H�U�H���U�D�G�D�����S�U�R�P�M�H�Q�H���L�W�G��);  
3. povezivanje s Google Analyticsom i dublja analitika; 
4. Google Tag M�D�Q�D�J�H�U���V�H���P�R�å�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���L���]�D���R�V�W�D�O�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H; 
5. sigurnost (s�D�G�U�å�L���G�Y�R�V�W�U�X�N�X���D�X�W�H�Q�W�L�N�D�F�L�M�X���S�X�W�H�P���O�R�]�L�Q�N�H���N�R�M�D���V�H���ã�D�O�M�H���Q�D���R�V�R�E�Q�L��

mobitel) 
6. p�U�D�ü�H�Q�M�H���R�V�W�D�O�L�K���N�D�Q�D�O�D���Q�D���*�R�R�J�Oeu (npr. Youtube videi) 

 
 

Proces Iplementacije Google Tag Managera slijedi ovako: Prvo je potrebno definirati 

varijablu. Varijabla koja je konstantna i nosi oznaku Google Analytics ID-a. Zatim se 

krira tag. Varijabla se ubacuje u tracking ID novog taga (primjer. Pageview�������6�O�L�M�H�G�H�üi 

korak je povezati tag s triggerom. �1�D�N�R�Q���ã�W�R���M�H���M�H��tag �N�U�H�L�U�D�Q�����S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���S�R�V�W�L�ü�L���G�D���V�H��

�R�Q���Ä�R�N�L�G�D�³���Q�D���V�Y�L�P���V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D���� 
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4.2.3. Facebook Pixel 
 

A�Q�D�O�L�W�L�þ�N�L���D�O�D�W���N�R�M�L���P�R�å�H���S�U�H�F�L�]�Q�R���L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W���)�D�F�H�E�R�R�N���R�J�O�D�ã�D�Y�Dnja. Funkcionira 

�Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�R�G�D�Y�D�Qja koda u samu web-stranicu te, �Q�D�N�R�Q���ã�W�R���M�H���G�R�G�D�Q�����S�R�þ�L�Q�M�H���P�M�H�U�L�W�L���N�Y�D�O�L�W�H�W�X��

�L�]�Y�H�G�E�H���)�D�F�H�E�R�R�N���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�����3�R�P�R�ü�X���W�R�J���N�R�G�D���S�R�þ�L�Q�M�H���S�U�D�W�L�W�L���V�Y�X��interakciju posjetitelja na 

�P�U�H�å�Q�R�M��stranici. 

 

�)�D�F�H�E�R�R�N���3�L�[�H�O���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���V�H���D�N�W�L�Y�L�U�D���S�Uilikom svakog dolaska posjetitelja na 

web preko F�D�F�H�E�R�R�N�D�����7�R���]�Q�D�þ�L���G�D���D�O�D�W���3�L�[�H�O���P�R�å�H���E�L�W�L���G�R�E�U�R���X�S�R�Wrijebljen prilikom 

remarketinga i �X���V�D�P�R�M���D�Q�D�O�L�]�L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���W�L�M�H�N�R�P���Q�M�L�K�R�Y�R�J���S�R�V�M�H�W�D��webu. 
 

Funkcionalnosti Facebook Pixela 

1.  Remarketing 

�3�R�P�R�ü�X���)�D�F�H�E�R�R�N���3�L�[�H�O�D���P�R�å�H�W�H���U�D�G�L�W�L���U�H�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���N�D�P�S�D�Q�M�H���S�U�H�P�D���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���N�R�M�L��

�V�X���Y�H�ü���N�X�S�L�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���L�O�L���X�V�O�X�Ju i onima koji su posjetili web-stranicu, �D���Q�L�V�X���L�]�Y�U�ã�L�O�L��

jednu od definiranih CTA-a.  

 

2. Lookalike publika 

�)�D�F�H�E�R�R�N���3�L�[�H�O���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���N�D�G���V�H���R�E�D�Y�L���R�G�U�H�ÿ�H�Qi broj konverzija�����S�R�þinje 

�V�W�Y�D�U�D�W�L���N�R�Q�N�U�H�W�Q�L�M�L���W�D�U�J�H�W���S�U�H�P�D���Q�D�X�þ�H�Q�L�P���Q�D�Y�L�N�D�P�D���L���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�L���S�R�V�W�R�M�H�ü�H���S�X�E�O�L�N�H����

�1�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���P�R�å�H�W�H���F�L�O�M�D�W�L���ã�L�U�X���S�X�E�O�L�N�X���N�R�M�D���S�R�V�M�H�G�X�M�H���V�O�L�þ�Q�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H���Y�D�ã�L�K��

trenutnih kupaca. 
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4.3. �6�W�U�D�W�H�J�L�M�D���V�D�G�U�åaja  
 

4.3.1. Stil i ton  
 

�.�D�R���Q�D�V�W�D�Y�D�N���Q�D���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�����Y�U�O�R���M�H���Y�D�å�Q�R���X�W�Y�U�G�L�W�L���L���W�R�þ�D�Q���V�W�L�O i ton komunikacije kojim 

�V�H�� �R�E�U�D�ü�D �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P�� �L�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �S�X�W�H�P�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �N�D�Q�D�O�D���� �6�W�L�O�� �L�� �W�R�Q��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �ü�H�� �S�U�R�L�]�D�ü�L�� �L�]�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�H�� �]�D�J�R�Y�D�U�D�� �E�R�N�V�D�þ�N�L�� �N�O�X�E�� �L�� �N�R�M�H�� �V�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�H 

�S�U�L�O�L�N�R�P���L�]�U�D�G�H���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�����-�H�G�D�Q���R�G���Q�D�þ�L�Q�D���Q�D���N�R�M�L �V�H���S�L�ã�H���V�D�G�U�å�D�M���M�H���V�Y�M�H�V�Q�R�V�W svoga 

glasa i tona�����8���R�Y�R�P���G�L�M�H�O�X���]�D�Y�U�ã�Q�R�J�D���U�D�G�D���M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�D �U�D�]�O�L�N�D���L�]�P�H�ÿ�X���V�W�L�O�D���L���W�R�Q�D���L���N�D�N�R���W�R��

�X�W�M�H�þ�H���Q�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�X���U�Hfleksiju. 

Glas ko�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�����3�U�L�M�H�G�O�R�J���J�O�D�V�D���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H je �Ä�L�]�U�D�Y�D�Q�����R�S�X�ã�W�H�Q�����X���N�U�D�W�N�L�P���F�U�W�D�P�D����

glasan i jasan�³�����6�W�D�Y�O�M�H�Q���M�H���X���S�R�]�L�F�L�M�X���W�U�H�Q�H�U�D���G�R�N���M�H���E�R�N�V�D�þ���X���U�L�Q�J�X�����=�Q�D�þ�L, �R�S�X�ã�W�H�Q�L�P���L���V�L�J�X�U�Q�L�P��

�J�O�D�V�R�P�� �G�D�M�H���X�S�X�W�H�� �N�R�M�H�� �E�R�N�V�D�þ�� �Q�H�� �P�R�å�H�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �G�R�N�� �M�H�� �X��ringu. Preslika je glasu koji poziva 

�N�O�L�M�H�Q�W�H���G�D���V�H���S�U�L�G�U�X�å�H���E�R�N�V�D�þ�N�R�M���G�Y�R�U�D�Q�L���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V���� 

�7�R�Q�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���� �3�U�L�M�H�G�O�R�J�� �W�R�Q�D�� �]�D�� �E�R�N�V�D�þ�N�X�� �G�Y�R�U�D�Q�X�� �M�H�� �R�S�X�ã�W�H�Q, s dozom kontrole i 

�V�L�J�X�U�Q�R�ã�ü�X���N�R�M�D���Q�D�V���ã�W�L�W�L���R�G���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���E�D�Y�O�M�H�Q�M�D���W�D�N�Y�R�P���Y�U�V�W�R�P���V�S�R�U�W�D�����'�Y�R�U�D�Qa Army of Ares 

ima smisao za humor, �V�W�R�J�D���S�U�L�V�W�X�S���X�S�L�W�L�P�D���Q�L�N�D�G�D���Q�L�M�H���I�R�U�P�D�O�D�Q�����Y�H�ü���R�S�X�ã�W�H�Q���L���M�D�V�D�Q���� 

Stil komunikacije: Prijedlog za stil komunik�D�F�L�M�H�� �E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���M�H���Ä�D�N�W�L�Y�D�Q���J�O�D�V�³���N�R�M�L���V�H 

publici �R�E�U�D�ü�D u trenutku ka�G�D���W�U�H�E�D���L���L�P�D���ã�W�R���]�D���U�H�ü�L�����3�U�L�þ�D pozitivno i skromno, �þ�D�N���L���N�D�G�D���M�H��

doveden u negativnu situaciju.  

Klij �H�Q�W�X�� �V�H�� �S�U�H�S�R�U�X�þ�D�� �]�D�� �V�W�L�O�� �L�� �W�R�Q�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L neposrednu komunikaciju, s dosta 

�S�R�W�L�F�D�M�Q�L�K�� �U�L�M�H�þ�L�� �X�� �V�P�L�V�O�X�� �S�R�G�L�]�D�Q�M�D�� �D�W�P�R�V�I�H�U�H���� �D�G�U�H�Q�D�O�L�Q�D���� �R�V�M�H�ü�D�M�D�� �V�Q�D�J�H�� �L�� �P�R�ü�L�� �W�H�� �R�V�M�H�ü�D�M�D��

prip�D�G�Q�R�V�W�L���E�R�N�V�D�þ�N�R�M���]�D�M�H�G�Q�L�F�L���N�R�M�D �L�P�D���V�Y�R�M�H���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L���L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�Rst: stil odijevanja, 

glazbe, slenga i sl. 
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4.3.2. Kanali  
 

�1�D�N�R�Q���ã�W�R���M�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�����L�V�W�U�D�å�H�Q�L���V�X���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���L��njihove potrebe�����1�D�N�R�Q���ã�W�R��je 

�S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�Q�D�� �E�R�N�V�D�þ�N�D�� �G�Y�R�U�D�Q�D Army of Ares na webu, putem web-stranice, potrebno je 

napraviti plan kom�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �X�W�Y�U�G�L�W�L�� �N�R�M�L�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�� �N�D�Q�D�O�L�� �ü�H�� �V�H koristiti za 

komunikaciju s korisni�F�L�P�D���L���Q�D���N�R�M�L���Q�D�þ�L�Q���L���J�G�M�H���ü�H �V�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L�� 

Za potrebe �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �E�U�H�Q�G�D���� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D�� �Q�R�Y�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �L�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �V��

�S�R�V�W�R�M�H�ü�L�P���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�����Nlijentu se svakako savjetuje voditi pro�I�L�O���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���W�H��

ulagati �X�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �L�� �S�X�W�H�P�� �*�R�R�J�Oe AdWordsa. Uz to, 

s�D�Y�M�H�W���M�H���E�D�U�H�P���M�H�G�Q�R�P���P�M�H�V�H�þ�Q�R��svojim pretplatnicima poslati newsletter s informacijama o 

novitetima i ekskluzivnom ponudom za njih. 

Kanal �6�D�G�U�å�D�M Cilj  Metrike 

Facebook �6�O�D�å�X���V�H���Q�R�Y�H���J�U�X�S�H���]�D��

�W�U�H�Q�L�U�D�Q�M�H���V�O�R�E�R�G�Q�R���S�R�ã�D�O�M�L��

poruku ako si zainteresiran.  

�3�R�Y�H�üati broj upita 

za probni trening. 

Napraviti grupu od 

10 klijenata. 

Instagram Kvalitetni video koji pokazuje 

�N�O�D�V�L�þ�D�Q���W�U�H�Q�L�Q�J�� 

�2�S�L�V�����2�]�Q�D�þ�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�D���N�R�M�H�P��

treba trening 

�3�R�Y�H�ü�D�W�L���E�U�R�M��

pratitelja za 100 u 

mjesec dana. 

Broj komentara. 

Newsletter Army of Ares povodom 

Valentinova. Ako dovedete 

voljenu osobu 14.2.2020 na 

trening, dobivate besplatan 

proteinski shake. 

�3�R�Y�H�ü�D�W�L���E�U�R�M��

klijenata. 

Broj prijava. 

Tablica br. 1 Kanali komunikacije 
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�����������6�W�U�D�W�H�J�L�M�D���Q�D�V�W�X�S�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D 
 

Neki �N�O�L�M�H�Q�W�L���V�P�D�W�U�D�M�X���G�D���P�R�J�X���S�R�V�O�R�Y�D�W�L���E�H�]���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����Dli to nije tako. 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H �V�X���S�R�V�W�D�O�H���V�U�H�G�L�ã�Q�M�H���P�M�H�V�W�R���]�D���U�D�]�P�M�H�Q�X���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���L���S�U�H�S�R�U�X�N�D�����N�D�R���L���N�O�M�X�þ�Q�R��

mjesto na kojem tvrtke komuniciraju s korisnicima. 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �V�X �N�O�M�X�þ�Q�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�D�� �S�O�D�W�I�R�U�P�D�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H���± kako za komunikaciju 

�L�]�P�H�ÿ�X���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����W�D�N�R���L���]�D���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���V���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D����[8]  

Kako bi dvorana funkcionirala u novom vremenu, mora imati detaljno razvijenu strategiju 

�Q�D�V�W�X�S�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D, prvenstveno na Facebooku, Instagramu pa i na Youtubeu. 

 

4.4.1. Facebook  
 

�)�D�F�H�E�R�R�N�� �M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �N�R�M�D�� �L�P�D�� �Y�H�O�L�N�� �G�R�V�H�J���� �D�O�L�� �L�� �X�þ�L�Q�D�N�� �Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�H���� �1�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X��

�+�U�Y�D�W�V�N�H���X�Y�M�H�U�O�M�L�Y�R���M�H���Q�D�M�U�D�ã�L�U�H�Q�L�M�D �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D�����V���Q�D�M�Y�H�ü�L�P���E�U�R�M�H�P���D�N�W�L�Y�Q�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� 

�$�N�W�L�Y�Q�L�P���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���Q�D���)�D�F�H�E�R�R�N���P�U�H�å�L���P�R�J�X�ü�H���M�H: 

�D�����S�R�Y�H�ü�D�W�L���Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W���E�U�Hnda (brand awareness) 

�2�Y�R���M�H���P�R�J�X�ü�H���S�R�V�W�L�ü�L���D�N�W�L�Y�Q�L�P���G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�P���V�D�G�U�å�D�M�D���Y�H�]�D�Q�R�J���X�]���E�R�N�V�D�þ�N�X���I�L�O�R�]�R�I�L�M�X���L���V�W�L�O���å�L�Y�R�W�D��

�N�R�M�L���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D���U�H�G�R�Y�L�W�R���Y�M�H�å�E�D�Q�M�H���L���U�D�G���Q�D���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X���V�Q�D�J�H���L���P�L�ã�L�ü�D �W�H���G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�P���V�D�G�U�å�D�M�D��

�L�]���S�R�G�U�X�þ�M�D���V�S�R�U�W�V�N�H���S�U�H�K�U�D�Q�H���� 

b) p�R�Y�H�ü�D�W�L���O�R�M�D�O�Q�R�V�W���N�R�U�L�V�Q�L�N�D 

�1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�H���V�W�Y�R�U�L���Y�H�ü�D���S�X�E�O�L�N�D�����D���)�D�F�H�E�R�R�N���V�W�U�D�Q�L�F�D���N�O�L�M�H�Q�W�D���Y�H�ü���V�D�Ga broji 1.004 pratitelja, 

potre�E�Q�R�� �M�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�W�L�� �O�R�M�D�O�Q�R�V�W�� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�R�P�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�R�P s korisnicima, plasiranjem 

�W�U�D�å�H�Q�R�J�� �V�D�G�U�å�D�M�D���L�� �H�Y�H�Q�W�X�D�O�Q�L�P�� �Q�D�J�U�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�P�� ���S�U�L�M�H�G�O�R�J���� �S�R�Y�U�H�P�H�Q�R���G�D�Y�D�W�L�� �Q�H�N�H�� �Q�D�J�U�D�G�H�� �L��

popuste). 

c) imati dvosmjernu komunikaciju u realnom vremenu 

Ovo �M�H���P�R�J�X�ü�H���L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L���]�D���S�L�W�D�Q�M�D i savjete u objavama, komentare te odgovaranje na privatne 

poruke kojima �V�H���S�R�W�L�þ�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D s korisnicima. 

d) p�O�D�V�L�U�D�W�L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���R�E�O�L�F�L�P�D 
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�2�Y�R�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �V�S�R�M�H�P�� �Nreativnosti u kampanjama �± tekstovima, blogovima, 

fotografijama, videosnimkama�«  

e) o�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�U�R�J�U�D�P�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�H���L�O�L���F�L�M�H�O�X���G�Y�R�U�D�Q�X 

Facebook �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���G�D se ovo radi targetiranjem korisnika prema interesima, demografskim 

karakteristikama, lokaciji i sl. 

�=�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �S�U�R�I�L�O�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �S�R�P�Q�R�� �Slanirati sve aktivnosti, tj. imati 

kreiranu strategiju. Dobro defini�U�D�Q�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �S�R�P�R�ü�L�� �ü�H�� �V�P�D�Q�M�L�W�L�� �U�L�]�L�N�H�� �L�� �R�S�D�V�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�L se 

mogu javiti u izravnoj komunikaciji s korisnicima.  

�'�X�J�R�U�R�þ�Q�L���F�L�O�M���Q�D�V�W�X�S�D���Q�D���)�D�F�H�E�R�R�N�X���]�D���V�Y�D�N�X���W�Y�U�W�N�X���W�U�H�E�D���E�L�W�L���N�U�H�L�U�D�Q�M�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L�K��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����R�Q�L�K���N�R�M�L���ü�H���V�Y�R�M�H�Y�R�O�M�Q�R���ã�L�U�L�W�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���S�R�U�X�N�H���R���N�R�P�S�D�Q�L�M�L�����D���W�R���V�H���S�R�V�W�L�å�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R��

postavljenom strategijom i njezinom dosljednom provedbom. [9] 

 

Slika 43. Slika naslovnice Army of Ares na Facebooku 
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Slika 44. Slika postova Army of Ares na Facebooku 
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4.4.2. Instagram  
 

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P���M�H���X�Q�D�]�D�G���Q�H�N�R�O�L�N�R���J�R�G�L�Q�D���L�]�U�D�V�W�D�R���X���M�H�G�Q�X���R�G���Q�D�M�Y�H�ü�L�K���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����3�R�V�H�E�Q�R�V�W��

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D���R�þ�L�W�X�M�H���V�H���X���V�D�G�U�å�D�M�X �N�R�M�L���V�H���I�R�N�X�V�L�U�D���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���Q�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�X���N�D�R���P�H�G�L�M���N�R�M�L�P���V�H��

�P�R�J�X���L�]�U�D�]�L�W�L���R�V�M�H�ü�D�M�L. Ljudi vole gledati i �G�L�M�H�O�L�W�L���O�L�M�H�S�H���V�O�L�N�H���L���Q�H���N�D�å�H���V�H���E�H�]���U�D�]�Ooga da slika 

�J�R�Y�R�U�L���Y�L�ã�H���R�G���W�L�V�X�ü�X �U�L�M�H�þ�L�� 

Prema posljednjim podat�F�L�P�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���L�P�D���þ�D�N�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���N�R�M�L���G�Q�H�Y�Q�R���R�E�M�D�Y�H��������

�P�L�O�L�M�X�Q�D�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�� �L�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�� �W�R�M�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �P�U�H�å�L�� �V�Y�D�N�L�� �P�M�H�V�H�F�� �S�R�V�Y�H�W�H�� ��������min svoga 

�Y�U�H�P�H�Q�D�����%�X�G�X�ü�L���G�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�R���R�V�Y�L�M�H�ã�W�H�Q�H���W�Y�U�W�N�H���P�R�U�D�M�X���E�L�W�L���S�U�L�V�X�W�Q�H���Q�D���S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D���N�R�M�L�P�D���V�H��

�V�O�X�å�H���Q�M�L�K�R�Y�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�����,�Q�V�W�D�J�U�D�P���M�H���X���V�Y�R�M�H���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���å�L�Y�R�W�H���L�Q�W�H�J�U�L�U�D�O�R���Q�D���V�W�R�W�L�Q�H���P�D�O�L�K���L���Y�H�O�L�N�L�K��

kompanija. [10]   

�2�V�L�P���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���G�L�M�H�O�M�H�Q�M�D���V�Q�L�P�O�M�H�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���R�P�R�J�X�ü�X�M�X���N�R�Uisnicima 

da fotografije i video�L�V�M�H�þ�N�H�� �R�S�O�H�P�H�Q�H�� �E�U�R�M�Q�L�P�� �I�L�O�W�H�U�L�P�D���� �ã�W�R�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �S�U�L�G�R�Q�R�V�L�� �Q�M�L�K�Rvoj 

�D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���L���ã�D�U�P�X���W�H���G�R�G�D�M�X���O�R�N�D�F�L�M�X���Q�D���N�R�M�R�M���M�H���V�D�G�U�å�D�M���V�Q�L�P�O�M�H�Q����[11]  

Aktivnim sudjelovanjem na I�Q�V�W�D�J�U�D�P�X���P�R�J�X�ü�H���M�H: 

1. p�R�Y�H�ü�D�W�L��brand awareness, 

2. �D�N�W�L�Y�Q�R���G�L�M�H�O�L�W�L���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�H���V�O�L�N�H���Y�H�]�D�Q�H���X�]���V�Y�R�M���V�W�L�O���å�L�Y�R�W�D���L filozofiju , 

3. stvoriti bazu pratitelja. 

Klijentu se savjetuje Instagram profil voditi �Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�L���Q�D�þ�L�Q�� 

1. �X�þ�H�V�W�D�O�R���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�W�L �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���L�]���G�Y�R�U�D�Q�H���L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���P�L�ã�L�ü�D�Y�L�K�����]�G�U�D�Y�L�K���W�L�M�H�O�D, 

2. objavljivati kratko i jasno,  

3. ima relevantne hashtagove i ne pretjerivati s njihovim brojem. 

�3�U�L�O�L�N�R�P���S�R�N�U�H�W�D�Q�M�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���S�U�R�I�L�O�D���Y�D�å�Q�R���J�D���M�H���S�R�Y�H�]�D�W�L���V���)�D�F�H�E�R�R�N��accountom. Osim toga, 

potrebno je povezati se s korisnicima, ali i profilima koji predstavljaju zdra�Y���L���V�S�R�U�W�V�N�L���V�W�L�O���å�L�Y�R�W�D��

�± interakcijom s korisnicima i lajkanjem fotografija. 
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Slika 45. Slika Instagram profila Army of Ares 

 

Slika 46. primjer  posta Army of Ares na Instagramu 



62 
 

 

Slika 47. Primjer posta Army of Ares na Instagramu 2. 

 

Slika 48. Primjer posta na Instagramu 3. 
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4.4.3. Youtube  
 

Kada �V�H���J�R�Y�R�U�L���R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����S�U�Y�H���Q�D���S�D�P�H�W���S�D�G�D�M�X �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H��
�S�R�S�X�W���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D�����)�D�F�H�E�R�R�N�D�����7�H�N���R�Q�G�D���G�R�O�D�]�L���Q�D���U�H�G���7�Z�L�W�W�H�U���L���P�R�å�G�D���V�H���Q�H�W�N�R���V�M�H�W�L��
YouTubea. 

Kreiranje i objavljivanje video�V�D�G�U�å�D�M�D���M�H���R�G�O�L�þ�D�Q���S�U�L�V�W�X�S���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���L���Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�L��
organizacije. Youtube je dobio na jakoj vrijed�Q�R�V�W�L���N�D�G�D���M�H���X�N�O�M�X�þ�L�R���P�R�J�X�ü�Q�Rst komentiranja i 
povezivanja s ostalim kanalima poput web-stranice, Facebooka i Instagrama. Drugim 
�U�L�M�H�þ�L�P�D, povezao se s �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���L���W�L�P�H���V�W�Y�R�U�L�R���]�D�M�H�G�Q�L�F�X���N�R�M�D���P�R�å�H���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�W�L��
na svim digitalnim medijima.  

 

Aktivnim sudjelovanjem na Youtub�H�X���P�R�J�X�ü�H���M�H: 

1. p�R�Y�H�ü�D�W�L��brand awareness  

aktivnim dijeljenjem �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �Y�L�G�H�D�� �Y�H�]�D�Q�L�K�� �X�]�� �V�W�L�O�� �å�L�Y�R�W�D�� �L�� �I�L�O�R�]�R�I�L�M�X��

�E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V 

2. stvoriti bazu pratitelja 

aktivnom raspravom �L���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�Hm drugih posjetitelja u raspravu. 

 

Klijentu se savjetuje Youtube profil voditi �Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�L���Q�D�þ�L�Q�� 

1. �X�þ�H�V�W�D�O�R���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�W�L���Yidee iz dvorane, 

2. napraviti nekoliko kratkih videa u kojima posjetitelji mogu vidjeti o kakvim se 

treninzima radi, 

3. dati relevantna imena videima te koristiti relevantne hashtagove, 

4. �S�R�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �G�D�� �V�� �Y�U�H�P�H�Q�R�P�� �E�U�Hnd krene snimati v�L�G�H�R�� �N�D�N�R�� �Q�H�ã�W�R�� �Q�D�S�U�D�Y�L�W�L�� ���Q�S�U����

kako se kretati u ringu)�����7�D�N�Y�R�P���Y�U�V�W�R�P���V�D�G�U�å�D�M�D���P�R�J�X�ü�H���M�H �S�U�L�Y�X�ü�L���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M���O�M�X�G�L���W�H��

ih motivirati na raspravu u komentarima i odaziv na probni trening. 

 

Prilikom pokretanja Youtub�H���N�D�Q�D�O�D���Y�D�å�Q�R���M�H���S�R�Y�H�]�D�W�L���V�H���V ostalim kanalima te definirati stvari 

�N�D�R�� �V�D�G�U�å�D�M�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���� �S�O�D�Q�� �R�E�M�D�Y�H���� �W�L�S�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W�� �R�E�M�D�Y�D���� �J�O�D�]�E�X u pozadini, 

trajanje videa, kompatibilnost s drugim kanalima itd. 
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4.5. Strategija o �J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D 
 

�.�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D���X���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R�P���S�U�R�V�W�R�U�X���V�Y�H���M�H���Y�H�ü�D���L���N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�M�D�����V�W�R�J�D���M�H���Y�D�å�Q�R �Q�D���V�Y�H���Q�D�þ�L�Q�H��

skretati pozornost na svoje proizvode i usluge i njihove predn�R�V�W�L�����2�V�L�P���G�R�E�U�R���R�V�P�L�ã�O�M�H�Q�H��web-

stranice �L���Y�R�ÿ�H�Q�M�D���S�U�R�I�L�O�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�åama te komunikacije putem newslettera, klijentu 

je savjetovano ulaganje �X���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���N�R�M�H���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���G�R�E�U�R���L�V�S�O�D�Q�L�U�D�W�L.  

�3�U�D�Y�L�O�Q�R�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R�J�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �D�Q�D�O�L�]�X�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�J�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J��

�H�N�R�V�X�V�W�D�Y�D�� �W�Y�U�W�N�H���� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�K�� �S�O�D�Q�R�Y�D�� �L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �W�H�� �V�Y�L�K�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�K�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�L�K�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L����

kako u online prostoru tako i u tradicionalnim medijima. [13]  

Goog�O�H�� �$�G�:�R�U�G�V�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �S�R�P�R�ü�L�� �ü�H���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �X�� �U�H�]�Xltatima pretraga na 

�W�U�D�å�L�O�L�F�D�P�D �ã�W�R���M�H���Q�D�M�X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�L�M�L���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���G�R�O�D�]�H���G�R���R�Q�R�J�D���ã�W�R���L�K���]�D�Q�L�P�D���� 

�*�R�R�J�O�H�� �$�G�:�R�U�G�V�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �U�D�G�L�� �V�H�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �U�L�M�H�þ�L�� �S�U�H�W�U�D�J�D���� �D�� �Q�D�S�O�D�ü�X�M�H�� �V�H��po 

realiziranom kliku oglasa. 

 

boks funkcionalni treninzi fitness 

b�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E funkcionalni trening fitness dubrava 

boks dubrava funkcionalni trening Zagreb Zagreb fitness 

individualni trening boksa individualni trening teretana 

b�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D p�U�L�S�U�H�P�D���V�S�R�U�W�D�ã�D individualni trening dubrava 

�ãkola boksa sportska priprema rekreacija dubrava 

Tablica 2 �± �S�U�L�N�D�]���N�O�M�X�þ�Q�L�K���U�L�M�H�þ�L���� 
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���������������*�R�R�J�O�H���$�G�V���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�þ�N�D���P�U�H�å�D 
 

�3�U�H�G�R�þ�Q�R����display) �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L�P���V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D�����D���R�E�X�K�Y�D�ü�D��
�U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�U�V�W�H���R�J�O�D�V�D�����W�H�N�V�W�����V�O�L�N�H�����Y�L�G�H�R�����D�Q�L�P�D�F�L�M�H. 

 

 

 
Slika br 49.  primjer display oglasa 

 
Slika br 50. primjer display oglasa 2 
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Glavni cilj �S�U�H�G�R�þ�Q�R�J (display�����R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���M�H��porukom doprijeti �G�R���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��
web-stranica i stvoriti svjesnost o postojanju brenda, �W�R�þ�Q�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���X�V�O�X�J�H�� 

 

 

�3�X�W�H�P���*�R�R�J�O�H���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�þ�N�H���P�U�H�å�H���V�H���S�R�Y�H�]�X�M�H���V���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���W�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���X�]�L�P�D���S�R�]�R�U�Q�R�V�W��
u ranoj fazi odluke o kupnji. 

Google A�G�V���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�þ�N�D���P�U�H�å�D��je jako koristan alat ako se njime zna dobro rukovati. 
Potrebn�R���M�H���G�R�E�U�R���S�R�]�Q�D�Y�D�W�L���Y�O�D�V�W�L�W�X���S�X�E�O�L�N�X���N�D�N�R���E�L���W�D�U�J�H�W���E�L�R���ã�W�R���S�U�H�F�L�]�Q�L�M�L���L���V�L�J�X�U�Q�L�M�L����
�)�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���S�X�W�H�P���R�G�D�E�L�U�D���N�O�M�X�þ�Q�L�K���U�L�M�H�þ�L���L�O�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���W�H�P�H���N�R�M�H���S�U�H�Vijecaju tematiku brenda 
za koji se radi prika�]�L�Y�D�þ�N�D���P�U�H�å�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����*�R�R�J�O�H���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�þ�N�D���P�U�H�å�D���Q�X�Gi opciju odabira 
�V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�H��web-lokacije na kojoj se bren�G���å�H�O�L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L. 

�*�R�R�J�O�H���Q�X�G�L���R�S�F�L�M�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���S�R�P�R�ü�X���G�H�P�R�J�U�D�I�L�M�H�����F�L�O�M�D�Q�M�H���X���*�R�R�J�O�H���$�G�V�X���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D��
nam dosegnut�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���V�N�X�S���P�R�J�X�ü�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���N�R�M�L���ü�H���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���E�L�W�L���X�Q�X�W�D�U���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��
�G�R�E�Q�R�J���U�D�V�S�R�Q�D�����V�S�R�O�D�����U�R�G�L�W�H�O�M�V�N�R�J���V�W�D�W�X�V�D���L�O�L���S�U�L�K�R�G�D���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D�����1�D���S�U�L�P�M�H�U�����D�N�R���Y�R�G�L�W�H��
�I�L�W�Q�H�V�V���V�W�X�G�L�R���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���]�D���å�H�Q�H�����G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�R���F�L�O�M�D�Q�M�H���P�R�å�H���Y�D�P���S�R�P�R�ü�L���G�D���L�]�E�M�H�J�Q�H�W�H��
prika�]�L�Y�D�Q�M�H���R�J�O�D�V�D���P�X�ã�N�D�U�F�L�P�D���� 

�7�D�N�R�ÿ�H�U���Q�X�G�L���R�S�F�L�M�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���S�R�P�R�ü�X���S�V�L�K�R�J�U�D�I�L�M�H�����&�L�O�M�D�Q�M�H���X���*�R�R�J�O�H���$�G�V�X���R�P�R�ü�D�Y�D���Q�D�P��
�G�R�V�H�J�Q�X�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���V�N�X�S���P�R�J�X�ü�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�M�D���N�R�M�L���ü�H���Y�M�H�U�R�Y�D�W�Q�R���E�L�W�L���X�Q�X�W�D�U���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���U�D�V�S�R�Q�D��
�L�Q�W�H�U�H�V�D�����W�H�P�D�����S�X�E�O�L�N�H���V�D���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�P���D�I�L�Q�L�W�H�W�L�Pa. 

�.�O�L�M�H�Q�W�X���M�H���S�U�H�G�O�R�å�H�Q�R �R�J�O�D�ã�D�Y�Dnje na internetskim stranicama �Y�H�]�D�Q�L�P���X�]���V�S�R�U�W���R�S�ü�H�Q�L�W�R���W�H��
odabir onih koje �G�L�M�H�O�H���L�V�W�L���L�O�L���V�O�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q���å�L�Y�R�W�D���� 
�3�U�H�S�R�U�X�N�D���P�M�H�V�W�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���M�H�� 

1.  https://gol.dnevnik.hr/ 
2. https://miss7zdrava.24sata.hr/ 

3. http://www.pride.hr/ 

4. https://polleosport.hr/ 

�6�O�L�N�H���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H���]�D���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�þ�N�X���P�U�H�åu trebaju biti visoke kvalitete te, �S�R���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L, 
�V�D�G�U�å�D�Y�D�W�L���H�O�H�P�H�Q�W�H���P�R�W�L�Y�D�F�L�M�H�����Q�S�U�� �V�O�L�N�D���Y�M�H�å�E�D�þ�D���X���W�U�H�Q�X�W�N�X���L�]�Y�H�G�E�H���S�R�N�U�H�W�D�������7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H��
potrebno �N�D�S�D�Q�M�H���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H���]�D���]�D�V�H�E�D�Q��web prilagoditi odabirom ispravne fotografije te 
personaliziranim tekstom za �W�L�S�L�þ�Q�X���R�V�R�E�X���N�R�M�D���S�R�V�M�H�ü�X�M�H���W�D�N�Y�H���P�U�H�å�Q�H��stranice. 
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���������������*�R�R�J�O�H���$�G�V���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�D���P�U�H�å�D 
 

Kod Google Ads �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�H���P�U�H�å�H�����R�J�O�D�V�L���V�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X���Q�D���V�D�P�R�P�H���Y�U�K�X���*�R�R�J�O�H�R�Y�H��
�S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�H���V�W�U�D�Q�L�F�H�����W�D�N�R�ÿ�H�U���L na Google mapama , Google Playu i ostalim stranicama koje 
su u partnerskom odnosu s Googleom.  

Oglas se prikazuje kada se unosom odre�ÿ�H�Q�H���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���S�U�H�W�U�D�å�X�M�H���V�D�P���*�R�R�J�O�H�� 

�.�D�N�R���E�L���R�J�O�D�V�L���E�L�O�L���Y�L�G�O�M�L�Y�L���Q�D���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�R�M���P�U�H�å�L�����S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���N�U�H�L�U�D�W�L���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�X��
�N�D�P�S�D�Q�M�X�����3�U�L�O�L�N�R�P���N�U�H�D�F�L�M�H���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�H���N�D�P�S�D�Q�M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���X�Q�L�M�H�W�L���U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�H���N�O�M�X�þ�Q�H��
�U�L�M�H�þ�L���N�D�N�R���E�L���V�H���R�J�O�D�V�L���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�O�L���Q�D���*�R�R�J�O�H�R�Y�R�M���W�U�D�å�L�O�L�F�L���� 

 

Osim prikaziv�D�þ�N�H�� �L�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�H�� �P�U�H�å�H���� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �Q�D�S�U�D�Y�L�W�L�� �L�� �R�S�W�L�P�L�]�D�F�L�M�X�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �]�D��

�S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�H�����6�(�2�������'�R�E�U�D���R�S�W�L�P�L�]�D�F�L�M�D���S�R�P�D�å�H���G�D���V�W�U�D�Q�L�F�D���L�P�D���ã�W�R���E�R�O�M�L���R�U�J�D�Q�V�N�L���S�U�R�P�H�W�����ã�W�R��

�]�Q�D�þ�L�� �ã�W�R�� �E�R�O�M�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �S�U�H�W�U�D�J�D�� �Q�D�� �W�U�D�å�L�O�L�F�D�P�D���� �=�D�� �6�(�2�� �V�X�� �M�D�N�R�� �Y�D�å�Q�L�� �V�D�P�D��

arhitektura stran�L�F�H�����D�O�L���L���Q�D�V�O�R�Y�L���L���U�L�M�H�þ�L���N�R�M�L se koriste.  

�2�S�W�L�P�L�]�D�F�L�M�D�� �]�D�� �W�U�D�å�L�O�L�F�H�� ���6�(�2���� �M�H�� �S�U�R�F�H�V�� �R�S�W�L�P�L�]�D�F�L�M�H�� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �V�M�H�G�L�ã�W�D�� �N�U�R�]�� �V�D�G�U�å�D�M�� �L�� �N�R�G�� �V��

�F�L�O�M�H�P���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D���R�U�J�D�Q�V�N�R�J���S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�D���]�D���U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�D���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���N�R�M�D���V�X���X��

skladu �V���S�R�V�O�R�Y�Q�L�P���F�L�O�M�H�Y�L�P�D���,�Q�W�H�U�Q�H�W���V�M�H�G�L�ã�W�D�����>���@ 

�1�D���V�W�U�D�Q�L�F�L���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���N�R�U�L�V�W�L�W�L���U�L�M�H�þ�L���N�R�M�H���V�P�R���X�W�Y�U�G�L�O�L���N�D�R���N�O�M�X�þ�Q�H���]�D���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W���N�O�L�M�H�Q�W�D�����]�D���ã�W�R��

je najbolji alat Google Keyword planner.  

 

boks funkcionalni treninzi fitness 

�E�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E funkcionalni trening fitness Dubrava 

boks Dubrava funkcionalni trening 

Zagreb 

Zagreb fitness 

individualni trening boksa individualni trening teretana 

�E�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D �S�U�L�S�U�H�P�D���V�S�R�U�W�D�ã�D individualni trening 

Dubrava 

�ã�N�R�O�D���E�R�N�V�D sportska priprema rekreacija Dubrava 

Tablica 3 �± �S�U�L�N�D�]���N�O�M�X�þ�Q�L�K���U�L�M�H�þ�L���� 
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SEO  

SEO optimizacija (engl. Search engine optimization) j�H���Q�D�þ�L�Q���X�Y�R�ÿ�H�Q�M�D���S�U�R�P�M�H�Q�D���Q�D���P�U�H�å�Q�R�M 

�V�W�U�D�Q�L�F�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �L�V�W�D�� �P�R�J�O�D�� �ã�W�R�� �E�R�O�M�H�� �R�U�J�Dnski rangirati. Nije povezana s �S�O�D�ü�H�Q�L�P��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P�����Y�H�ü���V�X���U�H�]�X�O�W�D�W�L���W�H�P�H�O�M�H�Q�L���Q�D���D�O�J�R�U�L�W�P�L�P�D���*�R�R�J�O�H���W�U�D�åilice. Smisao SEO-a je da 

�V�H�� �P�U�H�å�Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �S�R�P�R�ü�X�� �I�D�N�W�R�U�D�� ���Drhitektura weba���� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �L�� �S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�D�� �W�R�Ja dvoje) 

optimizira �W�H���R�V�L�J�X�U�D���Q�D�M�E�R�O�M�L���P�R�J�X�ü�L���U�H�]�X�O�W�D�W���S�U�L�O�L�N�R�P��surfanja �Q�D���*�R�R�J�O�H�R�Y�R�M���W�U�D�å�L�O�L�F�L�����&�L�O�M���M�H��

biti na prvom�H�� �P�M�H�V�W�X�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �X�S�L�V�L�Y�D�Q�M�D�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �Q�D�� �*�R�R�J�O�H���� �6�(�2�� �Me prvi korak 

�S�U�L�O�L�N�R�P���L�]�U�D�G�H���P�U�H�å�Q�H �V�W�U�D�Q�L�F�H���L���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�����$�N�R���M�H���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D���S�U�L�O�L�þ�Q�R���M�D�N�D���X��

SEO-u�����R�Q�G�D���M�H���M�H�G�L�Q�L���Q�D�þ�L�Q���Ä�L�]�D�ü�L�³ prvim �R�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�ü�L���V�H.  

 

 

�-�H�G�Q�D���R�G���Y�H�ü�L�K���S�R�J�U�H�ã�N�D���Noje �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�ã�L mogu napraviti prilikom stvaranja SEO strategije 

�M�H���S�R�þ�H�W�L���S�L�W�D�Q�M�H�P���Ä�Q�D���N�R�M�H���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���E�L���V�H���W�U�H�E�D�O�L���I�R�N�X�V�L�U�D�W�L�³��  

�7�R���Q�L�M�H���O�R�ã�H���S�L�W�D�Q�M�H�����=�D�S�U�D�Y�R, pitanje je vrlo dobro, ali nikada ne bi trebalo biti prvo pitanje. 

�3�R�O�D�]�Q�D���W�R�þ�N�D���]�D���6�(�2���E�L���W�U�H�E�D�O�D biti kreiranje ciljeva i objektiva za SEO kanale (npr. h�R�ü�H���O�L��

SEO biti primarni kanal).  

Kada se pokriju temelji, sl�M�H�G�H�ü�L���N�U�X�F�L�M�D�O�Q�L���N�R�U�D�N���M�H���V�K�Y�D�W�L�W�L���W�N�R���V�X���Y�D�ã�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� 
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�.�H�\�Z�R�U�G���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

Sl�M�H�G�H�ü�L���N�R�U�D�N���N�R�G���L�]�U�D�G�H���6�(�2-�D���M�H���L�]�U�D�G�L�W�L���I�R�N�X�V�L�U�D�Q�H���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�����*�O�D�Y�Q�H���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���N�R�M�H��

�ü�H���V�H���N�R�U�L�V�W�L���S�U�L�O�L�N�R�P���U�D�V�S�L�V�L�Y�D�Q�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D���� 

Odabiru kl�M�X�þ�Q�L�K���U�L�M�H�þ�L���V�H���S�U�L�V�W�X�S�D���Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�L���Q�D�þ�L�Q�� 

1. �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���O�R�J�L�þ�N�L�K���V�H�J�P�H�Q�D�W�D: 

boks, funkcionalni trening, kondicijska priprema (potrebno je odgovoriti na pitanje koji 
�M�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���V�H�J�P�H�Q�W�����N�R�M�D �M�H���U�D�]�O�L�N�D���L�]�P�H�ÿ�X���W�L�S�L�þ�Q�L�K���N�R�Q�]�X�P�H�Q�D�W�D���W�L�K���X�V�O�X�J�D���L���ã�W�R���M�H��
prioritet); 

2. pripaziti na podatke: 

potrebno je dobro poznavati vlastitu publiku t�H�� �E�L�O�M�H�å�L�W�L�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�X��iste (p�R�P�D�å�H��
�S�U�L�O�L�N�R�P���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���ã�W�R���E�L���S�X�E�O�L�N�D���Q�D�S�L�V�D�O�D���X���W�U�D�å�L�O�L�F�X); 

3. pripaziti na izvore sekundarnih podataka: 

pri odabiru sekundarnih izvora prvenstveno se misli na Google keyword planner ili 
�G�U�X�J�H���V�O�L�þ�Q�H���S�U�R�J�U�D�P�H �N�R�M�L���Q�X�G�H���U�M�H�ã�H�Q�M�D���Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���X�S�L�W�D���Q�D���W�U�D�å�L�O�L�F�L�����1�H�N�L���R�G���Q�M�L�K���V�X����
SEMRush, KeywordTool.io; 

4. provjera zdravim razumom: 

prvenstveno pristupiti pitanjem ka�N�R�� �F�L�O�M�Q�D�� �V�N�X�S�L�Q�D�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D i na koj�L�� �V�H�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�O�X�å�L 
�W�U�D�å�L�O�L�F�R�P���Q�D���*�R�R�J�O�H�X 

�'�U�X�J�L���S�U�L�V�W�X�S���M�H���R�G�O�X�þ�Lti ima li smisla natjecati se s jakom konku�U�H�Q�F�L�M�R�P���]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X��
�U�L�M�H�þ���� 

�7�U�H�ü�L���S�U�L�V�W�X�S���M�H���S�L�W�D�W�L���G�U�X�J�H���]�D���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H�����N�D�N�R���E�L���R�Q�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�O�L���� Bitno je zapamtiti da 
�R�Y�G�M�H���O�H�å�L���N�O�M�X�þ���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R�J���6�(�2-a, stoga vrijedi �X�W�U�R�ã�L�W�L���Y�U�L�M�H�Pe. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



70 
 

 

Primjer tekstualnih oglasa:  
�x �%�R�N�V�D�þ�N�L���W�U�H�Q�L�Q�J���± za kraj radnog dana 

 www.Armyofares.com/upit 

 povoljno i samo jako! 5% popusta na online prijave 

 

�x Funkcionalni trening �± �]�D���S�R�þ�H�W�D�N���U�D�G�Q�R�J���G�D�Q�D 
www.Armyofares.com/upit 
trening za tebe �± 5% popusta na online prijave 
 
 

�x �.�R�Q�G�L�F�L�M�V�N�D���S�U�L�S�U�H�P�D���V�S�R�U�W�D�ã�D���± Army of Ares 
www.Armyofares.com/upit 
budi fit! 5% popusta na online prijave 
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SEO - on site  
(engl. on page search engine optimization) 

Unutarnja optimizacija SEO-a odnosi se na stvari koje m�R�å�H�W�H���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���Q�D���Y�O�D�V�W�L�W�R�M���P�U�H�å�Q�R�M 

�V�W�U�D�Q�L�F�L���� �7�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �P�R�U�D�W�H�� �R�O�D�N�ã�D�W�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �N�D�N�R�� �E�L�V�W�H�� �S�R�Y�H�ü�D�O�L��

vjerojatnost za prikazivanje web-�V�M�H�G�L�ã�W�D���X���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D �W�U�D�å�L�O�L�F�H. 

�1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�� �6�(�2�� �V�D�Y�M�H�W�L�� �]�D�� �V�W�U�D�Q�L�Fu su optimizirati naslove i opise naslova. Struktura URL-a 

mora biti pravilna te navigacija webom �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�����6�O�L�N�H���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���R�S�W�L�P�L�]�L�U�D�W�L��

u smislu kvalitete slike, upotrebom pravilnog imena slike, upotrebom �$�/�7���W�H�N�V�W�D�����-�D�N�R���M�H���Y�D�å�Q�R��

�E�U�]�R�� �X�þ�L�W�D�Y�D�Q�M�H��web-�V�W�U�D�Q�L�F�H�� �M�H�U�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�� �R�G�X�V�W�D�M�H ukoliko se stranica 

�X�þ�L�W�D�Y�D�� �G�X�O�M�H�� �R�G�� �Q�H�N�R�O�L�N�R sekundi. Web-�V�W�U�D�Q�L�F�D�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�D���P�R�E�L�O�Q�L�P�� �X�U�H�ÿ�D�M�L�P�D����

N�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���I�D�N�W�R�U���6�(�2-a je �Y�L�V�R�N�R�N�Y�D�O�L�W�H�W�D�Q���V�D�G�U�å�D�M�� 

 

Prijedlog klijentu je ranije �Q�D�Y�H�G�H�Q�H���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���N�R�U�L�V�W�Lti p�U�L�O�L�N�R�P���S�L�V�D�Q�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D���]�D��web-

stranicu te �L�V�W�H�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L�� �N�R�U�L�V�W�Lti prili kom pisanja blogova kako bi web-stran�L�F�D�� �E�L�O�D�� �ã�W�R��

bolje optimizirana, tj. �Q�D���ã�W�R���E�R�O�M�Rj poziciji prilikom upi�V�L�Y�D�Q�M�D���L�V�W�L�K���N�O�M�X�þ�Q�L�K���U�L�M�H�þ�L���X Googleovu 

�W�U�D�å�L�O�L�F�X���� 
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SEO - off site  

(engl.off page search engine optimization)  

je vanjska optimizacija, tj. optimizacija koja se odnosi na stvari izvan same web-stranice, ali 

�S�R�E�R�O�M�ã�D�Y�D �Q�M�H�Q�� �S�R�O�R�å�D�M�� �Q�D�� �*�R�R�J�Oeovoj �W�U�D�å�L�O�L�F�L���� �5elevantnija i kvalitetnija web-stranica ima 

�Y�L�ã�H���U�H�I�H�U�H�Q�F�L���V���G�U�X�J�L�K��web-�V�W�U�D�Q�L�F�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�� 

 

O�I�I�� �S�D�J�H�� �M�H�� �W�H�K�Q�L�N�D�� �N�R�M�D�� �P�R�å�H�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L�� �S�R�]�L�F�L�M�X��weba na Googleovoj organskoj pretrazi. 

Generalno, off page SEO s�O�X�å�L�� �]�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X���� �S�U�R�W�H�å�H�� �V�H�� �Y�D�Q�� �V�D�P�H�� �V�W�U�X�N�W�X�U�H�� �L�� �V�D�G�U�å�D�M�D��weba 

�N�D�N�R���E�L���]�D�X�]�H�R���E�R�O�M�X���S�R�]�L�F�L�M�X���S�U�L�O�L�N�R�P���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���Q�D���*�R�R�J�O�Hovoj �W�U�D�å�L�O�L�F�L�� 

Za razliku od �Ä�Rn-�S�D�J�H�³���6�(�2�����Ä�R�I�I-�S�D�J�H�³���6�(�2���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���P�R�å�H�W�H���Rbavljati 

�L�]�Y�D�Q���J�U�D�Q�L�F�H���Y�D�ã�H��web-�V�W�U�D�Q�L�F�H�����1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���V�X�� 

�” izgradnja veza (engl. link building) 

�” mar�N�H�W�L�Q�J���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����H�Q�J�O�����Vocial media marketing) 
�” spominjanje brenda (brand mentions). 

 

Prijedlog klijentu je dok komunicira putem k�D�Q�D�O�D���S�R�S�X�W���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D��koristiti definirane 
klju�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �R�V�Q�D�å�Q�L�R�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�X��weba i osigurao najbolju poziciju prilikom 
�S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���Q�D���*�R�R�J�O�Hovoj �W�U�D�å�L�O�L�F�L�� 

 

�6�(�2���L�]�Y�D�Q���V�W�U�D�Q�L�F�H���M�H�G�Q�D�N�R���M�H���Y�D�å�D�Q���Nao i on-site SEO. Kako �E�L���6�(�2���N�D�P�S�D�Q�M�H���E�L�O�H���X�V�S�M�H�ã�Q�H����
�S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���X�þ�L�Q�L�W�L���R�E�R�M�H���� 

�8���Q�D�V�W�D�Y�N�X���]�D�Y�U�ãnog rada ispitane su �N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���Q�D���V�D�P�R�P�H���*�R�R�J�O�H�X:  
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�.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ�����%�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E 

 

Slika 51�����.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ���Ä�E�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E�³ 

 

�6�O�L�N�D�� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �X�S�L�V�D�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L���Ä�E�R�N�V�D�þ�N�L�� �N�O�X�E�³���� �1�D�� �V�O�L�F�L�� �M�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�� �N�D�N�R��nema 

�S�O�D�ü�H�Q�R�J���R�J�O�D�V�D�����Y�H�ü���V�H���S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X���G�Y�R�U�D�Q�H���N�R�M�H���Q�D���V�Y�R�M�H�P��webu �V�D�G�U�å�H���N�O�M�X�þ�Q�X���U�L�M�H�þ���Ä�E�R�N�V�D�þ�N�L��

�N�O�X�E�³���� �7�R���J�R�Y�R�U�L�� �G�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �S�U�L�O�L�N�D�� �]�D�� �E�R�O�M�X�� �S�R�]�L�F�L�M�X�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �X�S�L�V�D�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L�� �Ä�E�R�N�V�D�þ�N�D��

�G�Y�R�U�D�Q�D�³���3�U�Y�L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W���M�H���Q�R�Y�R�R�W�Y�R�U�H�Q�L���=�D�J�U�H�E�D�þ�N�L���E�R�N�V�D�þ�N�L���F�H�Qtar koji ima moderan web, 

ali nije izravna �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D�� �M�H�U�� �M�H�� �W�R�� �S�U�R�V�W�R�U�� �]�D�� �R�G�Y�L�M�D�Q�M�H�� �E�R�N�V�D�þ�N�L�K�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D���� �'�U�X�J�L�P��

�U�L�M�H�þ�L�P�D, �W�D�M���S�U�R�V�W�R�U���Q�L�M�H���E�R�N�V�D�þ�N�L���N�O�X�E��(konkurencija), �Y�H�ü���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D��gdje se odvijaju 

�G�R�J�D�ÿ�D�M�L���S�R�S�X�W���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�D���J�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D����d�U�å�D�Y�Q�Rg prvenstva itd. 

�'�U�X�J�L�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W���Q�D�� �W�U�D�å�L�O�L�F�L�� �M�H�� �'�6�5�� �2�P�H�J�D�� �N�R�M�L�� �M�H�� �Y�L�ã�H �W�H�U�H�W�D�Q�D�� �Q�H�J�R�� �E�R�N�V�D�þ�N�D�� �G�Y�R�U�D�Q�D �ã�W�R��

govori kako se kvalitetno napravljenim SEO-om �P�R�å�H �þ�Y�U�V�W�R���]�D�X�]�H�W�L���G�U�X�J�R���P�M�H�V�W�R���M�H�U���M�H���Q�M�L�K�R�Y��

web �V�D�þ�L�Q�M�H�Q���R�G���Y�L�ã�H���Y�U�V�W�D���V�S�R�U�W�R�Y�D���L���V�D�P�H���W�H�U�H�W�Dne. 

Prijedlog �M�H���N�O�L�M�H�Q�W�X���ã�W�R���þ�H�ã�ü�H���V�S�R�P�L�Q�M�D�W�L���N�O�M�X�þ�Q�X���U�L�M�H�þ���Ä�E�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D�³ jer je sama po sebi 

�J�H�Q�H�U�L�þ�N�D���W�H���E�L���P�R�J�O�D���G�R�Q�L�M�H�W�L���G�R�E�U�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H�����3�U�H�S�R�U�X�N�D���G�D���V�H���M�H�G�D�Q���E�O�R�J���S�R�V�W���V�D���Z�H�E�D���I�R�N�X�V�L�U�D��

�R�N�R���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���Ä�E�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D�³���N�D�N�R���E�L���R�V�L�J�X�U�D�R���þ�Y�U�Vtu poziciju. 
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�.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ�����Ä�I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�L���W�U�H�Q�L�Q�J�³ 

 

Slika 52�����.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ���Ä�I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�L���W�U�H�Q�L�Q�J�³ 

 

�6�O�L�N�D�� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �X�S�L�V�D�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L�� �Ä�I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �W�U�H�Q�L�Q�J�³���� �1�D�� �V�O�L�F�L�� �M�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R kako 

�Q�H�P�D�� �S�O�D�ü�H�Q�R�J�� �R�J�O�D�V�D�� �W�H�� �V�H�� �Q�L�� �M�H�G�Q�D�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D�� �Q�H�� �S�U�L�N�D�]�X�M�H���S�R�� �R�U�J�D�Q�V�N�R�P�� �S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X����

�=�E�R�J�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H�� �G�D�� �Q�H�P�D�� �L�]�U�D�Y�Q�R�J �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�D���� �Y�H�ü�� �V�D�P�R �E�O�R�J�R�Y�L�� �L�� �<�R�X�W�X�E�H�� �Y�L�G�H�L���� �P�R�å�H�� �V�H��

�]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R je to jedinstvena prilika koja bi mogla osigurati da boksa�þ�N�D�� �G�Y�R�U�D�� �$�U�P�\�� �R�I��

Ares zauzme prvo mjesto na samoj prvoj stranici Googlea �S�U�L�O�L�N�R�P�� �X�S�L�V�D�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L��

�Ä�I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�L���W�U�H�Q�L�Q�J�³. 

Prijedlog klijentu je napisati blog o funkcionalnom treningu ili snimiti �N�U�D�W�N�L���Y�L�G�H�R���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���)acebook ili Instagram k�R�M�L���ü�H���E�L�W�L���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�D�Q�����]�D�E�D�Y�D�Q, uz 

dobru glazbu te motivirati druge da ga podijele na svojim profilima i ostave komentar. 
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�.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ���Ä�I�L�W�Q�H�V�V���G�X�E�U�D�Y�D�³ 

 

Slika 53. Kl�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ���Ä�I�L�W�Q�H�V�V���G�X�E�U�D�Y�D�³ 

 

Slika prikazuje rezultat �X�S�L�V�D���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���Ä�I�L�W�Q�H�V�V���G�X�E�U�D�Y�D�³�����1�D���V�O�L�F�L���M�H���Y�L�G�O�M�L�Y�R kako nema 

�S�O�D�ü�H�Q�R�J���R�J�O�D�V�D�����Y�H�ü���V�H���Sojavljuju dvorane koje na svome webu �V�D�G�U�å�H���N�O�M�X�þ�Q�X���U�L�M�H�þ���Ä�I�L�W�Q�H�V�V��

�G�X�E�U�D�Y�D�³�����6�Y�H���G�Y�R�U�D�Q�H���V�H���Q�D�O�D�]�H��u Dubravi i nude uslugu fitnessa. Prvi konkurent je WIPEoff 

fitness centar koji ima jednostavan, ali kvalitetan web koji jedini postavlja opciju CTA (eng. 

call to action) u prvi plan. Kako �V�X���S�U�Y�H���G�Y�L�M�H���R�S�F�L�M�H���G�Y�R�U�D�Q�H���I�R�N�X�V�L�U�D�Q�H���Q�D���I�L�W�Q�H�V���L���R�S�ü�H�Q�L�W�R��

�Y�M�H�å�Eanje, bit �ü�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���G�R�G�D�W�Q�R���V�H���S�R�W�U�X�G�L�W�L���S�U�L�O�L�N�R�P���S�L�V�D�Q�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D���Y�H�]�D�Q�R�J���X�]���I�L�W�Q�H�V�V���� 

�2�Y�R���M�H���W�R�þ�N�D���J�G�M�H���E�U�H�Q�G���W�U�H�E�D���E�L�W�L���þ�Y�U�V�W���S�D���V�H���S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H pit�D�Q�M�H���R���þ�H�P�X���V�H���W�X���]�D�S�U�D�Y�R���U�D�G�L�"���7�U�H�E�D��

�X�]�H�W�L���X���R�E�]�L�U���G�D���M�H���E�U�D�Q�G���Ä�%�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�³ fokusiran na boks i trebalo bi se 

jasno definirati u kojoj mjeri je on �E�R�N�V�D�þ�N�L�� �N�O�X�E���� �D�� �X�� �N�R�M�R�M��fitness klub. Isto vrijedi i za 

kondicijsku pripremu, tj. bitno je pravilno raspodijeliti resurse i �R�G�O�X�þ�L�W�L���X���N�R�M�R�M���P�M�H�U�L���M�H���ã�W�R����

�0�R�å�G�D�� �V�X�� �S�U�D�Y�L�O�D�� �X�� �G�Y�R�U�D�Q�L�� �G�U�X�N�þ�L�M�D���� �Sritom se �P�L�V�O�L�� �G�D�� �W�U�H�Q�H�U�� �P�R�å�H�� �Y�R�G�L�W�L�� �Y�L�ã�H�� �O�M�X�G�L�� �X�� �L�V�W�R��

vrijeme�����0�H�ÿ�X�W�L�P, kada se gradi temelj brenda, potrebno je �R�G�J�R�Y�R�U�L�W�L���Q�D���S�L�W�D�Q�M�H���N�D�R���Ä�W�N�R���V�P�R��

�P�L�³ �± �M�H���O�L���E�U�H�Q�G���E�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D�����I�L�W�Q�H�V�V���G�Y�R�U�D�Q�D���L�O�L��dvorana za kondicijsku pripremu? Kada 

�V�X�� �S�R�]�Q�D�W�L�� �R�G�J�R�Y�R�U�L�� �Q�D�� �W�D�� �S�L�W�D�Q�M�D���� �O�D�N�ã�H�� �M�H�� �R�G�U�H�G�L�W�L���X�� �N�R�M�R�M�� �N�R�O�L�þ�L�Q�L�� �L�� �I�U�H�N�Y�H�Q�F�L�M�L��usmjeriti 

�Q�R�Y�þ�D�Q�H���W�R�N�R�Y�H���X���S�R�M�H�G�L�Q�H���N�D�Q�D�O�H���� 
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�3�U�H�S�R�U�X�N�D���N�O�L�M�H�Q�W�X���M�H���R�G���S�R�þ�H�W�N�D�� �S�X�W�H�P���V�D�G�U�å�D�M�D, komunicirati �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���W�U�H�Q�L�U�D�Q�M�D���I�L�W�Q�Hssa i 

kondicijske pripreme te pr�R�Q�D�ü�L �Ä�]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�� �M�H�]�L�N�³ koji bi ujedinio kondicijsku pripremu i 

fitness s boksom. 

�.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ���Ä�E�R�N�V���G�X�E�U�D�Y�D�³ 

 

Slika 54�����.�O�M�X�þ�Q�D���U�L�M�H�þ���Ä�E�R�N�V���G�X�E�U�D�Y�D�³ 

 

Slika prikazuje �U�H�]�X�O�W�D�W�� �X�S�L�V�D�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L�� �Ä�E�R�N�V�� �G�X�E�U�D�Y�D�³���� �1�D�� �V�O�L�F�L�� �M�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R kako nema 

�S�O�D�ü�H�Q�R�J���R�J�O�D�V�D�����Y�H�ü���V�H���Sojavljuju dvorane koje na svome webu �V�D�G�U�å�H���N�O�M�X�þ�Q�X���U�L�M�H�þ���Ä�E�R�N�V�³���L��

�L�O�L���Ä�G�X�E�U�D�Y�D�³.  

Preporuka klijentu je napisati blog-�S�R�V�W���N�R�M�L���ü�H���X���V�H�E�L���V�D�G�U�å�D�W�L���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���Ä�E�R�N�V���G�X�E�U�D�Y�D�³. 

�7�D�N�R�ÿ�H�U, i na webu �L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���N�R�U�L�V�W�Lti kl�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���Ä�E�R�N�V���G�X�E�U�D�Y�D�³�� 

 

�=�D�Q�L�P�O�M�L�Y�R���M�H���ã�W�R���V�Y�H���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���S�R�W�U�H�E�Q�H���E�R�N�V�D�þ�N�R�M���G�Y�R�U�D�Q�L���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V�����N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�Ma ne 

�S�U�L�P�M�H�Q�M�X�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���G�R�E�U�R���ã�W�R���J�R�Y�R�U�L���G�D���V�Y�L���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L���S�U�Y�L���L�]�E�R�U�L���Q�D���V�Y�R�P�H��webu nemaju blog 

�W�H���V�H���Q�M�L�K�R�Y�R���P�M�H�V�W�R���Q�D���*�R�R�J�O�H���W�U�D�å�L�O�L�F�L���Q�D�O�D�]�L���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���]�E�R�J �N�O�M�X�þ�Q�L�K���U�L�M�H�þ�L���N�R�M�H���V�H���Q�D�O�D�]�H���X��

samome webu. To govori kako uz kvalitetan web�����E�O�R�J�����V�D�G�U�å�D�M���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���L���G�R�E�U�R��

�R�G�D�E�U�D�Q�H���N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L���R�V�L�J�X�U�D�Y�D�M�X���S�U�Y�R���P�M�H�V�W�R���N�R�G���R�U�J�D�Q�V�N�R�J���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� 
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4.5.3. Facebook  
Prije�G�O�R�J���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���Q�D���)acebooku: 

Kako �E�L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���)�D�F�H�E�R�R�N�X���E�L�O�R���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R���L���N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�Q�R, potrebno je napraviti 
�V�W�U�D�W�H�J�L�M�X���N�R�M�R�P���ü�H���V�H���E�U�H�Q�G���Y�R�G�L�W�L�����X�Q�D�S�U�L�M�H�G���G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L���R�E�M�D�Y�H���V���M�D�V�Q�L�P���S�R�U�X�N�D�P�D���L���V�P�L�V�Oom. 
Prijedlog klijentu je na Facebook platformi objavljivati jednom dnevno trenutnu fotografiju iz 
dvorane tako da se kod ljudi stvori dojam kako se u dvorani stalno �Q�H�ã�W�R���R�G�Y�L�M�D�����2�N�R���W�D�N�Y�R�J 
tipa objave nije potrebno �Y�R�G�L�W�L���S�U�H�Y�L�ã�H���E�U�L�J�H���M�H�U���M�H���V�D�P �S�U�L�V�W�X�S���R�E�M�D�Y�L���R�S�X�ã�W�H�Q�����.�D�G�D���V�H���S�U�L�þ�D��
o strategiji objavl�M�L�Y�D�Q�M�D���Q�D���G�X�å�L���S�H�U�L�R�G�����S�R�W�U�H�E�D�Q���M�H���P�D�O�R���R�S�ã�L�U�Q�L�M�L���S�U�L�V�W�X�S�����3�U�L�M�H�G�O�R�J���N�O�L�M�H�Q�W�X��
je pratiti datume ve�]�D�Q�H���X�]���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�H���W�H���S�R�W�D�N�Q�X�W�L publiku na raspravu putem objava 
(npr. �Ä�6�S�U�H�P�D���V�H���G�X�J�R�L�ã�þ�H�N�L�Y�D�Q�L���R�N�U�ã�D�M���L�]�P�H�ÿ�X���G�Y�D �V�X�S�H�U�W�H�ã�N�D�ã�D Tysona Furyja i Anthonyja 
Joshue�����â�W�R���P�L�V�O�L�W�H, �W�N�R���ü�H���N�X�ü�L���R�G�Q�L�M�H�W�L���ã�H�V�W���S�R�M�D�V�H�Y�D?�³���7�D�N�R�ÿ�H�U�����P�R�å�H���V�H���S�L�V�D�W�L���L���R��
�Q�D�M�D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�M�L�P���E�R�N�V�D�þ�N�L�P���P�H�þ�H�Y�L�P�D���X���S�R�Y�L�M�H�V�W�L koji bi mogli pokrenuti veliku raspravu na 
postu.). 

 

Prijedlog izgleda plana objava za tjedan dana: 

Ponedjeljak 
2.3.2020. 

Utorak 
3.3.2020. 

Srijeda 
4.3.2020. 

�ý�H�W�Y�U�W�D�N 
5.3.2020. 

Petak 
6.3.2020. 

Subota 
7.3.2020. 

Nedjelja 
8.3.2020. 

Fotografija 
trenutnog 
prvaka 

s�X�S�H�U�W�H�ã�N�H��
kategorije 

Fotografija 
ekipe s 
treninga 

Video 
�S�R�V�Y�H�ü�H�Q���[��

borcu 

Fotografija 
najave za 
�E�R�N�V�D�þki 
�P�H�þ 

M�R�W�L�Y�L�U�D�M�X�ü�D��
fotografija 
ekipe s 
treninga 

 

Fotografija 
javnog 

sparinga 

Fotografija 
zdravog 
tanjura 

�2�S�L�V�����â�W�R��
mislite, koliko 
�G�X�J�R���ü�H���S�U�Y�D�N��
�[���G�U�å�D�W�L���W�L�W�X�O�X? 

Opis: Tko 
je na slici 
�Q�D�M�M�D�þ�L�" 

Opis: 
Mislite li da 

bi danas 
�G�U�åao titulu 
uz ovakvu 

konkurencij
?  

�2�S�L�V�����â�W�R��
mislite, tko 
�ü�H���Y�H�þ�H�U�D�V��
pobijediti? 

Opis: Prije 
�Q�R�ü�Q�R�J��

izlaska malo 
�Änabrijavanja

�³ 

Opis: I 
danas je 

�R�G�U�å�D�Q���M�D�Y�Q�L��
sparing. 

Vidimo se 
�L�G�X�ü�X��

subotu. 

�2�S�L�V�����â�W�R��
ste vi danas 

jeli?  
Mi smo 
�ã�S�L�Q�D�W�� 

hashtagovi: 
#andnew 

hashtagovi
: 

#trener 

hashtagovi: 
#aresnostal

gija 

hashtagovi
: 

#ares 
#hrga 

hashtagovi: 
#itebesamsitl

afano 

hashtagovi: 
#sparing 

#ares 
 

hashtagovi: 
�³�D�U�H�V�G�L�H�W 

 
 

Tablica 4 �± �S�U�L�N�D�]���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���Q�D���)�D�F�H�E�R�R�N�X 
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4.5.4. Instagram  
 

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P���S�U�R�I�L�O���V�O�X�å�L���N�D�R���P�H�G�L�M���N�R�M�L���S�U�D�W�L���X�J�O�D�Y�Q�R�P���R�E�M�D�Y�H���Q�D���)�D�F�H�E�R�R�N�X�����)�R�N�X�V�L�U�D�Q���M�H���Q�D��
fotografije i storyje �Y�L�ã�H���Q�H�J�R na �V�D�P�L���W�H�N�V�W�X�D�O�Q�L���V�D�G�U�å�D�M�����7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���S�R�å�H�O�M�Q�R���L�P�D�W�L���S�O�D�Q��
objava na I�Q�V�W�D�J�U�D�P�X���N�D�N�R���E�L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H���E�U�L�Q�X�W�L���R���Q�D�V�W�X�S�X���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�� 

Klijentu se savjetuje Instagram profil voditi �Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�L���Q�D�þ�L�Q�� 

1. �X�þ�H�V�W�D�O�R���R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�W�L �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���L�]���G�Y�R�U�D�Q�H���L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���P�L�ã�L�ü�D�Y�L�K�����]�G�U�D�Y�L�K���W�L�M�H�O�D 

2. kratko i jasno objavljivati  

3. ima relevantne hashtagove i ne pretjerivati s njihovim brojem. 

Prijedlog izgleda plana objava za tjedan dana. 

Ponedjeljak 
2.3.2020. 

Utorak 
3.3.2020. 

Srijeda 
4.3.2020. 

�ý�H�W�Y�U�W�D�N 
5.3.2020. 

Petak 
6.3.2020. 

Subota 
7.3.2020. 

Nedjelja 
8.3.2020. 

Fotografij 
trenutnog 
prvaka 

s�X�S�H�U�W�H�ã�N�H��
kategorije 

+story 

Fotografija 
treninga 
+story 

Fotografija 
+story 
treninga 

Story 
svakog 
treninga u 
danu 

Fotografija 
ekipe s 
treninga 
+story 

Story 
javnog 
sparinga 

fotografija: 
�P�R�W�L�Y�L�U�D�M�X�ü�D 

Opis: �Ä�â�W�R��
mislite, koliko 
�G�X�J�R���ü�H���S�U�Y�D�N��

�[���G�U�å�D�W�L��
titulu�"�³ 

Opis: 
Temperatura 
�V�H���S�R�G�L�å�H 

opis: Army �6�D�G�U�å�D�M����
�0�R�W�L�Y�L�U�D�M�X�ü�L 

Opis: �ÄA di 
ste vi 
�Y�H�þ�H�U�D�V�"�³ 
 

bez opisa Opis: �Ä�6utra 
smo u istom 
ritmu od - 
do�����³ 

hashtagovi: 
#andnew 

hashtagovi: 
#hot  

hashtagovi
:#Army 
#Ares 

hashtagovi: 
#adisiti? 

hashtagovi: 
#goodtimes 

hashtagov
i:#Armyof

Aresi 

hashtagovi: 
#determinati

on 

Tablica 5 �± �S�U�L�N�D�]���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���Q�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�X 
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8. Brending/rebranding  

 

�%�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�����H�Q�J�����E�U�D�Q�G�L�Q�J�����M�H���S�U�R�F�H�V���N�R�M�L�P���G�H�I�L�Q�L�U�D�P�R���ã�W�R���Q�H�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���M�H�V�W�����ã�W�R���J�D���U�D�]�O�L�N�X�M�H��

�R�G�� �G�U�X�J�L�K���� �N�R�M�H�� �V�X�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �L�� �ã�W�R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �]�Q�D�þ�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�X���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H�P��

�Ä�G�D�M�H�P�R���G�X�ã�X�³ �S�U�R�L�]�Y�R�G�X���L���W�L�P�H���J�D���R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�P�R�����0�Q�R�J�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H���N�R�U�L�V�W�H��samo funkcionalnu 

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���N�D�G���V�H���R�E�U�D�ü�D�M�X���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���G�L�M�H�O�H���V�D�P�R���W�H�K�Q�L�þ�N�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���Y�H�]�D�Q�H��

�X�]���V�Y�R�M�X���S�U�R�L�]�Y�R�G���L�O�L���X�V�O�X�J�X�����ã�W�R���Q�L�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���� 

�=�D�ã�W�R���M�H���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���Y�D�å�Q�R�" 

1. �=�E�R�J���X�V�S�M�H�ã�Q�R�J���S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�D���E�U�H�Q�G�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X 

2. �=�E�R�J���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D��potencijalnih kupaca 

3. Zbog ugradnje brenda u svijest kupaca 

4. �=�E�R�J���O�D�N�ã�H�J���]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D 

5. Zbog efikasnijeg plasiranja novih proizvoda/usluga 

Dobra stvar kod brendiranja su �G�X�J�R�U�R�þ�Q�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L ako se ono odradi na kvalitetan i ispravan 

�Q�D�þ�L�Q�� 

�%�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���M�H���M�H�G�D�Q���R�G���Y�D�å�Q�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���G�L�J�L�W�D�O�Q�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���N�R�M�D���G�H�I�L�Q�L�U�D���ã�W�R���L���N�D�N�R���U�D�G�L�P�R����

Ovo su autorovi savjeti klijentu: 

1. �,�P�D�W�L���M�D�V�Q�X���Y�L�]�L�M�X���R���W�R�P�H���ã�W�R se �å�H�O�L���S�R�V�W�L�ü�L 

2. Postaviti �M�D�V�Q�H���F�L�O�M�H�Y�H���L���U�D�]�Y�L�W�L���S�O�D�Q���N�R�M�L�P���ü�H se �W�R���S�R�V�W�L�ü�L 

3. �3�D�å�O�M�L�Y�R���R�G�D�E�U�D�W�L��ime za svoju dvoranu i razviti vizualni identitet u skladu s vizijom 

4. Dobro upoznati svoju publiku 

5. �3�D�å�O�M�L�Y�R���R�G�D�E�U�D�W�L���N�D�Q�D�O�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���L���U�H�G�R�Y�L�W�R���L�K���N�R�U�L�V�W�L�W�L 

6. Definirati ton komunikacije i biti konzistentan u komunikaciji 

7. �1�H���G�D�Y�D�W�L���O�D�å�Q�D���R�E�H�ü�D�Q�M�D���N�R�M�D ne �P�R�å�H���R�G�U�å�D�W�L 

8. �6�O�X�ã�D�W�L���N�R�U�L�V�Q�L�N�H���L���V�X�U�D�ÿ�L�Y�D�W�L���V���Q�M�L�P�D���L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���J�U�D�G�L�W�L���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H 

�6���R�E�]�L�U�R�P���G�D���E�R�N�V�D�þ�N�D���G�Y�R�U�D�Q�D���$�U�P�\���R�I���$�U�H�V���S�R�V�W�R�M�L���G�X�O�M�H���R�G���þ�H�W�L�U�L �J�R�G�L�Q�H�����Y�H�ü���L�P�D���U�D�]�Y�L�M�H�Q��

identitet i definirane kanale komunikacije, napravljena je ana�O�L�]�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�H�J��stanja kako bi se 

utvrdilo je li potrebno �Q�H�ã�W�R���P�L�M�H�Q�M�D�W�L���L�O�L���G�R�U�D�ÿ�L�Y�D�W�L�� 
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10.5. Newsletter  
Danas gotovo i nema ozbiljnije kompanije koja newsletter nije integrirala u ukupnu content-

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X�� �V�W�U�D�W�H�Jiju, a razloga za to je mnogo: k�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �W�U�D�å�H�� �S�U�D�Y�R�G�R�E�Q�H���� �N�R�U�L�V�Q�H�� �L��

�S�U�D�N�W�L�þ�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���S�D���D�N�R���L�P���V�H���S�R�Q�X�G�L���U�H�O�H�Y�D�Q�W�D�Q���V�D�G�U�å�D�M���N�R�M�L���L�P���M�H���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�����Q�H�P�D���V�X�P�Q�M�H��

�G�D���ü�H���V�H���Q�D���Q�M�H�J�D���S�U�H�W�S�O�D�W�L�W�L����[12]  

Slanje newslettera �V�M�D�M�D�Q�� �M�H�� �Q�D�þ�L�Q�� �]�D�� �U�D�]�Y�L�M�D�Q�M�H�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �S�R�Y�M�H�Uenja 

�S�U�H�P�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�L���� �S�R�W�L�F�D�Q�M�H�� �U�D�V�S�U�D�Y�H�� �R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� �L�� �X�V�O�X�J�D�P�D���� �D�O�L�� �L�� �]�D�� �S�U�D�ü�H�Q�M�H�� �L�Q�W�H�U�H�V�D��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D���S�U�H�P�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���W�H�P�D�P�D�� 

Za slanje newslettera�����Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�H���N�R�U�L�V�W�L���0�D�L�O�&�K�L�P�S���N�R�M�L���L�P�D���þ�L�W�D�Y���Q�L�]���Q�D�S�U�H�G�Q�L�K��funkcija za 

�V�O�D�Q�M�H���L���]�D���S�U�D�ü�H�Q�M�H rezultata. �8�]���Q�M�H�J�R�Y�X���S�R�P�R�ü���G�R�O�D�]�L���V�H���G�R���N�R�U�L�V�Q�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�����Q�S�U�� koliko 

�M�H���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���N�O�L�N�Q�X�O�R���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���V�D�G�U�å�D�M�����W�N�R���V�X���W�R�þ�Q�R���W�L���O�M�X�G�L i koje su njihove email adrese, 

doznaje se i tko se odjavio s mailing-liste ili tko ju je prijavio kao spam). 

�â�W�R �V�H���P�R�å�H post�L�ü�L���V�O�D�Q�M�H�P��newslettera? 

1. �3�R�Y�H�ü�D�W�L���V�W�R�S�X���N�R�Q�Y�H�U�]�L�M�H 

2. Skupiti vrijedne informacije o korisnicima 

3. �,�V�W�U�D�å�L�W�L���W�U�å�L�ã�W�H 

Kli jentu se svakako savjetuje koristiti newsletter kao kanal komunikacije. 
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���������=�D�N�O�M�X�þ�D�N 

 

�0�R�G�H�U�Q�R���W�U�å�L�ã�W�H���Y�U�O�R���M�H���N�R�P�S�O�H�N�V�Q�R���L���Q�H�P�L�O�R�V�U�G�Q�R�����=�D���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���X���W�D�N�Y�R�P���R�N�U�X�å�H�Q�M�X�����S�R�W�U�H�E�D�Q��

je nemalen trud kako bi kupci prepoznali kvalitetu �X�V�O�X�J�H���L�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���N�R�M�L���V�H���S�O�D�V�L�U�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H����

�7�U�å�L�ã�W�H���I�L�W�Q�H�Vs�D���L���U�H�N�U�H�D�F�L�M�V�N�L�K���V�S�R�U�W�R�Y�D���Q�L�M�H���L�]�Q�L�P�N�D�����0�Q�R�J�H���V�S�R�U�W�V�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H���S�R�þ�L�Q�M�X���N�R�U�L�V�W�L�W�L��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�H���P�H�W�R�G�H �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D���L���]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���D�N�W�L�Y�Q�L�K���þ�O�D�Q�R�Y�D���N�O�X�E�R�Y�D���� 

U promatranoj �S�R�S�X�O�D�F�L�M�L�� �S�R�V�W�R�M�L�� �M�R�ã�� �S�X�Q�R �Q�H�R�G�O�X�þ�Q�L�K�� �O�M�X�G�L�� �N�R�M�L�� �E�L�� �S�U�R�E�D�O�L�� �Q�R�Y�L�� �V�S�R�U�W, ali su 

�V�X�]�G�U�å�D�Q�L�� �]�E�R�J�� �U�H�S�X�W�D�F�L�M�H�� �E�R�N�V�D�þ�N�L�K�� �G�Y�R�U�D�Q�D�� �8�S�U�D�Y�R�� �M�H�� �R�Y�G�M�H�� �S�U�L�O�L�N�D�� �P�D�O�L�P�� �Ä�E�R�X�W�L�T�X�H�³��

�E�R�N�V�D�þ�N�L�P���G�Y�R�U�D�Q�D�P�D���Q�D�ü�L svoju �Ä�Q�L�ã�X�³���L���S�U�L�Y�X�ü�L �P�O�D�G�H���O�M�X�G�H���å�H�O�M�Q�H���]�Q�D�Q�M�D���L���I�L�]�L�þ�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L��

�X���]�G�U�D�Y�R�P���R�N�U�X�å�H�Q�M�X���� 

No, �N�D�N�R���E�L���P�O�D�G�L���O�M�X�G�L���E�H�]���Ä�V�W�U�D�K�D�³���P�R�J�O�L���S�U�L�ü�L���G�Y�R�U�D�Q�L�����S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���G�D���V�H���E�R�N�V�D�þ�N�H���G�Y�R�U�D�Q�H��

�R�G�P�D�N�Q�X�� �R�G�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�D�� �E�R�N�V�D�� �N�D�R�� �J�U�X�E�R�J���� �W�H�ã�N�R�J�� �L�� �R�S�D�V�Q�R�J�� �V�S�R�U�W�D���� �2�Q��to svakako jest, ali 

�W�U�H�Q�L�U�D�Q�M�H���Q�H���P�R�U�D���E�L�W�L�����6�W�H�U�H�R�W�L�S�H���V�W�Y�D�U�D�M�X���O�M�X�G�L�����D���R�N�U�X�å�H�Q�M�H���G�Y�R�U�D�Q�H���M�H�G�Q�D�N�R���W�D�N�R���P�R�å�H���E�L�W�L��

�S�R�W�L�F�D�M�Q�R���]�D���V�S�R�U�W�D�ã�D���± rekreativca. 

Kako bi se promijenio �L�P�L�G�å���E�R�N�V�D�þ�N�L�K���G�Y�R�U�D�Q�D���X���=�D�J�U�H�E�X�����S�R�W�U�H�E�Q�D���V�X���X�O�D�J�D�Q�M�D���X:  

a) strategiju, 

b)  brend,  

c) edukaciju i 

d) prisutnost na internetu. 

�8�]�L�P�D�M�X�ü�L�� �X�� �R�E�]�L�U�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X�� �G�D�� �X�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �Q�L�M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �S�R�V�O�R�Y�D�W�L�� �E�H�]�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L�� �Q�D��

�L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�����ã�W�R���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D���Q�L�]���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�D�� sva�N�R�P���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N�X���S�U�H�S�R�U�X�þ�D��

se napravi dobar plan i razviti strategiju prije kretanja �V���S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�P���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D�� 

�.�O�L�M�H�Q�W���L�]�� �S�U�L�P�M�H�U�D�� �S�R�V�O�X�M�H���Y�L�ã�H�� �R�G�� �þ�H�W�L�Ui godine, ali nema definiran brend niti ima strategiju 

koja bi mu pomogla u prezentaciji ponude i usluga. 

Analiza je ukazala na potrebu za: 

�” Rebrendingom 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H ranije napomenuto���� �E�R�N�V�D�þ�N�H�� �G�Y�R�U�D�Q�H�� �S�U�D�W�L�� �U�H�S�X�W�D�F�L�M�D�� �P�M�H�V�W�D�� �]�D�� �P�X�ã�N�D�U�F�H���� �S�X�Q�D��

ozljeda i opasnosti.  
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�0�R�G�H�U�Q�D�� �E�R�N�V�D�þ�N�D�� �G�Y�R�U�D�Q�D �þ�L�V�W�R�� �M�H�� �L�� �X�U�H�G�Q�R�� �X�W�R�þ�L�ã�W�H�� �]�D�� �V�Y�H�� �N�R�M�L�� �V�X�� �å�H�O�M�Q�L�� �X�� �N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�Q�L�P��

�X�Y�M�H�W�L�P�D�� �Q�D�X�þ�L�W�L�� �W�X�� �S�U�D�S�R�Y�L�M�H�V�Q�X�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�X�� �S�O�Hmenite borbe. Za takav pristup na �G�U�X�ãtvenim 

�P�U�H�å�D�P�D���S�R�W�U�H�E�D�Q���M�H���U�H�E�U�Hnding dvorane te izrada novog vizualnog identiteta: 

 

�” �L�]�U�D�G�R�P���Q�R�Y�R�J���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���N�R�M�L���ü�H���E�L�W�L���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�L�M�L���Q�R�Y�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D���� 

Novi vizualni identitet pom�R�ü�L�� �ü�H�� �X�� �S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�X�� �G�Y�R�U�D�Q�H �Q�H�� �N�D�R�� �M�R�ã�� �M�H�G�Q�H�� �X�� �Q�L�]�X�� �Y�H�ü�� �Nao 

�P�R�G�H�U�Q�H���L���X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�H���G�Y�R�U�D�Q�H za sve spolove i uzraste. Uz bolje pozicioniranje novi vizualni 

identitet bit �ü�H���R�S�W�L�P�L�]�L�U�D�Q���]�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���X���Q�R�Y�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D�� 

�(�G�X�F�L�U�D�Q�M�H���X�S�U�D�Y�L�W�H�O�M�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�D���M�H���V�W�Y�D�U���Y�O�D�V�Q�L�N�D���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N�D, no svakako 

�V�H���S�U�H�S�R�U�X�þ�D���V�Y�L�P�D���N�R�M�L���P�R�J�X���L�P�D�W�L���N�R�U�L�V�W���R�G���X�Q�D�S�Uj�H�ÿ�H�Q�M�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���V�Y�R�J���S�U�R�L�]�Yoda ili , u 

�R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X, usluge. 

�,�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�P�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L�� �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�H�� �V�X�� �V�W�Y�D�U�Q�H�� �S�R�W�U�H�E�H�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K�� �L��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �ã�W�R�� �S�R�P�D�å�H�� �X�� �R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�X komunikac�L�M�H�� �L�� �S�U�L�V�W�X�S�D���� �D�� �N�R�U�L�V�W�L�W�� �ü�H i 

prilikom razvoja novih programa i usluga.  

K�R�Q�D�þ�Q�R�����G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L���V�X���G�L�J�L�W�D�O�Q�L���N�D�Q�D�O�L���Q�D���N�R�M�L�P�D���ü�H���N�O�L�M�H�Q�W���S�O�D�V�L�U�D�W�L���V�Y�R�M�H���S�R�U�X�N�H���L���R�G�U�å�D�Y�D�W�L��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X���V���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�P���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���N�D�N�R���E�L���ã�W�R���E�R�O�M�H���R�G�J�R�Y�R�U�Lo na njihove potrebe. 

�8�]���V�Y�H���W�R�����E�L�W���ü�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���X�O�R�å�L�W�L���X���G�L�J�L�W�D�O�Q�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���N�D�N�R���E�L se ostvario �ã�W�R���E�R�O�M�L���U�H�]�X�O�W�D�W��

�Q�D���W�U�D�å�L�O�L�F�D�P�D���W�H���N�D�N�R���E�L���V�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���S�U�L�N�D�]�D�O�L���X���W�U�H�Q�X�W�N�X���N�D�G���V�D�P�L���W�U�D�å�H���R�G�J�R�Y�R�U���Q�D���V�Y�R�M�X��

potrebu. 

Sve ovo pokazuje koliko je �R�S�V�H�å�D�Q�� �L�� �]�D�K�W�M�Hvan postupak analize, planiranja i provedbe 

�G�L�J�L�W�D�O�Q�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���L���N�R�O�L�N�R���R�]�E�L�O�M�Q�R���P�X���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���S�U�L�V�W�X�S�L�W�L�����8���V�X�S�U�R�W�Q�R�P�H�����P�R�å�H���V�H���G�R�J�R�G�L�W�L��

�G�D���N�O�L�M�H�Q�W���X�O�R�å�L���]�Q�D�W�Q�D���V�U�H�G�V�W�Y�D�����D�O�L���Q�D���N�U�L�Y�L���Q�D�þ�L�Q���± �Q�X�ÿ�H�Q�M�H�P���X�V�O�X�J�H���]�D���N�R�M�R�P���Q�H�P�D���S�R�W�U�H�E�H����

o�E�U�D�üanjem �N�U�L�Y�R�M�� �S�X�E�O�L�F�L�� �Q�D�� �S�R�J�U�H�ã�Q�L�P�� �N�D�Q�D�O�L�P�D, �S�R�J�U�H�ã�Q�L�P�� �V�W�L�O�R�P�� �L�� �W�R�Q�R�P�� �W�H�� �G�D�� �L�� �R�Q�L��

�N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �N�R�M�L�� �E�L�� �L�P�D�O�L�� �S�R�W�U�H�E�H�� �]�D�� �Q�M�H�J�R�Y�R�P�� �X�V�O�X�J�R�P�� �Q�H�� �P�R�J�X�� �G�R�� �Q�M�H�� �G�R�ü�L���� �]�E�R�J�� �O�R�ã�H�� �L�O�L��

�Q�H�S�R�V�W�R�M�H�ü�H���P�U�H�å�Q�H �V�W�U�D�Q�L�F�H���L���Q�H�S�U�L�V�X�V�W�Y�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�� 
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Conclusion  
 

Modern market is complex and ruthless. To operate in such environment, offered good or 

service must be recognized as superior, by the buyers. The fitness and recreational sports market 

is no exception. Most sports gyms engage in various methods of attracting and keeping new 

members. 

In observed population, there are plenty of people who want to try new sport but are hesitant 

�E�H�F�D�X�V�H�� �R�I�� �W�K�H�� �U�H�S�X�W�D�W�L�R�Q�� �R�I�� �E�R�[�L�Q�J�� �J�\�P�V���� �+�H�U�H�� �F�R�P�H�V�� �W�K�H�� �R�S�S�R�U�W�X�Q�L�W�\�� �R�I�� �V�P�D�O�O�� �³�E�R�X�W�L�T�X�H�´��

boxing gyms to find their niche and attract young people to work out their minds and body in 

healthy environment.  

 To achieve this boxing gyms, need to become more transparent and remove themselves from 

�W�K�H���V�W�H�U�H�R�W�\�S�H�V���R�I���E�R�[�L�Q�J���D�V���D���U�X�I�I�����K�D�U�G���D�Q�G���G�D�Q�J�H�U�R�X�V���V�S�R�U�W�����,�W���F�H�U�W�D�L�Q�O�\���L�V�����E�X�W���W�U�D�L�Q�L�Q�J���G�R�H�V�Q�¶�W��

have to be. Stereotypes are manmade and surrounding in the gym can also be encouraging for 

any amateur athlete. 

To convert the opinion of boxing gyms in Zagreb, gyms need to invest in  

a) Strategy, 

b) Brand 

c) Education and, 

d) Online presence  

 

Taking in consideration the fact that nowadays it is impossible to do business without being 

online, which again implies activities, knowledge and skills. Each entrepreneur is advised to 

make a good plan and develop a strategy before embarking on individual activities... 

As we have seen from the example, the client has been dealing with business for over four years 

but does not have a defined brand or a strategy to help him present his services. The analysis 

points to the need for  

�” Rebranding 

As mentioned above, boxing gyms have a reputation ok a place for man full of dangers and 

injuries.  
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Modern boxing gym is clean and safe place for everyone who wants to learn this ancient skill 

of noble fighting in controlled environment. To advertise this on social network rebranding of 

the gym is needed. 

�” Creating a new visual identity that will be more tailored to the new media. 

New visual identity will help the gym position itself in the market, as a modern and inclusive 

gym for every gender and age. Also improved visual identity will be optimized for use in all 

media. 

Education of person in charge of managing social network depends on the individual but is 

highly recommended as it helps to be more in tune with new trends.   

Through market research and user research, actual needs of existing and potential customers, 

have been identified which has helped us design communications and approaches, and will be 

useful in developing new programs and services.  

Lastly digital channels where the client will place their messages and maintain communication 

with existing customers to better respond to their needs have been defined. 

In addition, gym will need to invest in digital advertising to get the best results on search engines 

and to appear when the person is looking for similar answer. 

All this shows how extensive and demanding the digital strategy analysis, planning and 

implementation process is and how seriously it needs to be taken. Otherwise, the client may 

invest significant funds, but in the wrong way - to offer a service for which there is no need, to 

address the wrong audience on the wrong channels and the wrong style and tone, and that those 

customers who would need his service they cannot be reached because of a bad or nonexistent 

website and a lack of social media sites. 
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