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6DaHWDN

Cilj ovog rada jepredstavitikonceptdropshippinga, odnosno model direktne prodajeko da

U Xreirati brendi funkcionalnuwebstranicu kojatiH VDGUAaDY D W itskhlhaRkKgYRGH VS
kontekstu togorendaNDVWRMDW UX REXKYDWLWL VY HpdsompayL WHW H
PRGHOD 1DNRQ LVWUDALYDQMD W UNR &W\DWIL AhToHIERS R/ SR\
Shopify za izraduwebstUDQLFH X] SRPRUO Q MGbaOWRN RSWLLANGD MXPR DS UL N
proizvode od stranicAliexpress.com . RULVW LG RERRBKRWRVKRS ]D L]JUDGX
Instagram kao sredstvea promoviranjebrenda 2YDNDY PRGHO MWhHuahGOLpDQ
realizacijuNRQDpPpQRJI SUBR|/WHRWDNLS DRGDMH EH] YHOLNRJ SRpHW

.O M X b Q HdidpsMpipg.direktna prodajanarketing, VDGU aDM bedRilj]YR G

Summary

The purpose of this paper is to present the concept of dropshipping so that | will make a brand
andfunctional website that will contain sports article products in the context of that brand. |

will try to cover all the qualities and disadvantages of thsl kif business model, using

Shopifyas a platform for creating a web shaeiph the help of its Oberlapplicationwith

which we will collect products from Aliexpress.colbsingAdobe Photoshop to create

content, and Instagram as a tool to promote the brand. This model is great for the visual
realization of our finished produanhd to start selling without a large initial capital.
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1. 8YRG

Direktna prodaja jeQ D ohli@e prodaje gdje vilasnidrgovine QH SRVMHGXMX SURL]YF
prodajudirektnR L] ]DOLKD dRahé&ibireMhUKdriagicijalist ¢ osoba koja radi svoju
internetsku stranicu i bazira svojehd na temelju proizvoddrugih veleprodajnihtvrtki. Cilj
XVSMHaEAQRJ SRWHRAWDODNIWOWIH SURL]YRG X aWR ER@MHP VY|
klijente. *ODYQD UD]OLND L]P H Yy 3artalardhbg\NnivelQpdaj iy RaiEldvi¢ida
SURGDYDp QLNDG QH GUAL UREX NRG VHEH RGQRVQR SURG
ADOMH .RRSRXLMDOLVW PRAH UREX NRMX QDUXpL GLUHNWQ
LVSXQL QDUXGaE X R.IRMH/XMiHdrocedu i Woputtdtvararjartke ili usluga
VNODGLEREHQ D LMH Q HaxBljngeWprodasdti pNpdtostatak WDNYRJ QDpLQI
poslovanja je veliki vremenski periddtprilike od 30 do 60 danajostavljanja paketger su
proizvodiuglavhom iz Kine .RG WDNYRJ PR G H QGéupSstitRuGaipadriju exizial & H

dizajna itrgovineprije lociranja E X G X U L K zBina@@&Ddn@roizvode. Utakvim modelima
PDUNHWLQJ LJUD QDMYHUX XORJX X SURGDML

1.1. Prednosti direktne prodaje

1LVNL WURANRYL

%XGXiL GAIRVEWHHEDYLWL NXSQMRP LQYHQWDUD LOL XSUDY
RSUHQLWRODH VAMWMSMHAQH WYUWNH NRMH abavlj@Dposhiss L UHN W (
NXUQRJ XUHGD V SULMHQRVQLP UDpXQDOIR®PpojlbvaPpBM H R G
WL WURANRYL UH VH YMHURMDWQR SRYHUDWL DOL UH L C
poslovanjem.

ALURN L]ERU SURL]JYRGD

Kako QH PRUDWH XQDSULMHG NXSLWL VWDYNH NRMH SURGDI
svojim potencijalnim kupcima. NR GREDYOMDpL VNODGLAWH UREX PR3
SURGDMXwebDV WD®OROM FL EH] LNDNYLK GRGDWQLK WUR&NRYD



Fleksibilna lokacija

Od iznimne je vanostGD SRVMHG X M WHRUDYXDIDOQRV QR NKXRGRWAL pD
pokrenutisvoju stanicu gdje god dae nalazite, @a pritomposlujete djudimau GU&ADYDPD

koje vi odaberete.
Uz YHUO VSR gaviepmddostaglasiitHPR L VOMHGHUOH
- jednostavhoj g DSRpHWL
- jednostavno 8 UDYOMDQMH LOL SODUDQMH VNODGLaAWD
- pDNLUDQMH L GRUWGEPBLYDALK
- pUDUHQMH LQYHQWDUD L] UDpXQRYRGVWYHQLK UD]JORJI
- uSUDYOMDQMH SRYUDWLPD L XOD]QLP SRALOMNDPD

- KRQWLQXLUDQR QDUXpPLYDQMH SURL]J]YRGD L XSUDYOMD:

1.2. Nedostaci direktne prodaje

Niska PDUA&D

NiskD PDjg ®DMYHUL QHGRVWDWDN ]D Ui2kneprydadj® B XGXQINX U H Q \
dajelakoi jednostavnol DS R,pIH WS G L W Uhin@mRiYRQ\WRXI L O HKWitdtl RY F L
WUJRYLQX L SURGDYDWL DUWLN (GdkoDiRsS RNINERYAH PDPRJIXULP F
prihoce. 2QL NRML VX XORALOL P B&adev&jii QW QM R\PD BIDWHROP P R J X
SRPpHQ@R X \poRaaML dH U DV WADW®RRYHH MBEYUBinMsEgmentimaTakvi

WUJRYFL pwWessu&hidePREXMH N YOIRDXMBIW MO XAEX |DnNtBULVQLNFE
QHUH ]DXVWDYLWL NisdKdieGUonkhab pretradviakjéXdrugih ponada

YDaRP

Kompleksnost dostave

$NR UDGLWH V Y NDR GRED Y B VMIDpDaliRFPUHRIIAYR D OMEYIW P D AR M
stranici bit 0 H Q D E Rod @ N0 HQLGR WML Ravidsikbmplicita WUR&GNRYH GRVWDY |



SUHWSRVWDYLPR GD NXSDF VWDYOMD QDUXGAEX ]D WUL VW
GREDYOMDpPD 7URA&LW Hlanddvak®sradke QorsrekR, Wajé mygd vhbrati u
cijeni i vremenu dolaska paketa.



2. ,VWUDALYDQMH wuUuaLawbD

5D]XPLMHYDQMH NXSRYQRJ SRQDADQMD SRWURADpPD PR&H F
NRMH RPRJXUXMX PDORSURGDYDpPLPD L SURL]YRYDpLPD RGI
prihode od prodaje, VWUD&LYDQMHP WUALAWD L iln6 $k@pmelnjlhBlihlu DQ M D -
NXSRYQLK QDYLND NDR L UDJOLND X GHPRJUDIVNLP RELOM}
L EROMH VHIJPHQWDFLMH WU&LAWD

2.1. Odabir proizvoda i publike

2GDEUDQL SURL]YRGL VX V Séhug VidhDexprésd/hni postopreEoX U D 7

2.576.973 sportski stavkiKako bismo skratlioSVHJ RGOXpLR VDP VH LVNOMX

VSRUWYV N teKisiEaD. R0 AW \Ve@dvaHaR/ticsbazom podataka, predstavigesu tri

JODYQH VNXSLQH OMXGL N RipbviRegwmemiDtelnedd XXafegokiziahiisl SUR P F

kao Millenials (od 18 do 34 godina)zenX(od 35 do 54 godina) Boomers(od 55 do 74

godinaf 8 VOXpDMX SURGDMH VSR WijamiskipREdishRdl dobiodM MH SU
GR JRGLQD NRML VX MRS okaranvidédazitan Lbind ba Briveil Y Q L

proizvoda sAliexpress stranice QDNRQ PDOR XMW RR3kD¥DXHNDINL DUWLN

SURGDMX GX SRORQ RY XHeQaDikleiXiddu kvalitetnije napisanerecenzije za

proizvoce. Tako sam skraticopseg asortimanausmjero breQG QD LVNOMXpPpLYR DUWIL

NDNR EL X EXIGpkamD\wraoWrend premailjanoj skupinii predstavigoj moj brend

sportskih proizvoda.

% X G X Gproigv@di nisu YODVWLWL YHUGO VHwebdtkaRideRI@PpMdss.cadiJ HN R
PRaHMeYledatiGRVDGDAQMH UHFH RJddMditeRr@sd sppideduRsirasiteR

1D WDM QD pL Q RRY S\HDYLp @HRNdXsk socijaln L W H Ki@reddvged N
zaulazak Q D W, tedpiistud kelikom broju korisnika koji su sprenkuipiti QDAH SUIRL]YRGH
SRWHQFLMDOQR SRVWDWL ORMDOQL QDaAHP EUHQGX

13ULODJRYHQR SUHPD DOLH[S U Hupé:/mmEaiexpes Con@QosGRES)W XSQR QD
23ULODJRYHQR SUHPD YHUW R DL/@WW\eRAANEIRIES.cBRO/O08.2038) R Q D



https://www.vertoanalytics.com/

22. $QDOL]D GREDYOMDpD

$QDOL]D GRHED SOURMBMBIQD L]YRUD RSVNUEH UREH QD WHPH
G R E D YEOOM\DDPW X p X Mehk DtojRaktptald kojima orgaiDFLMD WUHED YRGLWL

Postoji velik broj jeftinih kineskih veleprodaj@vaka od tihwebstranica nudi proizvodkoji

VH SRQHNDG QDSODuUXMX LOL SXWBIFPDOMH/ RGMHV]ERK BUG
da ne postoji posrednik izidy X NXSFD L SR Q X ylHppdizods dbRze] iYrRvGaiz

tvornica, adi SRVWRML YHOHW U bR I@FpdN K EHPX ENMBREDPDU&X NDN
zaradili. Koje suV O L p QIFP\HW kx@ €34 drugih kineskihwebstranica

- iIVSRUXpXMX SURL]JYRGH L] .LQH SRQHNDG L] +RQJ .RQJ

- bHVSODWQD GRVWDYD aLURP VYLMHWD EH] PLQLPDOQH

- vrijeme isporuke je sporo (movdH SULpHNDWL L]PHYyX GYD WMHGQD
ELVWH SULPLOL VYRMX QDUXGAEX X VYRM SRaAWDQVNL "

- nude artiklepoznatih brendovéponekad su replika)

- NRPSOLFLUDQ SRYUDWIDNHQUNKX GRNEHL WMIH P RajedinE LWL GX
kineskewebstUDQLFH WUDaH GD SODWLWH QDNQDGX ]D VYDN

2GOXpLR ZdBPLH[SUHVV L] UD]J]ORJD &W RzW@daGelnugibeédplatzH NR O
dRKYDW SURL]YRGD SRP Rerk KoderdliNvbléprdddiih 2teaHiE @Rebno
UXp&@Rosno pfHGLQDpPpQR S UiR JwheEkRdciidm qaMplikacije unutar IBopifya

poput Importify koji se Q D S O DAidIstddP M H V ki z&dgnovni model prodaje nam je
AOLH[SUHVV YL&H QHJR GRYROMDQ 1DNRQ GRpEyd®D YHUH
PR aHd$B UR dhathuge/dtranice FL O M H P SgrofitelSjéitiQijvhiDproizvodma.

Aliexpress posjeduje velik broj veleprodajrnimtki koje plasirajl svoje proizvode na stranici,

AWR ]1QDpL GD t&tR VVARRVWHL SSXRRIXMNE idenMllpDQ SURADPR ™ H
istrada LWL RULJLppr2voda@ako] Rksimizirali profit jer postoje iGUXJL SURGDYD|
uutar AliexSUHVVD NRML SURGDMX LGHQWiL pkoQadibRalgR¢RIG SR UL
proizvoda Q SU W UD SHU L F Bizaj&i Roji Wdgdwadaj kKohtpkQL X QDaHJ EUDQGI
SURGDMX VH RG G\ E D © @& WUBp JBIR ZpHL WK Mikkh éhBKD Wazliku dostave
SURL]YRGD FLMHQH NYDOLW HivéjH ol k¥atit@d raizpddavaitett QR MH L
proizvodaivHOLpPpLQ X QD O D ]L P Rexjressid FavakijdojddnPoboif/od U osnovi

PL QH GROD]LPR X NRQWDNW V GREDY@&nNVERRISRIYHIR M H VIR
stranci. Istotako proizvodpreselimona $hopify stranicugdie X DGPLQ SRVWDoYNDPD P
YLGMHWL NROLNR WH RGUH Yy Jé @kpirrid RrfehheldBsEavX it#RDifels® PD  NR



s boljom razradom plana i keetiem Q D & HddaERLR & HUBRjeriti QD QHNROLNR GRED®
VSRUWVNH RGMHUH L GRJRY DU DeMizajgiratbvagtie Hroixddey DUDW L | D

2.3. Financijski plan

.DNR EL 4WR EROMH XSUDYOMDOL QRYFH®PY S R/DEH ESUR KRG |
UDVKRGL pLQH ILQDQFLMVNL SODQ

3 R aWdwakvom poslovanju komercijalist nabavlja ratakon Q D U XiGoanBKRQ aWR NXSDF
SUHGD QDuncG&dpbEXSURL]YRGH X ]DOLKDPD YHU GRE®YOMDD)p (
]OQDpL GD NXSDF XSODWL QRYDF ]D SURL]JYRG SOXV PDUa
proizvode, nakorp H YOO DV QLN VW U QOUPHGS Boyeay W YWOSVOHDKIRI@IRR. Q R P
financijskih sredstavad strane kupcalDNRQ adWR SURGDPR RGUHVYHQX NR
LIUDpXQDPR LVSODWLYRVW GDOMQMHJ SRVORYDQMD VXRpI
RWYDUDQMH WYUWNH R E U WsDprém¥ @tepr@mR raztu BodgRY LPD G D
WURAEGNRYL GDYDQM Dvsiyéni BIRISRIYIQRWN LWIU RGMBRYL GDYDQMD +
NRPRUL L VOLPpQR 1DNPQP®RRKRLRVWOPDGDYMB MROVYDUDQMH S
YDULMDQWD ] DargaRifrékino prd8l&omO R Y

Porezni obveznik je obrtnik koji ostvaruje primitke od obavljanja samostalne djelatnosti obrta,

u skladu s propisima o obrtu, a koji ispunjava sve ove uvjete:

XNXSQL SULPLFL X SUHWKRGQRM JR GiLdalseQdvedéniYimd@ L R G
RG NXQD RGQRVL L QD L]JQRV SULPLWDND NRML REY

2. nije po toj osnovi obveznik PD¥.

OMHVHpPQL SDXa4aDOQL SRUH] QD GRKRGDN RGUHYyXMH VH WDI
SRPQRY SRUH]QRP VWRSRP WH SRGLMHOL V L SRPQR

porezni obveznik obavljao samostalnu djelatnost.

Uzmimo za primjerGD QD VWUDQLFL DOLH[SUHVV SURL]YRG NR&aWD
PDU&X RG FLMHQW G RL]WK®D QS QDERM VWUDQLFEL
SURL]YRGD a4WR LWRDGD P M H\KIHDBRMKUEDIAmItky, ®dtGgA 3000

kuna dohotkadWR LV.SDGIXQD JRGL & Q34000 RARKEAWRD/D SRUH]QRP V
RG WH LJUDRXWD GLMH®RPRQRALPR VD EURMHP PMHVHFL X N

36.000x 0,12 = 4320



NXQD SRUH]D QD GRKRGDN RG NXQD LVSDGD JRC
$NR UDpXQDPR GD VPR WRNRP FLMHOH JRGLQH GQHYQR SUI

OsmPDUNHWLQANLK WUR@ANBYsSHI XUNRMHOWYWHBRQ&EWR VPR RGUHC
cilianu skuping SRVWRMRGUEBDR@AMEWIQLFH aWR RaoNV@KUNdgsxdike
UDpXQDPR GD MH SURVMHpPQD FLMHQD SWdékt by RuiGaDaNRMH S U
QDaRM VWUDQLFL svakog] @jBseta t@&bali Eptodati @soizvoda kako bismo
SUHNRUDpPLOL RVQRYQX WRPNX SRNULUD |D QD&@EFPIRGHO SR\
kuna dobivamo 500 kuna primitka, od kojih je 250 kuna dok.oti2% od 250 kuna ispada 30

kuna poreza, plusciienreGUADYDQMD VW UDNXN @B LLYH-BEIEES1 2481)

= 2481 kuna profita.



3. 5L]JLFL X SRVORYDQMX

5L]LN NDR QHL]JRVWDYQL GLR VYDNH RUJDQL]DMlikdH XVNR N
GRQREAHQMBELW®®BXNB ]QDWL NRML VX SRWHQFLMDOQL UL
razumijevanjP SRVORYQLK UL]JLNIBPRpXSQN R Y DWMKiHtregsddajeF L P D

SURL]YRGD X SRVORYQRP PRGHOX JGMH SRV &I &trah&® J X i QR

NXSFD |]D QDUXpLYDQMH SURLIY@@GR VREBNAKEDYOMDpPD SRVW

3.1. Povrat robe

SULMH SLVDQMD YODVWLWH SR @iumjetNNHD S RYVID VGNRE D Y ® MO@R
SRYUDWLPD $NR GREDYOMDpPpL QXGH SRYUDW UREH X URNX
MH SROLWLND XYMHWD 6WURJX SROLWLNX SRYUDWD RG VD
YUHGQRYDQMH XYMHWD*NRML VL PRAHWH SULXAWLWL

.DGD NRULVQLN WUHED YUDWLWL VWDYNX SRVWXSDN (UH L]
1.kXSDF YDV NRQWDNWLUD GD |DWUDALWH SRYUDW

2.t U D aetWhHnerchandise authorizationD XWRUL]JDFLMX ]D SRYUDW UREH R
3. kRULVQLN SRaADOMH URE X HD&AHPU G BDEDMWYROUM. Dijpbad k) [SFRW U D W

4 dREDYOMDp YUDUD YDa UDpXQ ]D YHOHSURGDMQX FLMHQX

5. povrat kupcu za punu cijenu rabe

2YLVQR R GREDYOMDpPLPD QHNL RG QMLK QDSODuUXMX QDNQ
QDSODUXMH WH Q D tda®dnértijalis§ DeFpHije ) mals\vdmvpHmjeru to pravilo o
povratujer je to veomaastal, R NRQFHSW aWR E L itPoR dajrifh KURAWIDATQLND RGE
MH WURAaDN teBddddmivitk akjewsisd R HWH WDM WURADNH) BEOGRMB QO
NRML RGOXpH SFOGERWDWIMMPY /PN ¥eRL]] JSADOGIkYDIMi@RERE H

LIPHYyX NOLMHQWD L EUHQGD

S BULODJRYHQR SUHPD 'U R Biyx/m&8.smQulify.Sohiguide/d@psHipping/understanding
dropshipping20.08.2018.)



https://www.shopify.com/guides/dropshipping/understanding-dropshipping
https://www.shopify.com/guides/dropshipping/understanding-dropshipping

3.2. Neispr avne stavke

Isti princip povrata robe odnosei na neispravne stavke, no prilikom primanja neispravne
VWDYNH pHVWR VH GRJDYyD GD GREDYOMDp PRUD SODWLW
GREDYOMDpPD QHUH SRNULWL SRYUDW.QH sBi@jwiaksisQH ]D QH
proizvodili artikl tako da nisu odgovorni za nedostatke. Jednostavno je smatraju rizikom
SURGDMH SURL]YRGD PDORSURGDMQRP WUALaWX

Komercijalistbi trebao nadoknadtSRYUDW WURANRYD GRVWD¥uiN|D QHLVS
kupdmaakomu MH X SODQX L]JUDGQMD XJOHGQRJ SRVORYDQMD
PRUL QDSODWLWL QLNRPHR Y@ R MDR NWH GLL\W HWURRAIN BR D OR Y D
$NR MH QHLVSUDYQD VWDYND UHODWLYQR Mkbl2bd®Qd2 pHVWI
SRWUHEH GD YUDWH VWDUL 1D WDM QDpLQ SRWHQFLMDC
GREDYEZDMOMX QRYX VWDYNX EH] GD.@J DM RRujhstt bbbl bdvPH VWD
proizvodpuno EUAHSULMH QHJR 4WR EL QRSRUXEE QD P RHILD FU BV
YUDUHQD X VNODGLaWH

3.3. Problemi s dostavom

,JUDpXQDYDQMH VWRSH G Relike&/ioblemekdiditekenogos]dyafalsw
WROLNR UD]JOLpPLWLK SURL]YRGD NRML VH LVSRUNEXMX V Y
GRVWDYH ]D LQGLYLGXDOQH QDUXGA&EH

SRVWRMH WUL YUVWH GRVWDYH NRMH PRAHWH NRULVWLWL

X cijene orijentirane stvarnim viemenom RYRP PHWRGRP YD&D UH NRADL
NROHNWLYQX WHALQX VYLK NXSOMHQLK SUHGPHWD L R
PRQXGX X VWYDUQRP YUHPHQX QR PRaH Bdkdliko WHENR
VNODGLawWD

X cijene po tipu metodek RULAWHQMHP PHWRGH SR WLSX SRVWDYO
temelju vrstaQ DU X p H Q L K t® Dl Réds¥Rrnale stavke odnospooizvodeslai
zastalnu cijenuR G GRODUD G RrhizvoHisMty221y d¢bfara N L

X jednokratna dostavak DR aWR LPH LPSOLFLUD QDSODWLW UHWH
bez obzirana vrstta MRAHWH pDN L SiRIQIOSGULWIA S\ Hh SEBRECIHDAI



PHWRGX QONPSGDN®HMWHLUDWL DOL MH QDMPDQMH WRp

dostave?

Naime, potrebno g SURQDiIL UMHAHQMH NRMH Q ®ljg@rD &nbdébmMHG QR \
SRJRWRYR DNR $\pbsiova&RIDLQMHPR

Izgubili bi ogroman d vremena za pravilno konfiguriranje automatskih pravila o dostavi za
WUJRYLQX NRMD MR&a QLMH JHQHULUDOD SURGDMX 8PMHYV
SLWDQMD SRSXW P DUN H Weé krzbDmpleméniiratiepslitikD dbiskaelkif@a L N H
smisla. IDNRQ aWR SRpQmMR & Buagiti upietiZnie @efinirarsustav. S ovom

poslovhom politkompHVWR MH QDMEROMH SURFLMHQLWL $URVMHPp(
NDR VYRMX XNXSQX VWRSX 9 MdddriRRhDaW X & alEkjaMvratiti JWJ X EL W L
QRYLP QDUXGAEDPD

4 3 U L O D JR y HIQtps:/SWink. hDpify.com/guides/dropshipping/understandimpshipping



https://www.shopify.com/guides/dropshipping/understanding-dropshipping

4. '"HILQLUDQMH PDUNHWLQANH NRPXQLN

AQWHJULUDQD PDUNHWLQAND NRPXQLNDFLMD MH REOLN
SRGUD]XPLMHYD UD]OLpLWH REOLNH NRPXQLNDFLMH V S|
RGUHYHQRP YUHPHQX pLML MH FLOM RVWYDURQMH PDNVLPI

Nakon D Q D O L ] o d@izrad WWUDWHJILMH XQXWDU NRMH NRULVWL
AWR EROMZa BUHLRPM™MW DWQ D & HJashik st@ricE Qi e stavka u ovom
konceptu poslovanjalok namciljane skupine zaposlenikaS R G U a N D altréndtioLnisuX F L M
SULRULWHW =D NRPXQLNDFLMX SUHPD P Hk@rlstiti peibvad, NUDMQ |
SRVOXaLW UHARPDVHIIREENVNWLK N&ROSIWIFR MDH QM@mMDNAL BEQID Y
socijalim P U#&h#@ Pritome tHPR FLMHOR YULMHPH SD]JLWL GD VYH N
LIPHYyX QDV L NXSFD EXGX ,RHYNUREKQRQXV XODLYyMKOGIL NRQF!
PDUNHWLQAMNBD ALRMRAX QLDUDY QR R privvje jar seBsraRonRIGijetuQ L W
odnosno njegovom proizvodu pristupa individualnekladu sSRVWDYOMHQLP FLOMHYL
L RpPHNLYDQMLPD

41. 6WUDWHJLMD VDGUaDMD

Postavljenesu dvije glavne poruke za promoviranjeruta

Promoviranje zdravlja #ciljje EXGXULP NRBURCGRFULRIDWL JGUDY QDpPLQ
fotografija hrane, putovanja odnosno vanjskih aktivnosti, slika ljudi u prirodi, lijepih prizora
rekreacigi spore.

3RPRUX | RWRILDVIHMIDQrishikeRako i)l i mozak reagirarilikom pauz od
svakodnevnog posla aktivno LVNRULAWHQRJ Y U Bavjetqyanjekori$hidd URG L
informiranje kako provesti slobodno vrijen®R VW DQIDHpIMREP RY LU D Q Mendy DGUAD V
kroz indirektne poruke

Promoviranje proizvoda tEH] NYDOLWHWQLK SURVP/NpHEaERuRrbtaijd PR LP D'
ELWQR S UR QD U koRsBikeR24 DspdtdkexX proizvodePromoviramo fotografije
proizvoda idovodimoih u kontekss brendom.

5 Citat: http://www.prglas.com/kakaljeluje-integriranamarketinskekomunikacijau-praksi/



http://www.prglas.com/kako-djeluje-integrirana-marketinska-komunikacija-u-praksi/

3RPRUX WDNSIRWS fkhivRdRorisniku HIR L AHEGAK XURP NXSRYLQRP C
proizvodh sa stranice. Takvo promoviramazvija potencijalnom kupcsamopouzdanje i cilj
spomenutitiotografjaMH GD SRWDNQH SUDWLWHOMD GDtogr&i@ XpL NUH
TakaY UMMXSDF UDGR SUDWLWL QD&FEDO QWHWRRINLY G WADMBAE

PXWHP SURPRYLUDQMD J]GUDYRJ 4LYRWD L VSRUWVNLK SUR
NDNR ELVPR SXEOLNX AXYMHULOL3 GD MH FLOMoitskilDYRJ L I
proizvodima,D GD UH LP WR RPRJXULWL NXSRYLCQH saviptouati DUW LN
QDd&H SUDWLWHOMH R JGUDYRP ALYRWX



5. % HQ G

5.1. Osnove bre ndiranja

%UHQGLUDQMH MH MHGQR RoGsl@iibyprapekiaibhetekiivioat dobie L VY D N
strategije benda daje prednost nad konkurentimee®G MH QDaH R E HidyQdtiH N XS F X
NXSFX a8WR PRJX RpHNLYDWL RGe QDA&IRK V3 RIDINR.GIX MHR R O
konkurenataKako EL L]JUDGLOeQXVWMH&EQPREJYQDWL aWR SURGDMH
odrediti i locirati Q D ailjanu skupinu. 3 R ak&idRkomercijalistne prodajen vlastitu robu,

postoje granice mojeg érda, odnosno ako moji konkurenti (drugi komercijalisti) prodaju istu

robu kao i ja, ja sav®jimbre QGRP PRUDP JDUDQWLUDWL EROMX XVOXJX

5.2. Poruka br enda

Naziv Lean Societypredstavlja strukturu ubQGX SUHGVWDYOMD |DMHGQLFX |
Lean Societyposjeduje jedinstveni stil dizajna kgplasira na svojim proizdima, svojim

V D G U a bfvriddijama koje iznosimé&orisnicima te pronalazimo proizvode u kontekstu

QDALK XNXVD L WUDALPR RGUHY QR YW UAD a WHV IOM XGE [ D MROM
stranice je CliSURQDUL RGUHYHQL SURRNIREGD M % RGBAIEPEBIEXI D R G
QHAWR aWR PXRVM R ML YyPR Hdohijed 8NuMiodrizh to kupiti, a vjerojatnost
daposijetineke jeftinije stranice pop#tmazona iAliexpressate R G OXR W WappidiAvod

je vrlo slabalako ga nije nkkom prilikom ranijevidio)..

5.3. Kreiranje elemenata vizualnog identiteta

=DaWLWQL |@dn ®cietydaliverDe kombiniranjem inicijala emda. Namjera mi je

bila da potencijalnog kugajednostavnosO RJRW L S D 5RW U préht@odr@dvidisvrhe
NMHJRYRJ SRVWRMDQMD ,PDMXUlLe@&RDOQWHXPK POJRIRUXEAR R QDI
djelovao konstantno i potpuno. Uska i deblja linija predstavljaju spodsikaciju u bendu.

Font koji sam koristio zove se Museo SaWéH MH V OR E R@ D@ivaide SviRgisd W H

MH NRULAWHQ L NDR W H Rebst®iplémeritddid 6 XO LG D WDik SERMD L] U
QHIJDWLY J]QDND ]D SULPMHQX QD UD]J]OLpLWLP SR]IDGLQDPD



Slika5.1.Logotip bienda



6. HEVWUDQLFD

6.1. Struktura web-stranice

Strategija:

Cilj projektaje SURQD UL Bl@ankkupik RMRM EL SUHGVWDYLOL QDa Vv
sportskih proizvoda #OLPR QDSUDYLWL NYDOLWHWDQ \kakGhiaDM X N
VH NRULVQLFLPDko{YL B IpRvukad iz Wwatstvanicu Pregledom proizvoda

razvijaju interesiAHOMH WH SUHPD YODVWLWLP PRIJXUQRVWLPD NX

Kada nakorisnik SRpQH SMOAMLREG QDV VYDNRGQHYQL VDGUADM X V
GR VWUDQLFH 4aHOL YLGMHWL QDa4H VWLORYH VOLNDQMD G
siguran u kupnjue RG QDV WUDAL SURIHVLR GraraBRvat rolftR ¥)XOULQ RRW N

PRODUCTS ABOUT US/CONTACT

JEANS
LEGGINGS
SHOES
ACCESSORIES
SPORT BRAS

Slika 6.1. Hijerarhija kolekcija natranici
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Slika6.2 6 WUXNWXUD RGUHGLaAaQH VWUDQLFH
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Slika 6.3. Struktura stranickolekcije proizvoda



6.2 '"HILQLUDQMH NRULVQLPNRJ LVNXVWYD

%RMH QD VWUDQLFL VX NRUHOD FL DQILDPIHY X/ X LMSIDRIL LY RGQ
JOHGDMXiUL QD WR GD MH GL]DMQ SURL]YRGD X NRQWHNVW
MH MHGQRVWDYQD WH NRULVQLNX RPRJXUDYD ODJDQL L RC
MHGQX RG VOLND RGGBR @M GUR ISIYRIGGWRI RWYDUD X QRYR
SURL]YRGD &HOMHQD ERMD SURL]JYRGD L YHOLpPLQD 3RUH
&DUW3 NRML JD GRGDMH X NR&DULFX 2WYDUDQMHP NR&DUL
artikle koje AHOL NXSLWL L RGOD]L QD VWUDQLFX JGMH LVSXQMD

Talk about your brand

Collection list

@ ——

LEAN SOCIETY ~ HOME PRODUCTS *  ABOUTUS/ jcoNTACT Q W

Slika 6.4 Dizajn stranice



ARULVQLpPNR LVNXVWYR MH LQWHUGLVFLSOLQDUQR L GLQ
aspekte interakcije krajnjeg korisnika s nekim sustavom ili proizvodom, a krajnji rezultat
XVNODYLYDQMD SRVORYQLK FLOMHYD L SRWUHED NRULVQL?

Svaki dio straite, posD YOMHQL VX GD GL]DMQ L]JOHGD MHGQRVWDY
VWUDQLFX pLQL pLWOMLYLMRP L MDVQLMRP QHPD SUHYL
korisnika. 2YR MH WDNRYyHU GREDU QDpLQ GD VH pLWDBWHOML |

informacije, a to su proizvodi.

Informacijska arhitektura
Home
Products
Jeans
Leggings
Shoes
Accessories
Sports Bras

About Us

Opis informacijske strukture

1. NaslovnicX p LpQZadinska slika s interaktivnim gumbom na sredini za dalje
LVWUDALYDQMH VWUDQLFH WihgorijgBRIWQLNRP NDWHJRL

2. ProductsMH SDGDMXUL L]JERUQL N> NWdbkdijé droizvodsaRo/sw R M D W L
AHQVNH WU D S Hedisi€eHostalbUHsQakaj didHkolekcija pripadaju istaknuti
proizvodi s vjerodostojnim kritikama i recenzijama sa straditiexpress Prilikom
RWYDUDQMD QHNLK RG QDYHGHQLK NROHNFLMDO SULND]

6 Citat: http://www.serengetcareers.com/careers/blogging/ugerexperiencekorisnickaiskustvo/



http://www.serengeti-careers.com/careers/blogging/ux-user-experience-korisnicko-iskustvo/

te opis, broj, boju,YHOLPLQX L FLMHQX S U R pdj¥dii moiz8dda, OLNRP |

interaktivnim gumbima preusmjeravamo korisnikachackoustranicu.

3. AboutusVDGdradlu EUDQGD NXSFLPD WNR VPR PL &aWR UDG
Ispod toga se nalazpodaci o kontaktanju |[D XSLWH QDUXPpHQLK SURL]YF

robe.



7. 6KRSLI\ L 2EHUOR

Shopify e kanadska-eommerceW YUWND VD VMHGLaAWHP X 2WWDZL 2QW

platforme etrgovine zaonlinetrgovine i maloprodajne sustave prodajnih mjesta.

Shopify je THAHQMH NRMH YDP R P RInfrieXigadineS RaVproda)i Qob® Q M H
2PRJXiXMH YDP GD RUJDQL]JLUDWH VYRMH SURL]JYRGH Sl
SODUDQMD NUHGLWQLP NDUWLFDPD SUDWLWH L RGJRYDUD'

JedQRVWDYDQ QDpPpLQ ]Jtgovd d® GSIMDG ERIGND GR YW®R SULO
nacionalne operacie® UJRYLQH ]D YLAH MH]JLpQLK SODWIRUPL

Tvrtka je izvijestila da je od kolovoza 2017. godine preko 600.000 trgovaca koristila platformu,
SukupnmYROXPHQRP UREQH UREH YHUH RG PLOLMDUGL GRO

Sama integracijethopifyaje RGOLPpQD GREURveldH irBSaRdQdA pove&nost
IXQNFLRQDOQRVWL V GUXaAWYHQLP PUHADPD .XSQMD QHNR
PUH&H Vdta hjtéroaiski pko Aliexpress.comgdje kupac ADOMH QDUXGAEX YO
stranice te M X LV S XQ MddgersoralixahMddfer pagegdje kupacne vidi proizvod s
AOLH[SUHVV FRP YHU PLVOL NDNR MH NXSQMX QDSUDYLR L]

&LOM WDNYRJ S RtgroabzadijH i Gaéawho\debielprdlaja.

Oberlo je aplikacija kojaRPRJXUXMH MH G QRrMMbDahDEoiiZveda Ridhivie
trgovinuu samo nekoliko klikovaO R J X U HvaditHi prodavati artikle kojiVvH PR JXaQDuL

stranicama namijenjene za veleprodaju poput AmazeBaya ili u ovoj situacijiAliexpress.



7.1. Postavljanje Shopifya

Good evening, Anton.
Here’s what's happening with your store today

TOTAL SALES

sssssssss
o3

TOTAL SALES BREAKDOWN

TOTAL SALES BY
L Online stores that get traffic are more likely to get sales. Learn TOP PRODUCTS
how to drive traffic with this checklist.
Read t

ssssssssssssssss

Antan Hrenic You published a collection: Sport (1)

Slika7.1. Glavni izbornik Shopifya

.DGD VPR SRNUHQXOL VWUDQLFX S Weékutubtdkign H$IRFijeMHQL W L
od otprilike desetak tema za besplatnu upar&wuaka od njih ima svoje prednosti i mane,

izabrao sam temBroklyn MHU LPD QDMY L &dljr&zdaduidyBWjatelRIFOR I X U X M H
bolje upravljanjem rezolucijéotografija Sve besplatne teme imdjmitiran izlor stavki koje

VH PRJX XUHyYLYDW

ZawebstrancuQDP MH GRYROMDQ JOD YtQQuzagleMpuLOtMaRakh b kairtituV H Q D O
Navigation WH Y HU Y L xadanigadiDnavii O RskategorijomHomei Catalog Home

UHPR RVWaaog pimedujemo wProducts dok u Productsradimo SDGDM X UL L]ERUC
VD VYLP NROH NdgouihDRDutr® fudtdl Jeans, LeggingsShoes, Sports Bras
AccessoriesDodajemoM Ra MH G Q XAbholt WHCoRtatydexH QDOD]H LQIRUPDFL
QDAE®WBUHGVWDYOMD L NDNR GRUL GR QDV

Slideshowmeni i zaglavljesu uglavnom na svim temamnzadanj te samo neke teme imaju
P R Jno#t da se prikrije, no u tendroklyn je slideshowobavezan. Tmama predstavija
prednosts obzirom dase u ovom projektuY L érlientiramonavizualizaciy brendanegona
funkcionalnostrgovine Uklonio sam ostale sekcijée redom postavipetnovih sekcijaRich

text, @llection list, Featured produdtFeatured collection.



Rich textje mjesto gdjeRSLVXMHPR X S Doénd)gidustaljag © oowidl Rijelu se

odnosimo na proizvodestranicu

Collectionlist dopunjujemokolekcijamalJeans, Leggings Shoes koje smo odabrali kati
najbolje kolekcije. Ako uvrstimosve kolekcijeu Collectionlist, WH VH RGOXpLRR ]D YL:
kocke polja proizvodagnda je S D G D M X U LpompioRépQtiebhi mijenja vizualni prikaz

web-stranice

7.2. Implementacija Oberlo aplikacije

PijH QHJR AWR VDeBsBaRibYUULNVOHEEMNIRRVH (X SURL]tRDHUNRULV W
NRQDpQLFLSsERMWHVWL QD

Otvaramo karticu Apps u glavhom izborniku Shopjfygadodajemo aplikaciju Oberlo. Nakon

awR VPR MX LQVWDOLUDOL OLQN U0H QDV RiGnfoHasNe QD 2EH
trgovine

Kada smopostavili Oberlg princip je vrlo jednostavan, PRL]YRGH LVNOMXpLYR W
Aliexpresscom WH LK SR P Ripxrt Rr8duttMyHurpribavljamo na OberldJ D p X Q

Manage Products Search Products

Search for products Import product by URL or ID

§7| Men's Clothing & Women's Clothin,
sa 9 9 Toys & Hobbies Beauty & Health @ Watches
Accessories & Accessories
wel
dovreley & Home & Garden Mother & Kids Gronas oo More categories
Accessories Entertainment

= Croatia (local name: Hrvatske)

Recommended for you

Slika 7.2. Glavni izbornikOberlo

Kada smo dodali sve proizvode koje mislimo prodawat stranici, potrebnoejkorigirati
SURL]JYRGH GD LK PRgaWR R ODQVLUDWL X



8SRWUHED MH MHGQRVWDYQD L VYH &WR PRUDPR QDSUDYL\
ORJRWLSD SURL]YRYyDpD

Druge opcije poput postavljanja cijene, imenovanja i opisivanja proizvoRaard RaRnije
obaviti uShopifyu.

Kadasmo odabrali sve proizvode i slike, pritisnemo gumport in store

SadaseVYL QDaL skl HYoRif@ul Oberlo je svoju funkciju odradio. Odlazimo na
karticu Productsu glavnom izborniku Bopifya gdje senalazipotkategorijaCollections Tu
kreiramopetosnovnih kolekcija koje smo naveli u menijeans, Leggings, Shoes, Sports bras

i Accessories.

Umjesto da proizvode jednog po jednoastavljamoX NROHNFLMH SRVWRML MHGQ
to je importiranje proizvoda putem uvjeta. Stavljamo uvjet da se u imenu proizvoda nalazi
R G UHYyHQ D sthbad $v¢ kratidstiviti product name= must contairr naziv te kolekcije.

Npr. podJeansproduct tyfse = must contain= Aeans? te pritom NDGD UHPR LPHQRY
SURL]YRGH PRUDPR SDJLWL GD VYDNL SURL]YRG VDGUAaL w
1 D N R Qu ardizRodf imenovani, automatski se sortirajkolekcijekoje je potrebngovezati

sizbornikom kodoblikovanjateme.

7.3. 3UL O DJRjg postBvka i odabir komercijalnog plana

Kako bismo osposobilit®pify za prodaju potrebno je napraviti par izmjena kod postavk

& shopify

Orders Settings

vavavavava

Slika 7.3. PostavkauntarShopifya



Payment Providers 6 KRSLI\ MH GDQD VORERGDQ ]D WHWAUDQMH
kada istekne 14 daragovinase zatvara potrebno je odabrafinancijski plan za daljnje
NRULAWHQMH

Financijski pPODQRYL VH FMHQRYQR NUHUXPRIGVHBOR/VY KIEEBMXpERN

- QHRJUDQLpHQH SURL]YRGH
- QHRJUDOREKMOQQX QD PUHAL
P U ke &aDak prodaje

- analiai prijevara

- UXyifpadu QDUXGAEL

- posebni kodovi za popust

- UDpXQH RVREOMD

- nadzorm SQURp

- pregledfinancijskih L]YMHauGD

- korisnLpNX SRGUANX

IDNRQMEAWBNWLYLUDQ SshdniQaza proéai,) potréb@oDje odabratyment
providere RGQRVQR QDZE@/ SOQ@X WQ@MDV L W X SdiddPdygalP RJ X UL W L

Potrebno je kupiti domenuWH VDP VH RGOXpLR ]D LPH OHDQVRFLHW)\
trenutno nitko ne posjeduj€ijena od 14 dolaraJRGLAQMH MH XMHGQR L QDMM

domenu

U CheckougenegiramozadaniTerms of Service, Privacy PolicjrRefund Policy

7.4. Opcija besplatne dostave

%HVSODWQD GRVWDYD MH PDUNHWLQ&ND WDNWLND NRMX N
poaWDQVNH SR&WH NDR VWUDWHJLMX SURGDMH ]D SULYODDI

SBRMHGQRVWDYOMHQL SRVORYQL PRGHO SUXAD SRWHQFLMI
GDOMLQVNR GREBYIMLDIHMMHGR RBCHIULYDPQDMH. ANLRMHYD LNH

FLMHQDPDDa®WR RG&X FLMHQX UREH GREDYOMDpPX X] PDQNM
GRGDMH WUR&GNRYH LVSRUXNH L ELOR NRMH GUXJH SULPN
%XGXUL GD SURGDYDWHOM RELpPpQR pLQL DUDQAPDQH ]D LVS
koML VH SUHQRVL SRWUR&GDpX QHUH ELWL MHGQDoNINYUR&NX



GREDYOMDpL WR NRULVWH NDR L]YRU SULKRGD GDOMQMH
RJODaDYD MR&a QLaH FLMHQH XQDSULMHG

Kod ovakvog poslovnogiodela EHVSODWQD GRVWDY Ddasd ugstilcieNaH Q M X M |
dostave u cijenwyproizvoda odnosno artiklePritom se u postavkam@8K R SLI\D LeVNOMXp:
QDSODULYDQMH GRVWDYH NRG WRJ D Udphackaple odvid8i® WD NR
dobiva besgtni proizvod no obavezan je platiti dostatiomercijalist stavi cijenu artikla u
FLMHQX GRVWDYH 6YH VWUDWHJLMH VOXaH NDNR EL YL]XD

Lean Society

P PayPal

Contact information

@) 2018 Hot Trendy Lava Stone Pave CZ
Imperial Crown And Helmet Charm
G Brace o
welr

Total $4.98

Shipping address

Slika7.4.

.RADULFD VWUDQLFH X 6 KRSLI\X



8. SpLQDN VRFLM DQ O LKURWHEN W

U poslovnom syetu, bez obzira o kojoj vrsti organizacije se radi, neophodna je promocija

SURL]YRGD L LOL XVOXJH NRMD VH QXGL %XGa&HW NRML VH
SRVORYQH SRWKYDWH MH XJODYQRP YHRPD RJUDWLPpHQ =D
QDpLQD SURPRFLMH EH] XODJDQMD PQRAWYD QRYpPpDQLK VL
RYDNYH SURMHNWH L SRVORYDQMH NRMH MH RIJUDQLPHQR

'UXAWYHQH PUHA&H VX LQWHUQHWVNH SODWIRUPH X NRM
]JDMHGQLPMHP FARVWRML YL&AH UD]OL P bivildgow,Lz8jBaviiBa G U X & W
GUXAWYHQLK VDGUA&ADMD G R. S8k Ba/aRrte) idizjdin@nd X AXWYAHEKD R B U
GMHO DM@ R ALLIGEW FVUDHFPAVR. RW LQ D N R M InBr&@i &} Bréind, idro&abH ] H

i/ili uslugu. ’

8.1. Upotreba GU X aW Y H Q thsRagr&ha H

Instagram je relativndQ RYD GUXaAWYHQD PUHAD NRMD MHwWitRrEURMX |
2YD PUHA&D 9DP QXGL PQREWYR PRJXUQRVWL GD SUHGVWL
fotografijamai kratkim videosnimkama 1D RYRM PUHAL P RidagoWidevSEdHND]DW
SRGX]HUD W &aMddnéW R/MRNSXULND]XMH SRVORYQH SURFHVH L
svijetlu i timevas SULEOLADYD RELPQRP SRWURADPX .RULVWHUL
PRAHWH SRWDNQXWL SRWHQFLWHOGH aDRW U RE D . S D RIR C
Instagram tak§ HU QX GL PRJIXUQRVW BdkSd KJ OV R YIXBLNBLLP B R
onom naFacebo#u, stimda AV OLND JRYRUL YLEHPRG WLVXuX

Za profilnu slikulnstagramprofila izabran je motivnock uptraperica s ceduljicom, rkoju

sam postavio logbrenda.

73U L ODJR Yy H @tiRs:Bvidvdr Rvbrdstream.com/socialediamarketing



https://www.wordstream.com/social-media-marketing

| Instagram ® O &~

leansociety  uedgiprfi
® Brojobjava: 7 Pratitelja: 48 Pratim 26

Lean Society
Fitness =f» Food = Fashion = Conscious lifestyle
A

omen sportswear collection in our shop

www.leansociety.com

B2 OBJAVE

Slika8.1. SUHYyHQD ,QVWDJUDP VWUDQLFD
1DNRQ &WR INsthganip@i MODMHGL L]JUDGD VDGUADMD

Brend se bazira nimformaciamaa H O M H Q R Jizatiba@nipadixb@ma 1D W DWebQDpL Q
stranicaQH GROD]L QD SUYR BMHMWNRYDOR W eIk MdyGpiaDMD L.

prikupljanju pratitelja.



82. ,]JUDGD vDGUAaDMD

3UYL NRUDN X L]UD GlagoViaG 6@ R MHDi MW H GGREH 3KRWRVKRS
JUDILPpNX REUDGX L]JUDYHQ MH QRYL GRNXPHQW GLPHQ]LM
UH]JROXFLMD NRMX SFGVHD SR YOMWHIIXD FR WL RWWDIS WX KQ PLA

besplatno preuzets poveziice koja je navedena u literatudigitalno je apliciran logotip
brenda.

Slika8.2. Priprema dokumenta &hotoshop obradu

Zatim je dodana prethodno preuzeta fotograigNRMRM VX REUDYVYHQ lpouL JLW D O (
kontrasta, ekspozicije, offseta GsLpQRJ 1D WDM QDpLQ IRWRJUDILMD MH
digitalni zahvat lijeplj@ma prethodno izvezenog .png logotipdakon toga je loggoravna

paralelno s rubom vizitke na fotografije je dodana distorzija i Blend Mode Overlegko bi

fotogrdija izgledaladWR UHDOQLMH

Slika 8.3. Mock uplogotip
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Slika8.4. 6 D G LhatBdvam stranice

2YR MH RVQRYQL NRUDN S U Headd WADtdGEANeINGRWIDH GRLE] B KNQDI D I X H=
kod stvaranjaVDGUAaDMD 'DOMQML esda Ba@tievaldi] @ DXW)SE4&EKEIE U
sportskih proizvoda kako bi mogao fotografirati vlastitdografije proizvoda za bolju
implementaciju marketinga cilem GHWDOML]LUDQMD NY DODMULWHWWHRQDA I
odabira plana za Shopify i domene strani€elL V X S U L P LdviaHdiud& Waganzivijel
SRpHWND SURGD. % §likéRojEVUR VY RERD LVWLOH Xsuhdesamke DY Ua(

za komercijéne potrebe sa stranice rawpixel.com



=DNOMXpDN

8 RYRP UDGX SUR Xdpékeorlrie S PRGDHIND d saf Bub{/atilsve osnovne

stavke potrebne za daljnju prodaju artikla sa straAikexpress.com, od izrade kvalitetno
vizualnewebstranice injezine funkcionalnosti do kreiranja kontekstualnog marketinga putem
VRFLMDOQLK PUHaD RGQRVQR ,QVWDJUDPD =DSRpHOL VP
poslovnog procesa GDOMQMD SULPMHQD PDUN HWegkrdidkotishikd H] X OW L |
W H prarddta na straniclveb VW UDQLFD VDGUAL RNR GYDGHVHWDN SU
SURGDMX IXQNFLRQDOQRVW VWUDQLFH MH SRVWDYOMHQD
,QVWDJUDP VWUDQLFD VDGUAL QHNROL KtRdiSapivaWRKaBa NRML S
NXSDF QDUXpL SURL]JYRG VD VWUDQLFH NDR YODVQLN VWL
SDNHW EL WUHEDR XV 9OWHEQR BERWWRKRVEBDREUHR RG VWU
koncept je trenutno automatiziran i spremiiP R ] D SsRkpriknathom prodajom. Primjena

direktne prodajeM H GRVWD daLURN SRMDP 2YLVQR RsahBgseEbeN DN Y X
zahtijevamo, direktnaproda@ DMYLAH REXKYDUD VWUXNX PXOWLPHGLMFE
programiranje, kreativR UD]PL&AOMDQMH LVWUDALYDQMH WUALaAWD
SRWUrekeQINRKE JODYQLK VWDYNL NRMH NRQWHNVWXDOQR WU

kako bismo maksimizirali poslovanje kod ovakvog koncepta prodaje.
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dokumentacijom

x =DYUaQL UdmatX GRF

x =DyYUuaQL UDG X SGI IRUPDWX

X Link na stranicu u .txt formatu

x 'DWRWHND ZHE VWUDQLFH NRMD VH SRNUHUH X KWPO |
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