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Sazetak

Povod za predlaganje ove teme je zelja da se olaksa pristup korisnim informacijama turistima
radi lakSeg snalazenja u mjestima diljem Hrvatske. Cilj ovog zavrSnog rada je prikazati
proces izrade web aplikacije pomocu kojeg korisnici filtriraju sadrzaj na Google karti radi

otkrivanja smjestaja i turistickih atrakcija u mjestima.

Prolazit ¢u kroz postupke koji su potrebni za izradu web aplikacije. To ukljucuje planiranje
i izradu dizajna, izradu prilagodene Wordpress teme, implementaciju Google karte i na kraju
testiranje web aplikacije.

Kljuéne rije¢i: Wordpress, Google karte, Web aplikacija

Abstract

Reason for proposing this theme is the disire to simplify access to useful information to
tourist all around Croatia in order to make navigating easier. The purpose of this project is
to showcase the web design process by which users can filter content on Google Maps in

order to discover accommodation and tourist attractions in places.

I will go through the processes that are needed to create a web application. That includes
planning and making of design, creating custom Wordpress theme, deploying Google Maps,

and finally testing web applications.

Keywords: Wordpress, Google karte, Web aplication
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1. Uvod

U ovom zavrSnom radu Koristiti ¢u html, css, JavaScript, php i Wordpress sustav za
upravljanje sadrzajem za izradu web aplikacije koja ¢e pomocu toCaka interesa otkrivati

smjestaje 1 turisticke atrakcije.

Ovu temu sam izabrao iz razloga $to ne postoji web aplikacija koja prikazuje lokacije svega
S$to je potrebno turistima. PokuSat ¢u na jedom mjestu objediniti sve informacije te ih

prikazati na Google karti u obliku tocki interesa.

Iz osobnog iskustva znam da turisti nisu upuceni u cjelokupnu turisti¢ku ponudu mjesta gdje
odsjedaju. Vodim obiteljske apartmane i ¢esto nailazim na ista pitanja. Goste zanima gdje
se mogu upoznat s kulturnim znamenitostima podrucja te gdje mogu provest slobodno
vrijeme. 1z tog razloga odlucio sam izraditi aplikaciju koja prikazuje dogadanja, smjestaje,

ugostiteljske objekte 1 znamenitosti mjesta pomoc¢u Google karte



2. Projekt

Ovaj projekt sastoji se od web sjediSta napravljenom na Wordpressu u svrhu pruzanja
informacija korisniku o lokacijama smjestaja, dogadanja, ugostiteljskih objekata i turistickih
atrakcija nekog mjesta. Odlucio sam se za ovaj projekt prvenstveno radi osobnog iskustva s
neinformiranim turistima. U slobodno vrijeme vodim obiteljske apartmane i samim time
komunikaciju s gostima. Nerijetko se dogada da gosti traze informacije o dogadanjima i
znamenitostima mjesta iz razloga $to nemaju nikakva saznanja o njima. Ne znaju gdje
pronaci informacije o dogadanjima i znamenitostima pa su kao jedini izvor tih informacija
najéeS¢e sami vlasnici smjeStaja. Ovim projektom pruzio bih potrebne informacije

radonznalim turistima kako bi sami bili u stanju planirati vlastiti odmor.

Web aplikacija namijenjena je isklju¢ivo za mjesta ili manje gradove u Hrvatskoj koji bi
upoznali turiste sa sadrzajima u okolici njihova boravka. Iako namijenjena za manje gradove
I mjesta, aplikacija je sposobna prikazivati i ve¢a podru¢ja. Samim time, moguce ju je

primijeniti i na podrucje Zupanije, pa sve do podrucja cijele drzave.

2.1. Analiza konkurentskih servisa

Glavna funkcija moje web aplikacije je poblize upoznavanje gostiju s potencijalnom
lokacijom za ljetovanje. Korisnik na karti moze vidjeti hotele, restorane, motele, nadolazece
dogadaje 1 znamenitosti. Na temelju toga moze izabrati idealno mjesto za ljetovanje u skladu
sa svojim interesima i na¢inom na koji zeli provesti vrijeme. Svrha stranice nije rezervacija
hotela ili usporedba cijena, nego jednostavan prikaz tursticCke ponude odredenog

mjesta/grada.

Ne postoji stranica koja radi istu stvar. Sli¢ne stranice, npr. https://www.trivago.hr/, pretragu
obavljaju pomoc¢u unosa imena grada i kao rezultat nude samo hotele u tom gradu. Oni
takoder omogucuju rezervaciju smjestaja i komentare korisnika, $to se i ocekuje od stranice
¢ija je glavna svrha prodaja rezervacija. Kada korisnik odabere hotel on ne zna Sto se nalazi
u blizini tog hotela bez dodatne pretrage na internetu. Moje misljenje je da je to jedna od
bitnijih stvari kod odabira smjestaja jer gosti nisu dosli na odredeno mjesto da bi ga proveli

u hotelu ve¢ da dobiju iskustvo odmora kroz razli¢ite aktivnosti tijekom svog boravka.



Jo§ jedna slicna stranica koja radi bolji posao u odnosu na trivago je
https://www.booking.com/. Nudi sve §to i trivago, uz neke dodatne funkcije. Npr., kod
prikaza google mape vidljivi su nam i drugi hoteli, a ne samo trenutno odabrani, kao i neke
kulturne znamenitosti po ¢emu je na neki nacin slicna mojoj stranici. Vazno je napomenuti
da su prikazani hoteli samo oni koji su prijavljeni u sustav booking.com. Takoder, u opisu
odredenog smjestaja nudi popis svih znamenitosti koje se nalaze u blizini te navodi
vremensku udaljenost. Jedino Sto fali je prikaz ugostiteljskih objekata na karti, Sto je jako

bitno, narocito za mladu populaciju.

Zarazliku od Trivaga i Booking-a, moja web aplikacija prikazivala bi sve smjestaje u nekom
mjestu, a ne samo one Kkoji su prijavljeni u sustav jednog ili drugog servisa. Takoder,
prikazivala bi i ugostiteljske objekte, opciju koju nemaju ostali servisi, a koju osobno
smatram vaznim dijelom u ostavljanju dobrog dojma na goste koji provode odmor u

Hrvatskoj.

2.2. Problematika

Turizam je jedan od najvaznijih ekonomskih sektora u Republici Hrvatskoj. To govori
¢injenica da je turizam ostvario 18,10% prihoda od ukupnog drzavnog BDP-a u 2016.
godini. Kombinacija prirodnih ljepota, velike kulturne povijesti te iznimno povoljan
geografski polozaj omogucili su Hrvatskoj da se predstavi kao privlacna turisticka
destinacija mnogim gostima diljem Europe 1 Sire. DrZavi kojoj petina prihoda dolazi iz

turizma iznimno je vazno maksimalno povecati prihode iz te grane.



Poznata mijei

Koje od navedenihIt.uristiEkir'!IatEak.cija su Vam Nije mi Pozn;‘ata mi posjetio sam/kuao
poznate ili ste za njih culi? poznata je sam je
Mirabela 61% 18% 21%
Crkva sv. Petra 65% 20% 15%
Svetiste Leopolda Mandica 86% 11% 3%
Kanjon Cetine/Radmanove mlinice 23% 35% 42%
Vidikovac Mile Gojsali¢ 70% 15% 15%
Stup srama 90% 8% 2%
Crkva sv. Mihovila 62% 16% 22%
Fortica 50% 30% 20%
Slapovi Velika i Mala Gubavica 71% 17% 12%
Kuéa sretnog covjeka 92% 4% 4%
Gusarska bitka 60% 25% 15%
Festival dalmatinskih klapa 66% 25% 9%
Polji¢ki soparnik 91% 5% 4%

Slika 2.1 Popularnost turisickih atrakcija

Na slici (Pogreska! Izvor reference nije pronaden.) vidimo rezultate istrazivanja koje je
provedeno u gradu Omisu na 204 ispitanika u 2013. godini. Iz tablice vidljivo je da za veéinu
turistickih atrakcija posjetitelji grada OmiSa nisu culi. Prosjec¢ni turist nije cuo za 68% njih.
To nam govori da turisticke atrakcije grada Omisa nisu dovoljno poznate gostima te da treba
pronaci na¢in kako goste upoznati s njima. Takoder, u istom istrazivanju ispitanicima je
zadano da ocijene stupanj zadovoljstva s pojedinim mjernim aspektima turisticke ponude
(slika 1.1). Ocjene se krecu od 1 do 5, gdje 1 oznacava potpuno nezadovoljstvo, a 5 potpuno
zadovoljstvo. Ocjena 3 oznacava Ne znam/Ne mogu procjeniti. Iz tablice se moze i§¢itati da

41% gostiju nije u stanju procijeniti kakav je kulturni i zabavni zivot grada Omisa. Takoder,



54% njih nije u stanju procijeniti no¢ni zivot. Razumljivo je da toliki postotak gostiju nije

sposoban ocijeniti no¢ni zivot jer od svih ispitanika njih 62% je doslo na odmor s obitelji.

Molimo Vas da na priloZenoj skali U potpunosti Uglavnom sam Ne Uglavnom U potpunosti
iskazete Va3 stupanj zadovoljstvasa sam nezadovoljan znam/ne sam sam zadovoljan
svakim od navedenih elemenata: nezadovoljan mogu zadovoljan

procijeniti
Smjestaj 2% 2% 3% 41% 52%
Ljubaznost domacina 2% 2% 4% 23% 69%
Uredenost destinacije 2% 2% 9% 45% 42%
Osobna sigurnost 2% 2% 6% 32% 58%
Uredenost plaZa 2% 7% 12% 41% 38%
Ceste i prijevoz 4% 26% 21% 33% 16%
Cijene 1% 11% 16% 52% 20%
Gastronomska ponuda 2% 4% 16% 38% 40%
Prirodne ljepote 1% 1% 4% 14% 80%
Kultura i zabava 3% 6% 41% 31% 19%
Nocni Zivot 4% 10% 54% 16% 16%
Ljubaznost turisti¢kih djelatnika 3% 3% 7% 28% 59%

Slika 2.2 Stupanj zadovoljstva s turisticom ponudom

Cudno je da su ispitanici u istom istraZivanju naveli kako im je razgledavanje turisti¢kih
atrakcija tre¢a omiljena aktivnost. Kao prva omiljena aktivnost navodi se pasivni odmor, a
kao druga uzivanje u prirodnim ljepotama. Iako podaci istrazivanja koje je provedeno u
Omisu ne odaju realnu statistiku za cijelu Hrtvatsku, iz njih mozZemo izvuéi generalni dojam,
ato je da turisti u Hrvatskoj nemaju dovoljno informacija o atrakcijma/aktivnostima koje se

nalaze u mjestu kojem odsjedaju.

Sto se ti¢e ponude smijestaja, turisti su generalno zadovoljni. Na slici (Slika 2.2 Stupanj
zadovoljstva s turisticom ponudom) mozZemo vidjeti da je 93% gostiju zadovoljno
smjestajem. U drugom istrazivanju provedenom u Umagu 2014.% god. ispitanici su ponudu
smjestaja ocijenili ocjenom 4,01 od ukupne moguce 5. Unato¢ tome §to je veéina turista
zadovoljna ponudom smjestaja, smatram kako dio njih moze iskoristiti ovu web aplikaciju,

0sobito iz razloga $to 15% - 20% turista smjestaj pronalazi tek nakon dolaska na odrediste.

! Marino Golob, Tina Siroti¢, Martin Golob, Istrazivanje kvalitete i razine zadovoljstva turista turistickom
ponudom, 2014, str. 36



2.3. Analiza trzista

Hrvatska biljezi stalni porast svih turistickih pokazatelja. Glavni od njih su broj dolaska i
broj nocenja. Na slici (Slika 2.3 Turisticki dolasci i no¢enja u Hrvatskoj) vidljiv je konstantni
rast dolazaka turista kroz godine. U 2016. godini ukupno je zabiljezeno 15,6 milijuna

turisti¢kih dolazaka te ostvareno oko 78 milijuna nocenja, Sto predstavlja rast od 8,7% u

odnosu na 2015
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Stalni porast dolaska turista u Hrvatsku stvara povecanu potraznju za smjeStajem. Pod
pretpostavkom da ¢e dolasci turista rasti iz godine u godinu, i potraznja za smjeStajem bit e
sve veca 1 veca. Takoder, danasnji turisticki trendovi ne poticu smjestaj turista u velikim
hotelima ve¢ se teZi privatnim smjestajima. To nas dovodi do problema gdje ¢e slobodnih

smjestaja biti sve manje, posebice privatnih. Iz tog razloga je vazno turistima pruziti

godinu.
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Slika 2.3 Turistic¢ki dolasci i no¢enja u Hrvatskoj

informacije o svim mogucim smjestajima u okolici.

u tis.



2.4. Ciljrada

Cilj je ovog rada napraviti web aplikaciju na kojoj turisti mogu do¢i do informacija o
smjestaju, ugostiteljskim objektima, dogadanjima te turistiCkim atrakcijama nekog mjesta
preko Google karte. Na karti su prikazani markeri koji oznacavaju lokacije navednih
pojmova. Posjetitelji stranice su u moguénosti lako do¢i do svih potrebnih informacija putem
markera. To bi olakSalo potraznju smjestaja odredenom broju turista, ali, $to je jo$ vaznije,
saznali bi za turistiCke atrakcije/znamenitosti, §to bi im olakSalo posjet istim. Na taj nacin,
jedno bi mjesto moglo pribliziti svoju kulturu turistima te produbiti njihovo iskustvo odmora
§to bi na kraju rezultiralo zadovoljnijim turistima, ali i zadovoljnijim vlasnicima smjestaja

I ugostiteljskih objekata.



3. Aplikacija

Nakon ucitavanja web sjedista korisniku se otvara pocetna stranica. Na njoj se nalazi slika
koja je u pozadini te kratki tekst s opisom mjesta/podrucja za kojeg je web sjediSte
prenamijenjeno. Ispod teksta nalazi se gumb koji vodi do glavne stavke, a to je Google karta.
Na njoj su prikazani markeri koji oznacavaju lokacije smjestaja, raznih znamenitosti mjesta,
ugostiteljskih objekata te lokacije dogadanja u mjestu. U glavnoj navigaciji nalazi se i link

za prijavu smjestaja ili ugostiteljskog objekta, a u svrhu dobivanja markera na karti.

3.1. Funkcionalnosti

Glavni segment ove aplikacije je Google karta na kojoj se nalaze markeri generirani od strane
Wordpressa. Oni mogu bit stvoreni na dva nacina. Prvi na¢in je da administrator sam kreira
marker. Kako bi to ostvario, administrator stranice treba unijeti korisni¢ko ime i lozinku
kako bi se prijavio u Wordpress. Zatim treba odabrati element pod nazivom Stavke na karti
te potom stavku Dodaj novu. Novootvoreno sucelje prikazano je na slici (Slika 3.1 Prikaz

sucelja za dodavanje stavki na karti).

WordPress 4.94 je dostupan! Azurirajte odmah.

Dodaj novu objavu

Ovdje unesite naslov Objavi

Pretpregled

8] Dodaj medijski z

Odlomak

apis
B I
w~ - Av@E O

[l
il T
€

O

Slika 3.1 Prikaz sucelja za dodavanje stavki na karti



Novootvoreno sucelje ima nekoliko polja za ispunu. Recimo na primjer da Zelimo unijeti
hotel u gradu Korculi, prvo sto treba unijeti je naslov, tj. naziv hotela, a zatim treba dodati
opis. Pod opis spadaju sve informacije o Hotelu koje zelimo podijeliti. To moze bit kratki
opis Hotela i njegovih usluga koje nudi te kontakt i ostale informacije koje Zelimo predstaviti
posjetiteljima stranice. Potom u izborniku pod nazivom “Vrsta Stavke” odabiremo
kategoriju smjestaja. U ovom slucaju to je “Hotel”. Takoder, potrebno je postaviti sliku
Hotela. Na kraju, jedino preostalo za napraviti je na Google Karti oznaditi lokaciju Hotela,

te pritisnuti “Objavi”. Hotel je sada unesen na Google kartu.

Drugi nacin dodavanja hotela je putem ispunjavanja obrasca kojem moze svatko pristupiti

(Slika 3.2 Prikaz sucelja za prijavu objekta).

Home Prijava objekta

AAAAAA

AAAAAAA

FOTOGRAFIJA OBJEKTA

“ e mman=

Slika 3.2 Prikaz sucelja za prijavu objekta

U obrascu se nalazi nekoliko polja koja je korisnik duZan ispuniti za njegovo uspjesno slanje.
Potrebno je navesti adresu koju ¢e marker prikazivati, naslov hotela, te u padaju¢em
izborniku kategorija odabrati hotel i dodati opis. Na kraju preostaje dodati fotografiju hotela
s racunala korisnika te pritisnuti “Prijavi”. Obrazac se zatim pojavljuje u Wordpressu i
administrator ga ureduje 1 objavljuje ukoliko to Zeli. U slucaju objavljivanja, marker se
pojavljuje na karti (Slika 3.3 Prikaz Google karte s markerima). Karta ima opcije filtriranja
markera po kategorijama, a to su Smjestaj, Eventi, Ugostiteljstvo i Znamenitosti. Moguce je

prikazivati jednu ili viSe kategorija markera, ovisno o tome Sto korisnik stranice trazi.
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Slika 3.3 Prikaz Google karte s markerima

Pritiskom na marker otvara se mali prozor na karti u kojem su osnovni podaci 0 markeru i

opcija “Pogledaj vise” koja vodi do otvaranja nove stranice s cijelim opiSom sadrzaja

markera (Slika 3.4 Sadrzaj markera).

HOTEL - KORCULA

Slika 3.4 Sadrzaj markera
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3.2. Primjena

Ova web aplikacija zamisljena je za manje gradove/mjesta kojima je bitan turizam. S ovom
web aplikacijom olaksali bismo pristup informacijama o lokacijama smjestaja, dogadanja,
ugostiteljskih objekata i turistickim atrakcijama turistima. Takoder, saznali bi i opis svih
navedenih stavki te dobili priliku posjetiti turisticke atrakcije ili mjesta za koja nisu ¢uli, ili
pak jednostavnije i brze pronac¢i smjestaj. U slucaju otkrivanja znamenitosti putem karte,
dobili bi saznanja o kulturi i povijesti, kao i lokacije gdje mogu provoditi slobodno vrijeme.
Smatram da bi obje strane, s jedne turisti kao potroSaci, a s druge vlasnici objekata, bile
zadovoljnije - turisti vremenom kojim su proveli u Hrvatskoj, a vlasnici smjestaja ve¢om

zaradom.
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4. lzrada aplikacije

U nastavku ¢u objasniti cijeli proces kreiranja ove aplikacije. Od kreiranja mape internet
sjedista (“Site map”) i Wireframe-a, preko dizajna, do, u konac¢nici, implementiranja

Wordpressa.

4.1. Koristene tehnologije

Za izradu ovog rada koristio sam HTML, CSS, Javasript, Bootstrap radni okvir, te

Wordpress o kojem ¢u pisati nesto kasnije.

Navedene tehnologije koristio sam zato $to sam s njima najbolje upoznat. Koristio sam ih
tijekom Skolovanja i prilikom odradivanja prakse ¢ime sam dodatno ucvrstio znanje. Na
internetu se nalazi pregrst informacija o njihovom koristenju putem dokumentacija, a
postoje i zajednice programera gdje programeri pomazu jedni drugima u rje$avanju raznih
problema. Tijekom izrade web aplikacije naiSao sam na mnogo manjih problema na koje su
naisli 1 drugi programeri. Pomo¢ koju su oni dobili u rjeSavanju svojih problema i ja sam

iskoristio.

4.2. Arhitektura informacija

Arhitektura informacija zapo¢inje izradom mape web sjedista (“Sitemap”), tj. shematskog
prikaza web sjedista na kojem su prikazane sve stranice koje ga €ine i njihov medusobni
odnos komuniciranja (Slika 4.1 Sitemap). Prikazuje unutarnju strukturu internet sjedista, ali
ne prikazuje korisni¢ko sucelje. Izradu mape web sjedista vazno je napraviti prije dizajna
zato Sto olakSava planiranje izrade navigacije, kao i cjelokupnu ideju sadrzaja stranice. Tako
je moguce izraditi web sjediste prilagodeno korisniku koji je zato u stanju lako navigirati od

stranice do stranice.
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Zavrsni rad

Poletna stranica Prijava Kontakt

Uvodni tekst Google karta

Slika 4.1 Sitemap

Prvi nacrt korisnickog sucelja nazivamo Wireframe (Slika 4.2 Wireframe). To je
pojednostavljeni prikaz buduceg dizajna koji pokazuje osnovne elemente stranice. Ti
elementi nisu interaktivni i ne prikazuju detalje dizajna. lako Wireframe ne prikazuje stvarne
elemente dizajna, on nam sluzi kao vodi¢ za definiranje hijerarhije sadrzaja na stranici.
Mozemo ga izraditi putem aplikacija na racunalu te ga rukom skicirati na papiru. Skiciranje
wireframe-a uzima malo vremena, a uvelike olaksava izradu dizajna stranice u buduénosti.
Pri njegovu skiciranju, sadrzaj stranice mozemo stalno premjestati iz jedne pozicije u drugu
i tako prona¢i najbolje rjeSenje za organizaciju sadrzaja stranice. Konstantnim
premjesStanjem sadrZaja i upravljanja njegovom veli¢inom ubrzan je pronalazak pravog

pristupa dizajnu internet sjedista.
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Poéetna stranica Prijava

Otkrij Koréulu

Lorem Ipsum (s simply gummy text of
the printing and typesetling industry

KARTA

Group Nom

o Checkbox
o Checkbox
o Checkbox
o Checkbox

FOOTER

Slika 4.2 Wireframe

4.3. Dizajn

Korisnicko iskustvo (,,User Exeperince®) usredotoCuje se na dubinsko razumijevanje
korisnika; sto im je potrebno, §to cijene, njihove sposobnosti i njihova ogranic¢enja. Takoder,
uzima u obzir poslovne ciljeve i ciljeve osoba koje upravljaju projektom. Razlog za izradu
dizajna korisnickog sucelja je poboljsanje kvalitete interakcije korisnika i poboljsanje

njegove percepcije proizvoda i svih povezanih usluga. To se odnosi na korisnikovo
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ponasanje, stavove i emocije koje dozivljava tijekom uporabe sustava ili usluge. Korisnicko
iskustvo mozemo okarakterizirati kao subjektivni dozivljaj pojedinca prema usluzi ili

proizvodu.

Kreiranjem Persona mozemo priblizno rekreirati dozivljaj korisnika naSeg proizvoda; web
aplikacije. Persona je prikazana kao osoba. lako nije prava, ona je pojednostavljeni prikaz
osobe iz promatranja mnogih ljudi. Svaka Persona predstavlja znacajanu skupinu ljudi u
stvarnom svijetu i omogucuje dizajneru da se usredoto¢i na odredene skupine, umjesto na

tisuce pojedinaca.

Prva persona je Matko Horvat. To je ¢ovjek od 45 godina koji je doSao na odmor sa zenom
I dvoje djece, drugim rijeCima - obiteljski covjek. Po zanimanju je odvjetnik te posjeduje
srednju razinu informati¢ke pismenosti. Nakon par dana provedenih kupajuéi se, nasao se u
situaciji gdje mu isto viSe nije zanimljivo te sada traZi turistiCke atrakcije u blizini svog
smjestaja. Odlazi na web stranicu ove aplikacije na svom prijenosnom racunalu i trazi

turisticke znamenitosti.

Druga persona je Jelena Masi¢. Ima 28 godina i po zanimanju je ekonomski analiti¢ar. Jelenu
mozemo OKarakterizirati kao avanturisticki tip osobe s dobrom ra¢unalnom pismeno$c¢u. Na
odmor je krenula neplanirano autom u pratnji svog decka. Za vrijeme voznje odlucili su
prenociti u mjestu u kojem su stali. Na mobitelu su otovorili web aplikaciju u nadi da ¢e
pronadi privatni smjestaj koji nudi nocenje. Nakon pregledavanja karte, spremaju kontakt

brojeve smjestaja te nakon par poziva pronalaze odgovarajuci.

Matko 1 Jelena posluzili su kao pojednostavljeni prikaz skupina ljudi; obiteljski ¢ovjek 1
avanturist. Web aplikaciju potrebno je dizajnirati kako bi i jedna i druga skupina imale dobro
iskustvo pretrazivanja po stranici. Dizajn stranice treba biti dovoljno jednostavan da ljudi
male ili prosjecne informati¢ke pismenosti mogu pretrazivati stranicu bez ikakvih problema.
Ljudima srednje dobi najvaZzniji je sadrzaj stranice, odnosno to¢nost i opSirnost informacija
koje su trazili. Takoder, dizajn treba biti privlacan mladim ljudima, ali, Sto je joS bitnije,
responzivan, kako bi se aplikaciji moglo pristupiti s vise uredaja. Iz tog razloga bitno je
napraviti web aplikaciju koja ¢e imat brz i jednostavan pristup informacijama koje korisnici

traze.

Nakon shvacanja potreba persona, potrebno je napraviti dizajn korisni¢kog sucelja (,,User

interface®) sto je vidljivo na sljede¢em primjeru (Slika 4.3 Konac¢an dizajn sucelja).
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Home Karta

'dtkrij Korculu.

Lorem Ipsum is simply dummy text of the
printing-and typesetting industry.

KARTA

Slika 4.3 Konacan dizajn sucelja

4.4. Wordpress tema

Wordpress je sustav za upravljanje sadrzajem otovorenog koda koji je koriSten u svrhe web
stranica, blogova, ali i aplikacija. Pokrece preko &etvrtine cijelog weba? §to ga ¢&ini
najkoristenijim cms sustavom na svijetu. Dovoljno je jednostavan za koristenje obi¢nim
ljudima u svrhu objavljivanja sadrzaja, a s druge strane, kompleksan i sposoban za razna

prosirenja, Sto ga €ini privlacnim programerima.

2 https://wordpress.org/about/features/
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Wordpress je utemeljen na PHP i MySQL tehnologiji. Preporucuje se koristenje 7.2 verzije
PHP ili vise te 5.6 verzije MySQL-a na Apache ili Nginx serveru. lako Wordpress

preporucuje novije verzije PHP-a i MySQL-a, on podrzava i starije.

WordPress prilagodene teme nalaze se u poddirektorijima “WordPress-theme” direktorija
(wp-content / themes /). Poddirektorij prilagodene teme (“Custom theme”) sadrze sve
datoteke koje ¢ine jedno web sjediste, a to su php i CSS datoteke, JavaScript datoteke, slike
i ostale datoteke potrebne za rad web sjediSta. Za pravilan rad Wordpressa potrebne su dvije
datoteke:

= style.css
- Datoteka koja mora sadrzavati zaglavlje infomacija prilagodene teme (Pogreska!
Izvor reference nije pronaden.) i moze kontrolirati vizualnu prezentaciju
internet sjedista.
= functions.php
- Djeluje kao prosirenje (“Plugin”) i automatski se ucita u administraciji i na
stranicama WordPressa. Ova se datoteka obi¢no koristi za definiranje funkcija,
klasa i filtera za upotrebu drugih predlozaka u temi. Moze se koristiti i za

dodavanje znacajki i proSirivanje funkcionalnosti teme.

/*

Theme Name: Zavrsni rad

Author: Franko Zrilic

Description: Custom tema izradena za potrebe zavrsnog rada
Version: 1.0

*/

Kod 1 Podaci o temi

Functions.php je sredi$nji dio cijele web aplikacije. U njemu se nalaze funkcije koje su
potrebne za rad ovog projekta. Da bi markere mogao prikazati na karti web aplikacije, bilo
je potrebno napraviti prilagodenu objavu (“Custom post”). To je napravljeno putem

sljede¢eg koda (Pogreska! Izvor reference nije pronaden.).

function create posttype() {

register post type( 'prijave',
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array (

'labels' => array(
'name' =>  ( 'Stavke na karti' ),
'singular name' =>  ( 'Stavka na karti' )

)y

'public' => true,

'has archive' => true,
'rewrite' => array('slug' => 'prijave'),
'menu_position' => 2,
'supports'=> array ('thumbnail', 'title', 'editor'"),
)
)
}
add _action( 'init', 'create posttype' );

Kod 2 Kreiranje prilagodene objave

Ovim kodom registrirali smo prilagodenu objavu (“Custom post”) koja ima nekoliko
znacajki. Funckijom register post type dodijeljen je klju¢ preko kojeg ¢e sve daljnje
funkcije potrebne za rad web aplikacije pristupati novonastaloj prilagodenoj objavi
(“Custom post”). Takoder, funkciji je proslijedeno polje koje sadrzi informacije o
funkcionalnostima koje su potrebne objavi. To su moguénost izrade prilagodene objave
korisniku web apliakcije, dopustenje za upravljanjem sadrzaja kao $to su brisanje i izmjena
sadrzaja objave, te svojstvo objave da ima sliku i naslov. Nakon registriranja prilagodene
objave potrebno je dodijeliti moguénost kategoriziranja kako bi objave mogli svrstati u

kategorije, kao na primjer hotel, privatni smjestaj, event itd (Kod 3 Dodavanje kategorije

function dodaj vrstu prijavi() {
register taxonomy (
'vrsta',
'prijave’',
array (
'label' => ( 'Vrsta stavke' ),
'rewrite' => array( 'slug' => 'vrsta' ),

'hierarchical' => true,
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Kod 3 Dodavanje kategorije

Osim datoteka style.css i functions.php, koriStene su i sljede¢e datoteke:

= header.php

» index.php

= footer.php

» Prijava-objekta.php
= prijave.php

= single.php

Header.php je datoteka predloska zaglavlja stranice, dok je footer.php datoteka predloska
podnozja stranice. Header.php obi¢no sadrzi informacije dokumenta web sjediSta, meta
informacije, poveznice na CSS datoteke, skripte te ostale podatke. Uza sve navedeno, sadrzi

i navigaciju web sjedista (Kod 4 Prikazivanje navigacije

).
<?php
wp_head () ;
$nav=wp_get_nav_menu_items('Glavni meni') ;
?>
Kod 4 Prikazivanje navigacije
Funkcijom wp head () povlace se CSS datoteke potrebne za rad web sjedista. Nakon
povlacenja datoteka funkcijom wp head () Spremni smo pokazati navigaciju stranice
(Kod 5 Prikazivanje navigacije
).

<ul class="nav navbar-nav navbar-right">

<?php

foreach( $nav as S$item ) {
?>
<li class="li-nav">
<a class="font-nav" href="<?php echo S$item->url; ?>"><?php echo

Sitem->title; ?></a>

</1i>

<?php }; ?>
</ul>

Kod 5 Prikazivanje navigacije
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Sadrzaj header.php datoteke prikazujemo na svim ostalim stranicama web aplikacije
pozivom funkcije <2 php get header() 2> na samom vrhu stranice, dok sadrzaj

footer.php datoteke povla¢imo funkcijom <? php get footer () 2> hadnu stanice.
php p J _
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5. Google karte

Ovaj rad baziran je na koristenju google maps iz razloga $to je to najkoriStenija online karta
na svijetu. Zbog toga je vecina ljudi upoznata s nafinom navigiranja i svim
funkcionalnostima karte. Mogao sam Koristiti i Open maps, koji je open source i potpuno
besplatan, ali sam zbog popularnosti koristio Google maps. Jo$ jedan veliki plus u korist
google mapsa je Street view. Smatram da je to jedna od najkorisnijih funkcija uopce jer
korisnik moze vidjeti stvarni prikaz lokacije, odnosno, gdje se to¢no nalazi odredeni hotel i
kakvo mu je okruzenje. Open maps nazalost nema takvu funkciju. Oba servisa pruzaju
moguénost dodavanja vlastitih markera na jednostavan nacin, no jedina mana kod google
mapsa je §to je ,,samo* prvih 2500 upita po danu besplatno. U slucaju da ih bude vise, to se

placa, dok je kod Open mapsa cijela usluga potpuno besplatna.

5.1. Implementacija Google karte

Implementacija Google Kkarte je vrlo jednostavna. Potrebno se prijaviti se Google ra¢unom
na Google Developer stranici te kroz konzolu prijaviti svoj projekt. Nakon toga dobiva se
API kljuc koji je potrebno upisati u zaglavlje web sjedista (Kod 6 Implementacija Google

karte

<script type="text/javascript"
src="http://maps.googleapis.com/maps/api/js?key=AIzaSyCFJIJ6MkQvPAd]99sqW3KrSg2S9k7Z
3eGVE8">

</script>

Kod 6 Implementacija Google karte

5.2. Analiza programskog koda

Programski dio prikazivanja Google karte pocinje sljede¢im kodom (Kod 7 Inicijalizacija

karte

function initialize () {
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var myOptions = {

center: new google.maps.LatLng (<?php echo $lat; 2>,
<?php echo $1lng; ?2>),
zoom: 11,
mapTypeld: google.maps.MapTypeId.ROADMAP,
gestureHandling: 'greedy',
styles: styles
}i
var map = new google.maps.Map (document.getElementById ("default"),
myOptions) ;
}

Kod 7 Inicijalizacija karte

U varijablu myOptions spremaju se opcije Google karte koja se prikazuje. Svojstvo center
prihvaca objekt kao parametar u kojem trebaju biti definirana svojstva lat i Ing koja
predstavljaju zemljopisnu §irinu, odnosno zemljopisnu duzinu. Proslijedeni podaci moraju
bit zapisani u obliku broja. Zumiranje po karti ostvareno je svojstvom gestureHandling:
'greedy'. Druga opcija zumiranja bila bi da korisnik kontrolira zumiranje putem pritiska
misa na elemente plus i minus koji bi se nalazili u donjem desnom kutu karte. Taj pristup bi
uvelike usporio kretanje po karti zbog ¢ega sam se odlucio za prvi pristup. Za dizajn karte
zasluzno je svojstvo styles. Njime je moguée kontrolirati boje svih elemenata karte kao §to
su more, ceste, naselja itd. Takoder, mogucée je kontrolirati prikaz raznih oznaka na karti, sto
sam iskljucio iz razloga S$to bi tada karta bila prenatrpana oznakama i markerima (Kod 8

Dizajn karte

). Boje elemenata karte sam promijenio i uredio po osobnom ukusu. Na kraju, za prizivanje
karte potrebno je pozvati funkciju google.maps.Map S parametrima naziva div elementa u

kojem se karta prikazuje i opcijom uredenja karte, te pospremiti dobivenu vrijednost u
varijablu map.

var styles = [

{

"featureType": "landscape.man made",
"elementType": "all",
"stylers": [
{
"visibility": "off"
}
1
by
{
"featureType": "poi",
"elementType": "labels",
"stylers": [
{
"visibility": "off"
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"featureType": "water",

"elementType": "all",
"stylers": [
{
"hue": "#alcdfc"
b
{
"saturation": 30

by
{

"lightness": 49

Kod 8 Dizajn karte

Wordpress prosirenje (“Plugin”) Advanced Custom Fileds je koristeno u svrhu pospremanja
adrese markera. Kreirano prilagodeno polje (“Custom filed””) prikazuje Google kartu unutar
prilagodene objave (“Custom post”) te pamti to¢ne koordinate markera pomoc¢u zemljopisne
Sirine i zemljopisne duzine. U slucaju stvaranja nove objave na prikazanoj Google karti,
unutar sucelja za kreiranje objave postavljmo marker pritiskom misa koji potom automatski
generira zemljopisnu Sirinu i duzinu. Za pristup postavljenoj zemljopisnoj $irini i duzini

objave pozivamo sljedecu funkciju (Kod 9 Dohvacanje adrese

function ZR adresa(Sadresa, $tip) {
if($tip=="1lat") {
return Sadresa["lat"];
}
if (Stip=="1ng") {

return S$adresa["lng"];

Kod 9 Dohvaéanje adrese

function ZR dohvati vrstu($id prijave) {
Sterm list = wp get post terms(

$id prijave,
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'vrsta',
array ("fields" => "names"));

return Sterm list[0];

Kod 10 Dohvacanje kategorija

Za pristup kategorijama prilagodene objave koriStena je funkcija ZR_dohvati vrstu. Te
dvije funckije iskoristit cemo prilikom pozivanja svih podataka jedne objave te sve podatke

spremiti u polje (Kod 11 Dohvacéanje podataka objave

). Ta funkcija prolazi kroz sve objave, te sprema njihove podatke u novonastalo polje. Na
vrhu funkcije definirano je polje u kojem se nalaze argumenti za we_ouery () funkciju.
Pomoc¢u nje prolazimo kroz sve objave preko while petlje. Taj proces se odvija sve dok
postoje postovi za povuci s Wordpressa. U svakom prolazu kroz petlju the post () funkcija
postavlja interne varijable i globalnu $post varijablu koja sadrzi podatke objave koja je
trenutno u petlji. Iz tog razloga moguce je spremiti podatke svake objave zasebno te ih na

Kraju ubaciti u jedno polje.

function ZR dohvati maps lokacije () {
global $post;
Sargs = array (
'post type' => 'prijave',
'order' => 'DESC',
)i
$najnovije = new WP _Query( $args );
$1="";
while ($Snajnovije->have posts())
$najnovije->the post();

$c=ZR_get excerpt ("300");

$1=$1."['".ZR dohvati vrstu(get the ID()).""',
'".ZR_adresa(get field("adresa"),'lat')."',
'".ZR adresa(get field("adresa"),'lng')."',
'".$c."',"".get _the date()." ".get the time()."',

.get permalink()."',

'".get the author()."']l,";

endwhile;

$1 = trim(preg replace('/\s+/', ' ', $1));

return $1;
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Kod 11 Dohvacanje podataka objave

Nakon pospremanja prilagodenih objava koje predstavljaju markere na karti u jedno polje,
potrebno ga je ucitati na jednu od stranica web sjedista. U¢itavamo ga u dio stranice

namijenjen javascript kodu (Kod 12 Spremanje objava u javascript varijablu

).

var locations = |

<?php echo ZR dohvati maps lokacije(); ?>

Kod 12 Spremanje objava u javascript varijablu

Nakon uéitavanja polja potrebno je iSCitati te iste podatke za svaki marker, te ih prikazati na

karti. Za is¢itavanje podataka koriStena je for petlja (Kod 13 Postavke markera 1

). U njoj je deklarirana i inicijalizirana kontrolna varijabla koja je postavljena na vrijednost
0. Sve dok je vrijednost varijable i manja od duljine polja, tijelo petlje ¢e se ponavljati i
svakim prolaskom povecavati vrijednost varijable za 1. Pri svakom prolasku kroz polje,
lokalne varijable unutar funkcije spremaju podatke trenutne objave koja se nalazi u petlji.
Za ikonu markera koristio sam switch naredbu koja provjerava kategoriju objave, i, ovisno

0 kojoj je kategoriji rije¢, dodjeljuje ikonu.

function setMarkers (map, locations) {
var marker, i

for (i = 0; i < locations.length; i++) {

var kategorija = locations[i][0]
var lat = locations[i][1]
var long = locations[i][2]
var opis = locations[i][3]

var datum = locations[i] [4]
var link = locations[1i][5]

var user = locations[i][6]

var icon = '';
switch (kategorija) {

case 'Eventi': icon = '<?php echo
get template directory uri(); ?>/assets/images/event.png’';

break;

case 'Hotel': icon = '<?php echo get template directory uri();
?>/assets/images/hotel.png"';

break;
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case 'Hostel': case 'Motel': case 'Kamp':

case 'Privatni smjestaj': icon = '<?php echo
get template directory uri(); ?>/assets/images/privatni-smjestaj.png';

break;

case 'Znamenitosti': icon = '<?php echo
get template directory uri(); ?>/assets/images/znamenitosti.png';

break;

default:

icon = '<?php echo get template directory uri();
?>/assets/images/pin_ostalo.png';

}
Kod 13 Postavke markera 1

Veli¢ina markera, kao i pozicija ikone markera, odredeni su unutar varijable ikona. Ikona
koja predstavlja marker izvorno je centrirana pri dnu slike $to nam daje to¢nu lokaciju
markera. Vrijednosti varijable ikona spremamo zajedno s ostalim postavkama u varijablu

marker na koju postavljmo slusatelj dogadaja (“Evenet listener”)(Kod 14 Postavke markera 2

). Pritiskom miSa na marker koji se nalazi na karti, iznad se otvara mali prozor s kratkim
opisom sadrzaja markera. Na dnu prozora nalazi se hiperveza koja vodi do stranice s punim

opisom sadrzaja markera.

var ikona = {

url: icon,
scaledSize: new google.maps.Size (30, 38),
origin: new google.maps.Point (0, 0),
anchor: new google.maps.Point (0, 38)

}i

latlngset = new google.maps.LatLng(lat, long);

var marker = new google.maps.Marker ({

map: map, title: kategorija, position: latlngset,
icon: ikona, status: status, user:user

1)
gmarkersl.push (marker) ;

var content = "<div class='infobox'><h3>" + kategorija + "</h3><p>"
+ opis + "</p><a href='" + link + "'>Pogledaj viSe</a></div>";

var infowindow = new google.maps.InfoWindow ()

google.maps.event.addListener (marker, 'click', (function (marker,
content, infowindow) {

return function () {
infowindow.setContent (content) ;

infowindow.open (map, marker);
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bi

}) (marker, content, infowindow));

Kod 14 Postavke markera 2
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6. Analiza web aplikacije

Nakon izrade web aplikacije doslo je vrijeme za njeno testiranje. Kako bi se uvjerili da je
web aplikacija u potpunosti ispravna potrebno je pronaci ispitanike koji Ce testirati aplikaciju
u svrhu otkrivanja greSaka. Nakon toga sagledati ¢u aplikaciju metodom pomocu koje se

ocjenjuje strategija pozicioniranja aplikacije na potencijalno trziste.

6.1. Ispitivanje korisnika

Metode testiranja (eng. Testing methods) daju nam informacije o tome kako Kkorisnici
upotrebljavaju web aplikacije te na koje probleme pritom nalaze. Tijekom testiranja
ispitanici izvrSavaju odredeni zadatak, voditelj testiranja zapisuje rezultate. Analizom
rezultata moguce je utvrditi koliko je pojedina web aplikacija prikladna za izvrSavanje
odredene skupine zadataka, koliko Cesto i zasto dolazi do odredenih gresaka u njenom radu
1 slicno.

RazmiSljanje naglas jedna je od metoda testiranja. Tijekom Kkoristenja web aplikacije
ispitanici izgovaraju svaku misao na glas. Na taj nacin voditelj testiranja moze shvatiti na
koji nacin ispitanici dozivljavaju elemente sucelja, te sa kojim se preprekama susrecu

prilikom izvodenja testiranja.

Metodu razmisljanje naglas koristio sam u svrhu testiranja interaktivnog prototipa na dvije
skupine ispitanika. Svaka skupina imala je tri ispitanika. Prvoj skupini dao sam pristup web
aplikaciji bez ikakvih zadataka s namjerom da okrijem $to misle koja je namjena web
aplikacije te da zabiljezim njihova opazanja na funkcionalnost i dizajn aplikacije. Druga
skupina ispitanika dobila je to¢no odredene zadatke koje je trebala ispunit. Zadaci su bili
pronaci smjestaj u nekom podruc¢ju Korc€ule, pronacdi turisiticke znamenitosti na karti 1 sve
vezane informacije o njima te prijaviti smjestaj u sustav web aplikacije. Kod njih sam
takoder pratio osvrte na dizajn i funkcionalnost aplikacije. U prvoj skupini svi ispitanici
shvatili su koja je svrha stranice, dok u drugoj skupini svi ispitanici uspijeli su izvrsiti zadani
zadatak. Unato¢ razumijevanju namjene stranice 1 uspijeSnog obavljanja svakog zadatka

uspio sam izdvojiti, iz njithova razmisljanja naglas, par stvari koje bi trebalo poboljsati.

3 Dijana Plantak Vukovec, Tihomir Orehovacki, Metode vrednovanja web upotrebljivosti
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Ono §to sam zakljucio tijekom slusanja njihovih misli je slijedece: po€etnoj stranici je trebalo
previSe vremena za ucitavanje, gumbu koji vodi na prikaz karte potrebna je animacija te se
navigacija nije pojavila na mobilnoj verziji stranice. Nakon prikupljanja informacija
ispitanika ispravio sam sve greske na web aplikaciji. Sve funkcionalnosti pocetne stranice
bile su ispravne, kao i obrazac koji je potreban za ispunit za prijavu objekta u sustav. Takoder

stranica je radila na svim internet preglednicima bez ikakvih greSaka.

6.2. Swot analiza

Prednosti = Prvaaplikacija ovog tipa u zemlji
» Intuitivno korisni¢ko sucelje

» Prilagodenost raznim veli¢inama

ekrana
Nedostaci = Nemogucénost rezervacije smjestaja
Prilike = Prosirenje na veéa podrucja

* Dodavanje moguénosti rezervacije

smjestaja

Prijetnje = Pojava druge stranice istog tipa
= Moguénost konkurenata da odluce

prikazivati dodatni sadrzaj

Tablica 1 Tablica SWOT analize

Izradena web aplikacija prva je ovakvog tipa u zemlji. Intuitivno korisnic¢ko sucelje zajedno
s prilagodljivim prikazivanjem sadrzaja na raznim veli¢inama ekrana ¢ine ju konkurentnom
medu stranicama poput Booking-a i Trivaga. Nedostatak joj je Sto nema mogucénost
rezervacije smjestaja, no to je ujedno i prilika za daljne unaprijedenje. Prvenstveno je
napravljena za prikaz sadrZzaja manjeg turistiCkog mjesta, ali njome je moguce prikazati 1
veca podrucja kao §to su veci gradovi ili Zupanije. Postoji moguénost da Booking i sli¢ne
stranice poc¢nu prikazivati jednaki sadrzaj kao i ovo $to bi ju ucinilo nekonkurentnom buduéi

da one imaju veliki broj vjernih korisnika.
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7. Zakljuéak

Aplikacija je zamisljena kao turisticki vodi¢ za manje mjesto. Danas ljudi zele na $to brzi i
jednostavniji nacin do¢i do bitnih podataka o mjestu kojeg planiraju posjetiti. S druge strane
cilj turistickog mjesta je Sto kvalitetnije predstaviti svoj potencijal i mogucnosti koje se
pruzaju prilikom posjete. Upravo ova aplikacija predstavlja idealan nacin za predstaviti
gostu svoje mjesto, a posjetitelju daje jednostavan i kvalitetan uvid u cjelokupni sadrzaj
destinacije. Aplikacija nudi informacije o smjeStaju i ugostiteljskim objektima kao osnovu
turisticke ponude. Takoder, predstavlja kulturne znamenitosti destinacije te navodi
dogadanja u mjestu. Bolja informiranosti o organiziranim dogadanjima moze privuci gosta

da posjeti neku lokaciju. Turistu nudi sve potrebne informacije o mjestu koji kojeg posjecuje.

Trenutno na aplikaciji ne postoji mogucnost za rezervaciju smjestaja, no to se u buduénosti

moze realizirati. Takoder, moguce ju je primjeniti na veca turisticka podrucja.

Ovo je prva aplikacija takvog obima u zemlji, a istovremeno je prilagodena svim dobnim
skupinama i jednostavna za koristenje. Sve to ju ¢ini konkurentnom medu sli¢cnim web

servisima.
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Popis kratica

CMS  Content management system
ACF  Advanced Custom Fields
HTML HyperText Markup Language
CSS  Cascading Style Sheets

JS Java Script

PHP  Hypertext Preprocessor

WP WordPress

Sustav za upravljanje sadrzajem
Napredna prilagodena polja
Hiper tekst markup jezik
Kaskadna lista stilova

Java skripte

hipertekstualni preprocesor
Wordpress
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Popis slika

Slika 2.1 Popularnost turisickih atrakCija..........coviiiiiiiiiiiiiiesiiieiee e 4
Slika 2.2 Stupanj zadovoljstva s turisticom ponuAdOM.........cceeevveiriiieniiieeiiiee e 5
Slika 2.3 Turisticki dolasci 1 no¢enja u Hrvatsko].......cocoovveiiiiiiiiiiiiiie 6
Slika 3.1 Prikaz sucelja za dodavanje stavki na Karti..........cocooeriiiiiiiiiiciineeeees 8
Slika 3.2 Prikaz sucelja za prijavi ObJEKLa .......ccuvviiiiiiiiiiieiiie e 9
Slika 3.3 Prikaz Google Karte S Markerima ..........cccceeveieenieiieeieeie e 10
Slika 3.4 Sadrzaj markera.........cccccviiiiiiiiiiii 10
SHKA 4.1 SHTEMAP ....c.eitiieciieieee ettt b ettt 13
SHIIKa 4.2 WITETIAME.......coiiiiiciic e 14
Slika 4.5 Konacan dizajn SuCelja.........cccoovvviiiiiiiiiiiiiic s 16
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Popis tablica

Tablica 1 Tablica SWOT analize
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Popis kdédova

KOO 1 POOACT O TEIMI ... 17
Kod 2 Kreiranje prilagodene ObDJave.........ccuviiiieiiiiiiiiiie it 18
K0od 3 D0davan]e KategOITJe ........cveieieieiiiiiesiieiee e bbbt 18
KOod 4 PriKazivanje NaVIACHE ........ccveruiiueriiriiiiieieeieiet ettt 19
Kod 5 PriKazivanje NaVIgQaCI]........ccueiueerueieeiieeiiesie st esteseesteesteseesseesre e e e sneaeesnaesseenneanes 19
Kod 6 Implementacija Google Karte...........ccoviieiieiieie et 20
Kod 7 INICIHAHZACHJA KAITE.......ccveieeieie ettt ane 21
KOO 8 DIZajN KAIE.......oeieeieieieeee e bbb 22
K0d 9 DOhvaCan]e adrESe ........ueiviriiriieiiiiiiiesie sttt 22
Kod 10 Dohvacanje Kat@@Orija ........coueeriieiiieiiiiiiesiieeiee et 22
Kod 11 Dohvacanje podataka ObJave .........ccceoeeiiieiieniieiic e 23
Kod 12 Spremanje objava u javascript varijablu...........ccoccoveriiiiiiiiicecesece e 23
Kod 13 POStAVKE MArKEIa L... ..o 24
KOd 14 POStAVKE MATKEIA 2.......oveiieiiiiiieiesie et 25

34



Literatura

[1]

[2]
[3]
[4]
[5]
[6]

[7]
[8]
[9]

https://developers.google.com/maps/documentation/javascript/style-reference rujan
2017. - veljaca 2018.

www.php.net rujan 2017. - veljaca 2018.

https://developer.mozilla.org/bm/docs/Web/JavaScript rujan 2017. - veljaca 2018..

https://developer.wordpress.org/ rujan 2017. - veljaca 2018.

https://developers.google.com/maps/documentation

Dijana Plantak Vukovec, Tihomir Orehovacki, Metode vrednovanja web
upotrebljivosti.

Turisticka zajednica grada Omisa, IStrazivanje zadovoljstva posjetitelja, 2014.
Hrvatska gospodarska komoda, Turizam u 2016. godini, veljaca 2017.
Dr.Sc. Goran Pambi¢; Klijentsko Skriptiranje; Zagreb 2013

35


https://developers.google.com/maps/documentation/javascript/style-reference
http://www.php.net/
https://developer.mozilla.org/bm/docs/Web/JavaScript
https://developer.wordpress.org/
https://developers.google.com/maps/documentation

Prilog

= franko.codevision.eu/ - web sjediSte zavr$nog rada
= (D koji sadrzi:

- .doc zavr$nog rada

- .zip arhivu web sjedista
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