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�ä�H�O�L�P���V�H���]�D�K�Y�D�O�L�W�L���V�Y�L�P�D���N�R�M�L���V�X���P�H���P�R�W�L�Y�L�U�D�O�L���L���S�U�X�å�D�O�L���S�R�G�U�ã�N�X���W�R�N�R�P���S�U�R�F�H�V�D��

nastajanja ovog �U�D�G�D�����=�D�K�Y�D�O�M�X�M�H�P���P�H�Q�W�R�U�X�����S�U�R�I�����,�Y�D�Q�X���.�U�L�å�D�Q�X���Q�D���V�W�U�S�O�M�H�Q�M�X���L 

�S�R�W�S�R�U�L���W�H���ã�W�R���P�H���X�V�P�M�H�U�D�Y�D�R���N�D�N�R���E�L�K���S�U�H�Y�O�D�G�D�O�D���S�U�R�E�O�H�P�H���Q�D���N�R�M�H���V�D�P���Q�D�L�ã�O�D���W�R�N�R�P 

izrade diplomskog rada.  



 

Prilikom uvezivanja rada, Umjesto ove stranice ne zaboravite umetnuti original 

�S�R�W�Y�U�G�H���R���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�X���W�H�P�H���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���U�D�G�D��kojeg ste preuzeli u studentskoj 
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�6�D�å�H�W�D�N 

�3�U�Y�L���G�R�M�D�P���R���K�U�D�Q�L���R�E�L�þ�Q�R���M�H���Y�L�]�X�D�O�Q�L te �Q�D�ã�D���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���G�D���S�U�L�K�Y�D�W�L�P�R���K�U�D�Q�X���R�Y�L�V�L���R���Q�M�H�Q�R�P��

izgledu. I�]�J�O�H�G���S�U�X�å�D���V�Y�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���S�U�R�L�]�Y�R�G�X���L��njegovoj okolini i time se izdvaja od 

�P�Q�R�ã�W�Y�D���G�U�X�J�L�K���L���S�U�L�Y�O�D�þ�L���R�N�R���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D�� 

Ista situacija odvija se i u svijetu pekarstva, gdje je dizajn presudan kako bi neki brend uspio.   

�9�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���M�H���M�H�G�Q�D���R�G���N�O�M�X�þ�Q�L�K���N�R�P�S�R�Q�H�Q�D�W�D���N�R�M�H���þ�L�Q�H���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���Q�H�N�R�J���E�U�H�Q�G�D�����'�R�E�D�U��

�Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���Q�X�å�D�Q���M�H���]�D���X�V�S�M�H�K���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����D���X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�J���L�]�J�O�H�G�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H��

�Y�R�G�L�W�L���U�D�þ�X�Q�D���R���W�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D����Radi toga, p�H�N�D�U�Q�L�F�D���0�D�U�L�R���0�D�U���R�G�O�X�þ�X�M�H���V�H���Q�D��redizajn vizualnog 

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���N�D�N�R���E�L���R�V�Y�M�H�å�L�O�D���W�H���X�V�N�O�D�G�L�O�D���V�D���W�U�H�Q�G�R�P���V�Y�H�X�N�X�S�Q�X���V�O�L�N�X���E�U�H�Q�G�D�� �9�H�ü���G�X�J�L���Q�L�]��

godina, pekarnica Mario Mar ima znak koji idejom zanimljiv, na prvi pogled nije shvatljiv. 

Radi toga �M�H���G�R�ã�O�R���G�R��potrebe za promijenom. Cilj ovog projekta je promijeniti trenutni znak i 

�O�R�J�R�W�L�S���S�H�N�D�U�Q�L�F�H���X���P�L�Q�L�P�D�O�L�V�W�L�þ�N�L���Q�D�þ�L�Q���S�U�L�N�D�]�D���N�D�N�R���E�L���E�Lli  u skladu sa vremenom te kako bi 

bili lako prepoznatljivi. 

 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�� vizualni identitet, redizajn, pekarnica, logotip 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Abstract  

The first impression of food is usually visual, and our willingness to accept food depends 

on its appearance. The appearance provides all the information about the product and its 

surroundings and thus stands out from the crowd and attracts the eye of the observer. 

The same situation occurs in the world of baking, where design is crucial for a brand to 

succeed. Visual identity is one of the key components that make up the identity of a brand. 

A good visual identity is necessary for success on the market, and trends must be taken 

into account when creating a unique look. For this reason, the Mario Mar bakery decided 

to redesign the visual identity in order to refresh and harmonize the overall image of the 

brand with the trend. For many years, the Mario Mar bakery has had a symbol that is 

interesting in concept, but not comprehensible at first glance. Because of this, there was a 

need for change. The goal of this project is to change the current symbol and logo of the 

bakery in a minimalist way of presentation in order to be in line with the times and to be 

easily recognizable. 

 

Keywords: visual identity, redesign, bakery, logo 
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1. �8�Y�R�G 

�8���V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�P���G�U�X�ã�W�Y�X���S�H�N�D�U�Q�L�F�H���V�H���P�R�J�X���S�U�R�Q�D�ü�L���Q�D���V�Y�D�N�R�P���X�J�O�X����M�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R se 

razlikuju po svojim dnevnim ponudama, �X�U�H�ÿ�H�Q�M�X���L�Q�W�H�U�L�M�H�U�D�����Q�D�þ�L�Q�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H���W�H��

brendiranju. �0�H�ÿ�X���E�U�R�M�Q�L�P���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�L�P�D���Q�D�O�D�]�L�P�R���S�H�N�D�U�Q�L�F�X���0�D�U�L�R���0�D�U���N�R�M�D���V�H���L�V�W�L�þ�H���S�R��

proizvodnji bez aditiva, konzervansa i umjetnih bojila. �2�Q�R���ã�W�R���]�D�S�U�D�Y�R���Q�H���G�R�O�D�]�L���G�R��

izr�D�å�D�M�D���M�H���Q�M�H�]�L�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� 

�3�U�L���U�D�]�P�D�W�U�D�Q�M�X���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���X�R�þ�D�Y�D���V�H���G�D���M�H���W�H�ã�N�R���V�K�Y�D�W�L�W�L���ã�W�R���O�R�J�R�W�L�S���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���W�H��

da �J�D���V�D�G�D�ã�Q�M�L���L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L���N�X�S�F�L���Q�H���P�R�J�X���]�D�S�D�P�W�L�W�L���M�H�U���L�]���S�U�Y�H���Q�L�M�H���L�Q�W�U�L�J�D�Q�W�D�Q���� 

Cilj rada je stvoriti kvalitetan i lako pamtljiv novi vizualni identitet pekarnice Mario Mar 

�M�H�U���W�U�H�Q�X�W�Q�L���M�H���O�R�ã�H���L�]�U�D�ÿ�H�Q�����Q�L�V�N�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���L���Q�H�S�U�L�P�M�H�W�D�Q�����3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���X�O�R�å�L�W�L���S�X�Q�R���W�U�X�G�D���X��

�P�Q�R�J�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���G�D���E�L���V�H���R�G�U�H�G�L�O�R���N�D�N�R���N�X�S�F�L���U�H�D�J�L�U�D�M�X���Q�D���W�U�H�Q�X�W�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���L���N�D�N�R��

percipiraju trenutni v�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�����1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�H���R�G�U�H�G�L���L���L�V�S�L�W�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D��ciljana skupina, 

�L�]�U�D�ÿ�X�M�H���V�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L���G�L�]�D�M�Q���N�R�M�L���M�H���Q�D�V�W�D�R���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���D�Q�D�O�L�]�D���L���G�R�E�L�Y�H�Q�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D����

�9�D�å�Q�R���M�H���G�D���V�H���Q�R�Y�R�V�W�Y�R�U�H�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���ã�W�R���Y�L�ã�H���S�U�L�O�D�J�R�G�L���Q�H�N�L�P���W�U�H�Q�X�W�Q�L�P���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�P�D��

ide�Q�W�L�W�H�W�D���N�D�N�R���V�H���Q�H���E�L���L�]�J�X�E�L�O�R���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���W�U�H�Q�X�W�Q�L�K���N�X�S�D�F�D�����2�Y�D�N�D�Y���S�U�L�V�W�X�S���ü�H���S�U�R�L�]�Y�H�V�W�L��

�N�Y�D�O�L�W�H�W�D�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���N�R�M�L���ü�H���E�L�W�L���E�R�O�M�D���Y�H�U�]�L�M�D���W�U�H�Q�X�W�Q�H���Y�H�U�]�L�M�H�� 
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2. �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���E�U�H�Q�G�D 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���S�U�X�å�D��detaljniju sliku situacije. Prikazuje �S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���± od okusa 

�G�R���L�]�J�O�H�G�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L���X���P�R�U�X���L�V�W�R�Y�M�H�W�Q�L�K���L�O�L���V�O�L�þ�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�H���Q�D��

kraju cijene. 

�6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���W�U�å�L�ã�W�D���S�R�P�D�å�H �X���S�U�D�ü�H�Q�M�X���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H te se koristi u 

kasnijim usporednim studijama. �1�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���S�U�D�W�H��napredak i rast 

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D���W�H���]�D�W�L�P���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Yaju strategije kako ostati korak ispred konkurencije.  

�3�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���W�Y�U�W�N�D���V�W�D�Y�L���V�Y�R�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���S�R�O�L�F�H�����N�R�U�L�V�W�L���P�H�W�R�G�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���N�D�N�R��bi 

�R�W�N�U�L�O�D���P�R�J�X�ü�H���S�U�R�E�O�H�P�H���L���S�U�R�Q�D�ã�O�D���U�M�H�ã�H�Q�M�D. �7�R���M�H���Y�U�L�M�H�P�H���N�D�G�D���M�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H��

najpotrebnije. 

�Ä�3�R�]�D�G�L�Q�V�N�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���R�E�U�D�ÿ�X�M�H���L���D�Q�D�O�L�]�L�U�D���S�R�G�D�W�N�H���L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���N�R�M�L���V�X���Y�H�ü���R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�L����

�3�R�]�D�G�L�Q�V�N�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���P�R�å�H���Y�D�P���S�R�P�R�ü�L���G�D�� 

Steknite bolje razumij�H�Y�D�Q�M�H���F�L�O�M�Q�R�J���W�U�å�L�ã�W�D�� 

Unaprijedite vlastito znanje o proizvodu ili usluzi koju brend nudi, 

�2�G�U�H�G�L�W�H���N�R�M�L���V�X���Q�R�Y�L���E�U�H�Q�G�R�Y�L���X�V�S�M�H�ã�Q�R���X�W�M�H�F�D�O�L���Q�D���F�L�O�M�D�Q�X���S�X�E�O�L�N�X���³ [1] 

2.1. �$�Q�D�O�L�]�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�H�J���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���S�H�N�D�U�Q�L�F�H��

Mario Mar  

Mario Mar je �G�R�P�D�ü�D���L���P�D�O�D��pekarnica koja posluje od 1996.godine. Proizvodnja se nalazi 

�X���Q�D�V�H�O�M�X���,�Y�D�Q�M�D���5�H�N�D�����D���S�R�V�O�R�Y�Q�H���M�H�G�L�Q�L�F�H���J�G�M�H���V�H���S�U�R�G�D�M�X���S�H�N�D�U�V�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���Q�D���W�U�å�Q�L�F�L��

�'�R�O�D�F���L���7�U�å�Q�R�P���&�H�Q�W�U�X���6�D�Y�L�F�D���� 

�8���V�Y�R�P���S�R�þ�H�W�N�X���M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�O�D���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�H���U�H�F�H�S�W�X�U�H�����1�D���S�R�O�L�F�D�P�D���P�R�J�O�R���V�H���Q�D�üi 20-ak 

�Y�U�V�W�D���N�U�X�K�D���L���S�H�F�L�Y�D�����6�Y�H���U�D�ÿ�H�Q�R���R�G���N�O�D�V�L�þ�Q�L�K���Y�U�V�W�D���E�U�D�ã�Q�D�����E�L�M�H�O�R�����S�R�O�X�E�L�M�H�O�R�����U�D�å�H�Q�R���L��

�N�X�N�X�U�X�]�Q�R�����V�D���L�O�L���E�H�]���V�M�H�P�H�Q�N�L�����.�D�V�Q�L�M�H���V�H���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�M�X �W�U�å�L�ã�W�X�����X�Q�R�V�H���Q�R�Y�H���Y�U�V�W�H���E�U�D�ã�Q�D����

�S�R�S�X�W���S�L�U�D�����K�H�O�M�G�H�����S�U�R�V�D�����]�R�E�L���W�H���R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�M�X���V�Y�R�M�H���U�H�F�H�S�W�X�U�H���V���Q�R�Y�L�P���Y�U�V�W�D�P�D���å�L�W�D�U�L�F�D����

�0�R�J�O�L���E�L���V�D���V�L�J�X�U�Q�R�ã�ü�X���U�H�ü�L���G�D���V�X���M�H�G�Q�D���R�G���S�U�Y�L�K���S�H�N�D�U�Q�L�F�D���N�R�M�D���S�R�þ�L�Q�M�H���U�D�G�L�W�L���V���N�L�V�H�O�L�P��

�W�L�M�H�V�W�R�P���L���E�H�]�J�O�X�W�H�Q�V�N�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�����1�R���L���G�D�O�M�H���R�V�W�D�M�X���G�R�P�D�ü�L���L���Q�H�L�G�X�V�W�U�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�L����

�V�K�R�G�Q�R���W�R�P�H���P�D�O�D���S�H�N�D�U�Q�L�F�D���M�H�U���V�Y�H���U�X�þ�Q�R���U�D�G�H���� 

Danas broje 50-�D�N���Y�U�V�W�D���N�U�X�K�D���L���S�H�F�L�Y�D���R�G���U�D�]�Q�L�K���å�L�W�D�U�L�F�D�����3�R�V�H�E�Q�R���V�H���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���Q�M�L�K�R�Y�H��

�E�U�D�]�L�O�V�N�H���N�X�J�O�L�F�H���R�G���W�D�S�L�R�N�H���N�R�M�H���V�X�E�R�W�R�P���V�W�Y�D�U�D�M�X���U�H�G���Q�D���]�D�J�U�H�E�D�þ�N�R�P���'�R�O�F�X�� 
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Slika 2.1 �/�R�N�D�F�L�M�D���W�U�å�Q�L�F�D���'�R�O�D�F 

 

 

Slika 2.2 �/�R�N�D�F�L�M�D���W�U�å�Q�L���F�H�Q�W�D�U���6�D�Y�L�F�D 
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Prvi znak pekarnice Mario Mar predstavlja �N�R�ã�D�Uu u kojoj se nalazi topli kruh. Primarna 

�E�R�M�D���M�H���V�P�H�ÿ�D�����D���N�R�U�L�V�W�L�O�D���V�H���L���Q�H�N�R�O�L�N�R���Q�L�M�D�Q�V�L���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�H����Logotip je pismo koje nije 

odgovaralo ovoj prehrambenoj industriji te nakon 10 godina poslovanja poslodavci se 

�R�G�O�X�þ�X�M�X���P�L�M�H�Q�M�D�W�L��znak i �O�R�J�R�W�L�S���X���Q�H�ã�W�R���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H���V���F�L�O�M�H�P���G�D���E�X�G�X��prepoznatljivi. 

Drugi �W�H���V�D�G�D�ã�Q�M�L znak i logotip su moderniji i jednostavniji. Pismo je promijenjen u deblji 

font �ã�W�R���M�H���G�R�E�D�U���S�R�W�H�]���M�H�U��ukazuje da se radi o prodavaonici koja prodaje hranu. Znak se 

�V�D�V�W�R�M�L���R�G���V�O�R�Y�D���Ä�3�³�����S�H�N�D�U�Q�L�F�D�����N�R�M�L���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Q�R�å���N�R�M�L���U�H�å�H���N�U�X�K�� 

�,�D�N�R���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�D���L�G�H�M�D�����Q�D���S�U�Y�L���S�R�J�O�H�G���V�H���Q�H���P�R�å�H���V�K�Y�D�W�L�W�L���R���þ�H�P�X���V�H���U�D�G�L���W�H���M�H���G�R�ã�O�R���G�R���W�R�J��

da se napravi promjena. 

 

�Ä�-�H�G�Q�D��stvar koju nikada ne treba poticati je promjena radi promjene. Mora postojati 

uvjerljiv razlog za preispitivanje logotipa robne marke, njezine primarne vizualne 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���³ [2] 

�9�D�å�Q�R���M�H���G�D��znak �E�X�G�H���þ�L�W�O�M�L�Y���M�H�U���M�H���R�Q���þ�H�V�W�R���S�U�L�P�D�U�Q�L���Y�L�]�X�D�O�Q�L���S�U�L�N�D�]���E�U�H�Q�G�D���L�O�L��

organizacije. Ako znak �Q�L�M�H���þ�L�W�O�M�L�Y�����O�M�X�G�L�P�D���ü�H���E�L�W�L���W�H�ã�N�R���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���L���]�D�S�D�P�W�L�W�L���E�U�H�Q�G�����ã�W�R��

�P�R�å�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�����2�V�L�P���W�R�J�D�����þ�L�W�O�M�L�Y��znak 

�P�R�å�H���V�H �O�D�N�R���U�H�S�U�R�G�X�F�L�U�D�W�L���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���Y�H�O�L�þ�L�Q�D�P�D���L���Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X��

�S�R�V�M�H�W�Q�L�F�H�����U�H�N�O�D�P�Q�H���S�O�R�þ�H���L���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H�� 
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Slika 2.3 Prvi znak i logotip pekarnice Mario Mar 

 

 

 

 

Slika 2.4 Trenutni znak i logotip pekarnice Mario Mar 
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2.2. Analiza konkurencije  

�'�D���E�L���V�H���S�U�L�Y�X�N�O�L���N�X�S�F�L�����W�U�H�E�D���]�Q�D�W�L���ã�W�R���N�X�S�F�L���å�H�O�H�����.�R�O�L�N�R���ü�H���W�R���X�V�S�M�H�ã�Q�R���E�L�W�L���R�Y�L�V�L���R���W�R�P�H��

�ã�W�R��i kako konkurenti rade. �$�Q�D�O�L�]�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H���Y�D�å�Q�D���M�H���S�U�L���U�H�G�L�]�D�M�Q�L�U�D�Q�M�X��znaka i 

�O�R�J�R�W�L�S�D���M�H�U���Y�D�P���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���M�H�]�L�N�D���L���W�U�H�Q�G�R�Y�D���G�L�]�D�M�Q�D���X �Y�D�ã�R�M��

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����2�Y�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���P�R�J�X���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���U�H�G�L�]�D�M�Q���W�D�N�R���ã�W�R���ü�H���S�R�P�R�ü�L���X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�X��znaka i 

�O�R�J�R�W�L�S�D���N�R�M�L���V�H���L�V�W�L�þu i jedinstveni su, a istovremeno su prikladni i pristaju unutar 

industrije. Razumijevanje vizualnog identiteta �N�R�Q�N�X�U�H�Q�D�W�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�å�H���S�R�P�R�ü�L���G�D��se 

prepoznaju �X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�H���H�O�H�P�H�Q�W�H���G�L�]�D�M�Q�D���N�R�M�H��bi se trebale �L�]�E�M�H�ü�L���N�D�N�R���E�L istaknuli svoj 

brend.  

Osim toga, v�D�å�Q�R���M�H���G�D���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�F�L���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�M�X��ostale konkurente kako bi se �O�D�N�ã�H��

�S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�O�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���L���M�D�V�Q�L�M�H���N�R�Punicirali vlastite prednosti. 

�8���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���S�R�V�W�R�M�L���P�Q�R�J�R���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���Y�U�V�W�D���S�H�N�D�U�Q�L�F�D�����R�G���P�D�O�L�K�����R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�K���G�R���Y�H�ü�L�K����

�N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�L�M�L�K���S�R�G�X�]�H�ü�D�����9�H�ü�L�Q�D���S�H�N�D�U�D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�D���M�H���]�D���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H��

�N�U�X�K�R�Y�H���L���S�H�F�L�Y�D�����S�R�S�X�W���N�U�R�D�V�D�Q�D�����V�D�Y�L�M�D�þ�D���L���N�L�I�O�L�F�D. 

�0�H�ÿ�X���W�L�P���S�H�N�D�Unicama izvadajaju se dolje navedeni primjeri za koje se smatra da su 

�Q�D�M�Y�H�ü�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D�� 
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Mlinar je �Q�D�M�Y�H�ü�D���K�U�Y�D�W�V�N�D���S�H�N�D�U�V�N�D���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���N�R�M�D���M�H���Q�D�V�W�D�O�D���������������J�R�G�L�Q�H���X���.�U�L�å�H�Y�F�L�P�D��

gdje je utemeljena �W�Y�U�W�N�D���Ä�3�U�Y�L���N�U�L�å�H�Y�D�þ�N�L���S�D�U�R�P�O�L�Q���L���S�D�U�R�S�L�O�D���+�L�Q�N�R���â�Y�D�U�F���L���V�L�Q�R�Y�L�³���� 

Njezine prodavaonice su rasprostranjene po cijeloj Hrvatskoj, a od 2012. nalaze se i u 

inozemstvu �W�H���L�K���V�H���P�R�å�H���S�U�R�Q�D�ü�L���X���â�Y�H�G�V�N�R�M�����,�U�V�N�R�M�����6�O�R�Y�H�Q�L�M�L�����1�M�H�P�D�þ�N�R�M�����0�D�ÿ�D�U�V�N�R�M����

�â�Y�L�F�D�U�V�N�R�M�����6�O�R�Y�D�þ�N�R�M�����6�U�E�L�M�L����Saudijskoj Arabiji i Australiji . 

Mlinar ima znak i logotip koji su vrlo jednostavni, ali �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�Wi.  

Znak je srce koji predstavlja njihovu ljubav prema kruhu, a logotip je jednostavno pismo. 

Koriste tamno plavu boju koja �R�G�U�D�å�D�Y�D���þ�Y�U�V�W�L�Q�X���L���V�W�D�E�L�O�Q�R�V�W���E�U�H�Q�G�D. �/�M�X�G�L���V�H���þ�H�V�W�R���Y�H�å�X���]�D��

simbole i znakove koje su svakodnevno vidjeli, a znak u obliku srca je jednostavan i lako 

prepoznatljiv. Povezivanje Mlinara sa srcima stvorilo je jaku asocijaciju sa pekarskim 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�����ã�W�R���S�R�P�D�å�H���X���J�U�D�G�Q�M�L���E�U�H�Q�G�D���L���M�D�þ�D�Q�M�X���Q�M�L�K�R�Y�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L���X���W�U�å�L�ã�W�X�� 

 

 

 

 

 

Slika 2.5 Mlinar znak i logotip 
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Dubravica �M�H���R�E�L�W�H�O�M�V�N�R���S�R�G�X�]�H�ü�H���]�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�X���N�U�X�K�D�����V�Y�M�H�å�L�K���S�H�F�L�Y�D�����V�O�D�V�W�L�F�D���L���N�R�O�D�þ�D���� 

�1�D�V�W�D�O�D���M�H���������������J�R�G�L�Q�H���N�D�G���V�X���E�U�D�ü�D���0�L�N�H�O�H�F���S�R�þ�H�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�W�L���N�U�X�K���X���S�U�L�]�H�P�O�M�X��

�R�E�L�W�H�O�M�V�N�H���N�X�ü�H���X���'�X�E�U�D�Y�L�F�L�� Proizvodnju karakteriziraju usluge temeljene na 

�W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M���U�H�F�H�S�W�X�U�L�����U�X�þ�Q�R���J�R�W�R�Y�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�����V�H�Q�G�Y�L�þ�L���L���S�L�]�]�H���Q�D�S�U�D�Y�O�M�H�Q�L���Q�D���O�L�F�X��

�P�M�H�V�W�D�����ã�W�R���U�H�]�X�O�W�L�U�D���V�Y�M�H�å�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D���V�Y�D�N�L���G�D�Q�����5�L�M�H�þ���M�H���R���V�U�H�G�Q�M�H���Y�H�O�L�N�R�M���W�Y�U�W�N�L���N�R�M�D��

�S�R�V�O�X�M�H���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���=�D�J�U�H�E�D�����=�D�S�U�H�ã�L�ü�D���L���=�D�E�R�N�D���V���X�N�X�S�Q�R���������S�R�V�O�R�Y�Q�L�F�D�����7�U�H�ü�D���M�H���S�H�N�D�U�D���X��

�+�U�Y�D�W�V�N�R�M���S�R���Q�H�W�R���G�R�E�L�W�L�����ã�W�R���X�N�D�]�X�M�H���Q�D���Y�L�V�R�N�X���U�D�]�L�Q�X���O�L�N�Y�L�G�Q�R�V�W�L���L���N�U�H�G�L�E�L�O�L�W�H�W�D���W�H���Y�L�V�R�N��

stupanj samofinanciranja. 

Logotip Dubravice je pismo koje �V�D�G�U�å�L���G�Y�L�M�H���E�R�M�H�����å�X�Wu �L���V�P�H�ÿu. �7�D�N�D�Y���O�R�J�R�W�L�S���P�R�å�H���E�L�W�L��

p�U�R�E�O�H�P�D�W�L�þ�D�Q���]�D�W�R���ã�W�R���Q�H���S�U�X�å�D���G�R�Y�R�O�M�Q�R���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���R���R�Q�R�P�H���ã�W�R���W�D���S�H�N�D�U�Q�L�F�D���S�U�X�å�D����

�2�V�R�E�H���N�R�M�H���V�X�V�U�H�ü�X���O�R�J�R�W�L�S���S�R���S�U�Y�L���S�X�W�D���Q�H�ü�H���P�R�ü�L���R�G�P�D�K���U�D�]�X�Pj�H�W�L���R���þ�H�P�X���V�H���U�D�G�L�����E�H�]��

�R�E�]�L�U�D���Q�D���W�R���ã�W�R���S�H�N�D�U�Q�L�F�D���'�X�E�U�D�Y�L�F�D���L�P�D���G�R�E�U�X���U�H�S�X�W�D�F�L�M�X�� P�U�H�S�R�U�X�þ�O�M�L�Y�R���E�L���E�L�O�R���G�R�G�D�W�L��

znak �N�R�M�L���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�H�N�D�U�V�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�����S�R�S�X�W���N�U�X�K�D���L�O�L���N�R�O�D�þ�D�����N�D�N�R���E�L���V�H���M�D�V�Q�L�M�H���L��

�S�U�H�F�L�]�Q�L�M�H���R�S�L�V�D�O�R���R�Q�R���ã�W�R���S�H�N�D�U�Q�L�F�D���'�X�E�U�D�Y�L�F�D���S�U�X�å�D�� 

 

 

              

Slika 2.6 Dubravica logotip 
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Pan-�3�H�N�����M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�Y�H�ü�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���S�H�N�D�U�V�N�L�K���L���V�O�D�V�W�L�þ�D�U�V�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M����

�R�V�Q�R�Y�D�Q���M�H���X���%�R�U�þ�H�F�X���������������J�R�G�L�Q�H���N�D�R���S�U�Y�D���S�U�L�Y�D�W�Q�D���S�H�N�D�U�V�N�D���W�Y�U�W�N�D����S preko 850 

zaposlenih i maloprodajnim lancem od 70 trgovina njihovi pekarski proizvodi se nalaze u 

�V�Y�L�P���Y�H�ü�L�P���W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�P���O�D�Q�F�L�P�D�� Njihovi proizvodi dosad su osvojili brojne nagrade za 

�L�]�Y�U�V�Q�R�V�W���Q�D���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�P���V�D�M�P�R�Y�L�P�D���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�����D���R�Y�H���V�X���J�R�G�L�Q�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�L��

i liniju proizvoda bez aditiva - Pan-pek Pure. 

Pan-pek je do nedavno imao znak i logotip u kojem je znak predstavljao stilizirani kruh, a 

logotip je pismo debljeg fonta. Nakon redizajna logotip sad ima pismo tanjeg fonta bez 

znaka, a crvena boja �V�H���]�D�G�U�å�D�O�D���� 

Novi redizajn je �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L���L���P�L�Q�L�P�D�O�L�V�W�L�þ�N�L�M�L���X���X�V�S�R�Uedbi s prethodnim. Bez znaka 

stiliziranog kruha, novi dizajn �V�H���Y�L�ã�H���R�V�O�D�Q�M�D���Q�D��pismo �L���E�R�M�X���N�D�N�R���E�L���S�U�L�Y�X�N�D�R���S�D�å�Q�M�X��

potencijalnih kupaca. �0�H�ÿ�X�W�L�P����znak u obliku kruha je bio jak �L���]�Q�D�þ�D�Man u prethodnom 

dizajnu, jer je odmah asocirao na proizvod pekarnice. Uklanjanjem znaka, novi logotip 

�P�R�å�G�D���Q�H�ü�H���E�L�W�L���W�D�N�R���H�I�H�N�W�L�Y�D�Q���X���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X���S�D�å�Q�M�H���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���N�X�S�D�F�D���L���Q�H�ü�H���W�D�N�R���G�R�E�U�R��

funkcionirati u brendiranju. 

 

                
                                                 Slika 2.7 �3�U�L�M�D�ã�Q�M�L��znak i logotip Pan-peka 

 

 

Slika 2.8 Novi Pan-pek logotip 
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Klara je hrvatska kompanija�����R�V�Q�R�Y�D�Q�D���������������J�R�G�L�Q�H���S�R�G���Q�D�]�L�Y�R�P���Ä�*�U�D�G�V�N�D���S�H�N�D�U�Q�D���G���G���³�� 

�N�R�M�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���L���G�L�V�W�U�L�E�X�L�U�D���V�Y�M�H�å�H���L���V�P�U�]�Q�X�W�H���N�U�X�K�R�Y�H�����S�H�F�L�Y�D�����V�O�D�W�N�H���L���V�O�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H����

�W�R�V�W�����G�Y�R�S�H�N�����W�U�D�M�Q�H���N�R�O�D�þ�H���L���N�U�X�S�L�F�X�����6�S�D�G�D���P�H�ÿ�X���Y�R�G�H�ü�H���K�U�Y�D�W�V�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H���P�O�L�Q�D�U�D���L��

�N�U�X�ã�Q�L�K���P�U�Y�L�F�D�����9�H�O�H�S�U�R�G�D�M�D���S�R�N�U�L�Y�D���F�L�M�H�O�X���+�U�Y�D�W�V�N�X�����D���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���V�H��u svim tr�J�R�Y�D�þ�N�L�P��

�N�X�ü�D�P�D���X���]�H�P�O�M�L�����X���P�D�Q�M�L�P���N�Y�D�U�W�R�Y�V�N�L�P���W�U�J�R�Y�L�Q�D�P�D�����N�D�R���L���X���W�U�J�R�Y�L�Q�D�P�D���X���%�L�+�����6�O�R�Y�H�Q�L�M�L����

Srbiji, Velikoj Britaniji i Irskoj.  �1�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�D���M�H���S�R���V�Y�R�M�L�P���N�R�O�D�þ�L�P�D���&�D�R-Cao �þ�L�M�D��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D���M�H���]�D�S�R�þ�H�O�D�������������J�R�G�L�Q�H�� 

Logotip Klare �V�D�G�U�å�L���Q�H�N�R�O�L�N�R���M�D�N�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D�����.�R�U�L�V�W�H�ü�L���H�O�L�S�V�X���N�D�R���R�E�O�L�N���]�D���Q�D�]�L�Y��

�S�H�N�D�U�Q�L�F�H�����V�W�Y�D�U�D���V�H���M�D�V�D�Q���L���X�S�H�þ�D�W�O�M�L�Y���H�O�H�P�H�Q�W���N�R�M�L���ü�H���V�H���O�D�N�R���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���L���S�D�P�W�L�W�L, a 

u�S�R�W�U�H�E�D���G�H�E�H�O�R�J���I�R�Q�W�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���G�D�M�H��logotipu �V�Q�D�å�D�Q���L���D�X�W�R�U�L�W�D�W�L�Y�D�Q���W�R�Q. 

Naran�þasta i plava boja su dobro izabrana, �M�H�U���V�X���V�Y�L�M�H�W�O�H���L���X�S�H�þ�D�W�O�M�L�Y�H���W�H���ü�H���S�U�L�Y�X�ü�L���S�D�å�Q�M�X����

Naran�þ�D�V�W�D���V�H���þ�H�V�W�R���N�R�U�L�V�W�L���]�D���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���S�D�å�Q�M�H���L���D�V�R�F�L�U�D���Q�D���Y�H�V�H�O�M�H���L���H�Q�H�U�J�L�M�X�����G�R�N���S�O�D�Y�D��

simbolizira pouzdanost i sigurnost. 

�0�H�ÿ�X�W�L�P�����Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N��znaka u obliku kruha ili ne�ã�W�R �V�O�L�þ�Qo �P�R�å�H���E�L�W�L���Q�H�]�J�R�G�D�Q�����M�H�U���Q�H���S�U�X�å�D��

jasan uvid u proizvode pekarnice. Potencijalni kupci bi mogli imati problema u 

prepoznavanju pekarnice i njezinih proizvoda samo na temelju naziva i boje. 

 

 

 

 

 

Slika 2.9 Klara logotip 
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Posljednjih godina u Zagrebu se otvorilo nekoliko pekarnica koje nude visokokvalitetne 

�F�U�D�I�W���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���N�R�M�L���N�Y�D�O�L�W�H�W�R�P���R�G�V�N�D�þ�X���R�G���X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�R�J���X���S�R�Q�X�G�L���N�Y�D�U�W�R�Y�V�N�L�K���S�H�N�D�U�Q�L�F�D����

�0�H�ÿ�X���F�U�D�I�W���S�H�N�D�U�Q�L�F�D���R�G�Y�R�M�H�Q�H���V�X���.�R�U�L�F�D���L���%�U�H�D�G���&�O�X�E�� 

Korica je �]�D�J�U�H�E�D�þ�N�D pekarnica �þ�L�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���V�X���U�X�þ�Q�R���L�]�U�D�ÿ�H�Q�L���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P���L��

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�L�P���P�H�W�R�G�D�P�D���S�U�L�S�U�H�P�H�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P��prirodnog kvasca starije od 40 godina. Kako 

bi se osiguralo bogatstvo okusa i teksture, tijestu je potrebno do 48 sati da fermentira i 

�U�D�]�Y�L�M�H���V�H���S�U�L�M�H���S�H�þ�H�Q�M�D�� �3�U�Y�D���S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D���M�H���R�W�Y�R�U�H�Q�D���X���3�U�H�U�D�G�R�Y�L�ü�H�Y�R�M��2017. godine te 

nakon �ã�W�R���V�H���S�H�N�D�U�Q�L�F�D���X�V�S�M�H�ã�Q�R���S�U�R�E�L�O�D���R�W�Y�R�U�L�O�H���V�X���V�H���L��ostale dvije�����X���0�D�U�W�L�ü�H�Y�R�M���L��prilaz 

�*�M�X�U�H���'�H�å�H�O�L�ü�D.   

Pekarnica Korica ima logotip koji se sastoji od rukopisnog fonta. U znaku je prikazan kruh 

�X���R�E�O�L�N�X���N�U�X�J�D���W�H���X�Q�X�W�D�U���Q�M�H���M�H���V�W�D�Y�O�M�H�Q�R���V�O�R�Y�R���Ä�.�³���N�R�M�H���X�M�H�G�Q�R���S�U�L�N�D�]�X�M�H���L���N�R�U�L�F�X���N�U�X�K�D����

�,�G�H�M�D���M�H���R�G�O�L�þ�Q�D�����Q�R���Q�H���P�R�å�H���V�H���R�G�P�D�K���V�K�Y�D�W�L�W�L���R���þ�H�P�X���V�H���U�D�G�L���M�H�U���M�H��znak prikazan 

premini�P�D�O�L�V�W�L�þko. 

 

 

 

 

Slika 2.10 Korica znak i logotip 
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Bread Club je zanatska pekarnica i bistro koju je otvorila skupina mladih i predanih 

�S�H�N�D�U�D�����V�O�D�V�W�L�þ�D�U�D���L���N�X�K�D�U�D�� Prije svog otvaranja predstavili su se na adventu na Fuliranju te 

su tako dobili prve potencijalne kupce. Osim velikog izbora kruhova od prirodnog 

kvasca, Bread Club je poznat po svojoj neodoljivoj ponudi, brioche peciva, kroasani s 

raznim punjenima, cruff�L�Q�H���L���V�H�Q�G�Y�L�þ�H��  

�3�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�H���V�H���Q�D�O�D�]�H���Q�D���G�Y�L�M�H���O�R�N�D�F�L�M�H�����7�U�D�N�R�ã�ü�D�Q�V�N�D���L���9�O�D�ã�N�D���X�O�L�F�D�� 

Znak pekarnice Bread Club prikazan je �P�L�Q�L�P�D�O�L�V�W�L�þ�N�L, ali �X�Q�D�W�R�þ���W�R�P�H���V�H���P�R�å�H��shvatiti da 

se radi o kruhu koji je izrezan. Kao i kod Korice, Bread Clubu nedostaje toplina boja koje 

�S�U�X�å�D�M�X���S�U�L�P�D�P�O�M�L�Y���Y�L�]�X�D�O���� 

 

 

 

Slika 2.11 Bread Club znak i logotip 
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2.3. Ciljana skupina  

Cilj a�Q�D���V�N�X�S�L�Q�D���L�]�Q�L�P�Q�R���M�H���Y�D�å�D�Q���G�L�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���S�O�D�Q�D�����3�U�H�P�D��karakteristikama ciljane 

�V�N�X�S�L�Q�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�M�X���V�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���L���W�D�N�W�L�N�H���N�R�M�H���ü�H���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N���N�D�V�Q�L�M�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L����

�'�H�I�L�Q�L�U�D�Q���M�H���N�D�R���R�V�Q�R�Y�Q�L���V�N�X�S���Q�D�ã�L�K���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���N�X�S�D�F�D���N�R�M�L���ü�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���V�U�å���Q�D�ã�H�J��

�S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���L���N�R�M�L�P�D���ü�H���V�Y�D�N�L���H�O�H�P�H�Q�W���Q�D�ã�H�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���P�L�N�V�D���E�L�W�L���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�� 

Cilj ana skupina pekarnice Mario Mar �M�H���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R���W�U�å�L�ã�W�H�����R�G���G�M�H�F�H, mladih pa do 

starijih. Kruh je namirnica koju svi svakodnevno konzumiraju�����D���X�Y�L�M�H�N���V�H���P�R�å�H���Q�D�ü�L��

�Q�H�ã�W�R���V�O�D�Q�R���L���V�O�D�W�N�R���þ�H�P�X���P�O�D�G�L���Q�L���V�W�D�U�L�M�L���Q�H���P�R�J�X���R�G�R�O�M�H�W�L�� 

2.4. SWOT 

SWOT analiza je jednostavan alat koji se koristi za procjenu sposobnosti i nedostataka 

�U�H�V�X�U�V�D�����W�U�å�L�ã�Q�L�K���S�U�L�O�L�N�D���L���Y�D�Q�M�V�N�L�K���S�U�L�M�H�W�Q�M�L���E�X�G�X�ü�R�M���G�R�E�U�R�E�L�W�L���W�Y�U�W�N�H�� 

�2�Q�D���D�Q�D�O�L�]�L�U�D���L���L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D���þ�H�W�L�U�L���D�V�S�H�N�W�D�����S�U�H�G�Q�R�V�W�L�����V�O�D�E�R�V�W�L�����S�U�L�O�L�N�H���L��prijetnje. 

�1�D�N�R�Q���D�Q�D�O�L�]�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�K���I�D�N�W�R�U�D�����]�D�G�D�W�D�N���S�R�G�X�]�H�ü�D���M�H���N�R�Q�W�L�Q�X�L�U�D�Q�R���S�R�E�R�O�M�ã�D�Y�D�W�L��

�S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�H���V�O�D�E�R�V�W�L���L���S�U�L�M�H�W�Q�M�H���W�H���L�V�W�H���S�U�H�W�Y�R�U�L�W�L���X���V�Q�D�J�H���L���S�U�L�O�L�N�H���N�D�N�R���E�L���S�R�G�X�]�H�ü�H���S�R�V�W�L�J�O�R 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���F�L�O�M�H�Y�H���L���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�� [3] 

 

1. Prednosti (S) 

- kvalitetna �L���G�R�P�D�ü�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���S�R�V�H�E�Q�L�K���Y�U�V�W�D���V�L�U�R�Y�L�Q�D�����R�G�D�Q�R�V�W���N�X�S�D�F�D 

 

2. Slabosti (W) 

- �Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���Y�M�H�ã�W�L�Q�D, manjak radne snage, zastarjeli vizualni identitet 

 

3. Prilike (O) 

- �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���ã�L�U�H�Q�M�D���S�R�V�O�R�Y�Q�L�K���M�H�G�L�Q�L�F�D�����S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���N�X�S�D�F�D 

 

4. Prijetnje (T) 

- konkurenti. odbojnost kupaca �± navika ljudi na nekvalitetne proizvode, vladini zakoni 
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2.5. �=�D�N�O�M�X�þ�D�N���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

Jednostavnost u dizajnu je �P�R�ü�D�Q���D�O�D�W���M�H�U���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���G�D��znak bude lako prepoznatljiv i 

pamtljiv. Takav znak publici je �O�D�N�ã�L���]�D���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���M�H�U���L�P�D���P�D�Q�M�H���Y�L�]�X�D�O�Q�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D��

za obradu. �1�H�N�R�O�L�N�R���M�H���þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���N�R�M�L���G�R�S�U�L�Q�R�V�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�V�W�L��znaka.  

�-�H�G�D�Q���M�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���P�L�Q�L�P�D�O�Q�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� Znak �V���S�U�H�Y�L�ã�H���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���P�R�å�H���E�L�W�L���S�U�H�W�U�S�D�Q���L��

�]�E�X�Q�M�X�M�X�ü�L�����ã�W�R���S�X�E�O�L�F�L���R�W�H�å�D�Y�D���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���S�R�U�X�N�H���N�R�M�D���V�H���S�U�H�Q�R�V�L�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H����znak 

�V�D���V�D�P�R���Q�H�N�R�O�L�N�R�����G�R�E�U�R���R�G�D�E�U�D�Q�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���P�R�å�H���V�H���O�D�N�R���U�D�]�X�P�M�H�W�L���L���]�D�S�D�P�W�L�W�L�� 

�'�U�X�J�L���I�D�N�W�R�U���M�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�J���S�U�R�V�Wora. To se odnosi na prazan prostor oko i 

�L�]�P�H�ÿ�X���H�O�H�P�H�Q�D�W�D��znaka i logotipa�����3�D�å�O�M�L�Y�L�P���U�D�]�P�D�W�U�D�Q�M�H�P���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�J���S�U�R�V�W�R�U�D���X��znaku i 

�O�R�J�R�W�L�S�X�����G�L�]�D�M�Q�H�U���P�R�å�H���V�W�Y�R�U�L�W�L���R�V�M�H�ü�D�M���U�D�Y�Q�R�W�H�å�H���L���V�N�O�D�G�D�����ã�W�R���P�R�å�H���S�U�L�G�R�Q�L�M�H�W�L���X�N�X�S�Q�R�M��

jednostavnosti dizajna. 

�=�D�N�O�M�X�þ�Q�R�����Mednostavnost u dizajnu znaka je velika �S�U�H�G�Q�R�V�W���M�H�U���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���G�D�����E�X�G�H���O�D�N�R��

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y���L���S�D�P�W�O�M�L�Y�����V�Y�H�V�W�U�D�Q���L���O�D�N�R���U�D�]�X�P�O�M�L�Y���S�X�E�O�L�F�L�����.�R�U�L�V�W�H�ü�L���P�L�Q�L�P�D�O�Q�H���H�O�H�P�H�Q�W�H���L��

�S�D�å�O�M�L�Y�R���U�D�]�P�D�W�U�D�M�X�ü�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L���S�U�R�V�W�R�U�����G�L�]�D�M�Q�H�U���P�R�å�H �V�W�Y�R�U�L�W�L���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q�����X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W��znak 

te �O�R�J�R�W�L�S���N�R�M�L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�Dju tvrtku ili marku. 

 

�ÄJednostavnost �S�R�P�D�å�H���O�M�X�G�L�P�D���G�D���]�D�S�D�P�W�H���Y�D�ã���G�L�]�D�M�Q�����5�D�]�P�L�V�O�L�W�H���N�D�N�R���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D���Q�D�ã��

�X�P���L���N�D�N�R���M�H���P�Q�R�J�R���O�D�N�ã�H���]�D�S�D�P�W�L�W�L���M�H�G�D�Q���G�H�W�D�O�M�����S�R�S�X�W���0�R�Q�D���/�L�V�L�Q�R�J���R�V�P�L�M�H�K�D�����Q�H�J�R��

�]�D�S�D�P�W�L�W�L���S�H�W�����R�G�M�H�ü�X���N�R�M�X���0�R�Q�D���/�L�V�D���Q�R�V�L�����N�D�N�R���V�X���M�R�M���U�X�N�H���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H�����E�R�M�X���R�þ�L�M�X�����ã�W�R��

sjedi iza nje, umjetnik (Leonardo da Vinci �²  ali tog ste poznavali, zar ne?). Gledajte na to 

�R�Y�D�N�R�����D�N�R���E�L���Y�D�V���Q�H�W�N�R���]�D�P�R�O�L�R���G�D���V�N�L�F�L�U�D�W�H���O�R�J�R���0�F�'�R�Q�D�O�G�
�V�D�����D���]�D�W�L�P���0�R�Q�D���/�L�V�X�����ã�W�R���E�L��

bilo ispravnije?�³ [4] 
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2.6. Ciljevi  

Cilj novog znaka i logotipa za pekarnicu Mario Mar je stvoriti vizualni identitet koji je 

lako pamtljiv�����L�V�W�L�þ�H���V�H���Q�D���S�U�H�W�U�S�D�Q�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���W�H���R�G�U�D�å�D�Y�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���V�Y�R�J���E�U�H�Q�G�D�� 

Drugi cilj je stvoriti znak �N�R�M�L���R�G�U�D�å�D�Y�D���Y�L�V�R�N�R�N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�X�����]�D�Q�D�W�V�N�X���S�U�L�U�R�G�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D i 

komunicira brigu i pozornost koja se �X�O�D�å�H���X���V�Y�D�N�L���U�H�F�H�S�W�����N�R�U�L�V�W�H�ü�L���V�D�P�R���Q�D�M�E�R�O�M�H���V�D�V�W�R�M�N�H��

i tradicionalne tehnike. 

�2�V�L�P���R�Y�L�K���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�K���F�L�O�M�H�Y�D����novi znak i logotip pekarnice �ü�H��prenijeti �R�V�M�H�ü�D�M���W�R�S�O�L�Q�H����

gostoprimstva i zajednice. Pekarnica je mjesto gdje se ljudi mogu okupiti i zajedn�R���X�å�L�Y�D�W�L��

u ukusnoj hrani, a cilj je da dizajn �R�G�U�D�å�D�Y�D���W�D�M���R�V�M�H�ü�D�M���L�Q�N�O�X�]�L�Y�Q�R�V�W�L���L���]�D�M�H�G�Q�L�ã�W�Y�D�� 

Sveukupno, cilj �M�H���V�W�Y�R�U�L�W�L���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���N�R�M�L���W�R�þ�Q�R���R�G�U�D�å�D�Y�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L��pekarnice 

Mario Mar �L���N�R�M�L���S�R�P�D�å�H���G�D���S�R�V�Wane pouzdana i cijenjena pekara u zajednici. 
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3. �5�H�G�L�]�D�M�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D 

�5�H�G�L�]�D�M�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���S�U�R�F�H�V���U�H�Y�L�]�L�M�H���L���D�å�X�U�L�U�D�Q�M�D���Y�L�]�X�D�O�Q�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D��

���N�D�R���ã�W�R���V�X��znak, boje, pismo, slike itd.) koji predstavljaju marku ili organizaciju. To se 

�P�R�å�H���X�þ�L�Q�L�W�L���L�]���U�D�]�Q�L�K���U�D�]�O�R�J�D�����N�D�R���ã�W�R���M�H���R�V�X�Y�U�H�P�H�Q�M�L�Y�D�Q�M�H���L�]�J�O�H�G�D�����E�R�O�M�H���X�V�N�O�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���V��

�P�L�V�L�M�R�P���L�O�L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���L�O�L���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���Q�R�Y�H���F�L�O�M�Q�H���S�X�E�O�L�N�H�� 

�-�H�G�Q�R���R�G���N�O�M�X�þ�Q�L�K���U�D�]�P�D�W�U�D�Q�M�D���X���S�U�R�F�H�V�X���U�H�G�L�]�D�M�Q�D���M�H���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���W�U�H�Q�X�W�Q�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���L��

stavova publike prema brendu�����7�R���P�R�å�H���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���S�R�V�W�R�M�H�ü�H�J���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J��

jezika i konvencija koje se koriste u industriji, kao i razumijevanje potreba, vrijednosti i 

�X�Y�M�H�U�H�Q�M�D���S�X�E�O�L�N�H�����8�]�L�P�D�M�X�ü�L���X���R�E�]�L�U���W�H���Y�H�ü���S�R�V�W�R�M�H�ü�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H�����U�H�G�L�]�D�M�Q���V�H���P�R�å�H��

�S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L���N�D�N�R���E�L���V�H���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���U�L�M�H�ã�L�R���E�L�O�R���N�D�N�Y�L�K���S�R�J�U�H�ã�Q�L�K���S�U�H�G�R�G�å�E�L���L�O�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�K��

�D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D���N�R�M�H���E�L���P�R�J�O�H���S�R�V�W�R�M�D�W�L�����L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���L�V�W�L�þ�X�ü�L���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�H���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L��

marke ili organizacije. 

�-�R�ã���M�H�G�D�Q���Y�D�å�D�Q���D�V�S�H�N�W���U�H�G�L�]�D�M�Q�D���M�H���X�]�H�W�L���X��obzir emocionalnu povezanost publike s 

�P�D�U�N�R�P�����/�M�X�G�L���þ�H�V�W�R���L�P�D�M�X���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�H���Y�H�]�H���V���E�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D���N�R�M�L�P�D���V�X���G�X�J�R���E�L�O�L���L�]�O�R�å�H�Q�L�����D��

�U�H�G�L�]�D�M�Q���P�R�å�H���L�]�D�]�Y�D�W�L���]�E�X�Q�M�H�Q�R�V�W�����I�U�X�V�W�U�D�F�L�M�X���L�O�L���þ�D�N���O�M�X�W�Q�M�X���D�N�R���S�U�H�N�L�Q�H���W�X���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�X��

�Y�H�]�X�����6�W�R�J�D���M�H���Y�D�å�Q�R���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���L���S�U�L�]�Q�D�W�L���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�X���Y�H�]�X���N�R�M�X���S�X�E�O�L�N�D���P�R�å�H���L�P�D�W�L���V��

�E�U�H�Q�G�R�P���W�H���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�W�L���Q�R�Y�L���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���Q�D���Q�D�þ�L�Q���N�R�M�L���S�R�ã�W�X�M�H���W�X���Y�H�]�X�����D���L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R��

�S�U�X�å�D���V�Y�M�H�å���L���P�R�G�H�U�D�Q���L�]�J�O�H�G�� [5] 

�Ä�'�L�]�D�M�Q�H�U���L�V�W�L�þ�H���G�D���M�H���S�U�L�M�H���Y�M�H�U�R�Y�D�R���G�D���N�D�G�D���N�U�H�L�U�D���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���]�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�����P�R�å�H���L�ü�L���X��

�S�R�W�S�X�Q�R���V�X�S�U�R�W�Q�R�P���G�L�]�D�M�Q�H�U�V�N�R�P���V�P�M�H�U�X���R�G���G�U�X�J�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���X���S�R�V�W�R�M�H�ü�R�M���N�D�W�H�J�R�U�L�M�L���± na 

primjer reljefna, potpuno bijela kutija za sapun. Ali sada smatra da je za povjerenje 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���X���Q�R�Y�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���Y�D�å�Q�R���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���L���S�U�L�]�Q�D�W�L���Q�M�L�K�R�Y�H���S�R�V�W�R�M�H�ü�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���R��

�N�D�W�H�J�R�U�L�M�L�����0�R�U�D�W�H���S�U�R�Q�D�ü�L���R�Q�R���ã�W�R���M�H���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R���X���S�U�R�L�]�Y�R�G�X���L���X�Q�L�M�H�W�L���W�R���X���V�O�L�N�X���³ [6] 
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3.1. Definiranje identiteta  

Vizualni identitet za pekarnicu �X�N�O�M�X�þuje �H�O�H�P�H�Q�W�H���N�D�R���ã�W�R���V�X��znak, shema boja i pismo. 

Znak bi trebao biti jednostavna �L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�D���V�O�L�N�D�����N�D�R���ã�W�R���M�H���V�W�L�O�L�]�L�U�D�Q�D���V�O�L�N�D���ã�W�U�X�F�H��

�N�U�X�K�D���L�O�L���S�H�F�L�Y�D�����6�K�H�P�D���E�R�M�D���P�R�å�H���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�W�L���W�R�S�O�H�����S�U�L�P�D�P�O�M�L�Y�H���E�R�M�H���S�R�S�X�W���F�U�Y�H�Q�H�����å�X�W�H���L��

�Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�H����Pismo bi trebalo �E�L�W�L���þ�L�V�Wo i lako �]�D���þ�L�W�D�Q�M�H�����V���I�R�Q�W�R�P���N�R�M�L���D�V�R�F�L�U�D���Q�D���W�R�S�O�L�Q�X���L��

tradiciju, poput serifnog fonta.  

Pri definiranju novog vizualnog identiteta �U�D�]�Y�L�M�D���V�H���N�R�Q�F�H�S�W���Ä�O�R�J�R�W�L�S���X���I�R�U�P�L����znak + 

pismo iz razloga jer sam znak ne daje dovoljno informacija o brandu dok samo pismo �Q�H�ü�H 

�S�U�X�å�L�W�L���G�R�Y�R�O�M�D�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�L���S�R�W�L�F�D�M���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�X�����W�M�����R�N�X�S�L�U�D�W���Q�M�H�J�R�Y�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���ã�W�R���M�H���J�O�D�Y�Q�L��

�F�L�O�M���Q�R�Y�R�J���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���³���>7] 

3.2. Skice i razrada  

�3�U�D�N�W�L�þ�Q�L���G�L�R���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���U�D�G�D���]�D�S�R�þ�H�O�D���V�D�P���V�D���S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���Y�L�]�X�D�O�Q�L�K���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���Q�D��

internetu kao inspiraciju u vizualiziranju ideje. �3�U�R�X�þ�D�Y�D�O�D���V�D�P���Y�L�]�X�D�O�Q�H���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�H��

konkurenata te kako koriste boju, pismo, slike i druge elemente dizajna. 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�O�D���V�D�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���V�L�P�E�R�O�H���L��znakove �Y�H�]�D�Q�H���X�]���S�H�N�D�U�V�W�Y�R�����X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�W�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���R�E�O�L�N�H��

�N�U�X�K�D�����S�H�ü�L�����P�O�L�Q�R�Y�D���]�D���E�U�D�ã�Q�R���L���V�O�L�þ�Q�R�����1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�D�P���L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�O�D���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Qi znak, 

�]�D�S�R�þ�H�O�D���V�D�P���V�D���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P���V�N�L�F�D�����2�G�P�D�K���V�D�P���L�ã�O�D���Y�L�]�X�D�O�L�]�L�U�D�W�L���L�G�H�M�X���X���S�U�R�J�U�D�P�X���$�G�R�E�H��

Illustrator. Napravila sam prvu verziju znaka i �O�R�J�R�W�L�S�D���L���W�X���V�D�P���G�R�ã�O�D���G�R���L�G�H�M�H���G�D znak 

stiliziranog �N�U�X�K�D���L���V�O�R�Y�R���Ä�0�³���X�N�R�P�S�R�Q�L�U�D�P���]�D�M�H�G�Q�R�� 

�,�V�S�U�R�E�D�Y�D�O�D���V�D�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�D�U�L�M�D�F�L�M�H���L�N�R�Q�H���N�U�X�K�D���L���V�O�R�Y�R���Ä�0�³���N�D�N�R���E�L���Y�L�G�M�H�O�D���ã�W�R���Q�D�M�E�R�O�M�H��

�I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�����3�U�Y�R���V�D�P���K�W�M�H�O�D���G�D���R�E�U�L�V���N�U�X�K�D���V�D�G�U�å�L���G�Y�D���V�O�R�Y�D���Ä�0�³�����D�O�L���Y�L�]�X�D�O�Q�R���Q�L�M�H��

�L�]�J�O�H�G�D�O�R���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�����=�D�W�L�P���V�D�P���G�Y�D��oblika spojila u jedno kako bi upotpunili prazan prostor 

�W�H���N�D�N�R���E�L���R�E�O�L�N���N�U�X�K�D���G�R�ã�D�R���Y�L�ã�H���G�R���L�]�U�D�å�D�M�D�����%�R�M�H���N�R�M�H���V�D�P���L�V�S�U�Y�H���N�R�U�L�V�W�L�O�D���E�L�O�H���V�X���V�P�H�ÿ�D��

�]�D���O�L�Q�L�M�X���N�U�X�K�D�����Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D���]�D���Q�D�]�L�Y���I�L�U�P�H���W�H���E�H�å���]�D���R�E�O�L�N���N�U�X�K�D�����1�R�����N�D�N�R���V�H��znak mijenjao 

�W�D�N�R���V�X���V�H���L���E�R�M�H���P�L�M�H�Q�M�D�O�H�����2�G�O�X�þ�L�O�D���V�D�P���N�R�U�L�V�W�L�W�L���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�X���E�R�M�X���L�]���S�U�L�M�D�ã�Q�M�H�J���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���N�D�N�R���E�L���R�G�U�å�D�O�L���N�R�Q�W�L�Q�X�L�W�H�W���L�]�P�H�ÿ�X���V�W�D�U�R�J���L���Q�R�Y�R�J��vizualnog identiteta te kako bi 

�R�G�U�å�D�O�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W���S�H�N�D�U�Q�L�F�H�����0�D�Q�M�H���M�H���Y�L�ã�H���N�D�G�D���M�H���U�L�M�H�þ���R���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�X���E�R�M�D���X��znaku i 

logotipu�����.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���S�U�H�Y�L�ã�H���E�R�M�D���P�R�å�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���Q�M�H�J�R�Y�X���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W���L��

prepoznatljivost. �=�Q�D�N���V���S�U�H�Y�L�ã�H���E�R�M�D���P�R�å�H���E�L�W�L���P�D�Q�M�H���]�D�S�D�P�ü�H�Q�L���L���P�D�Q�M�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y���R�G��

jednostavnijeg logotipa s manje boja. 
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Slika 3.1 Prva verzija znaka i logotipa 

 

            

Slika 3.2 Nekoliko verzija znaka stiliziranog kruha 
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�1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�D�P���]�D�Y�U�ã�L�O�D���]�Q�D�N���W�H���S�D�å�O�M�L�Y�R���R�G�D�E�U�D�O�D���E�R�M�H����trebalo je izabrati pravilno pismo 

�N�R�M�H���ü�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���O�R�J�R�W�L�S���S�H�N�D�U�Q�L�F�H����Kreativni �L���Q�H�R�E�L�þ�Qi fontovi �V�X���P�R�å�G�D���O�L�M�H�Si iz prve, 

�D�O�L���V�X���P�D�Q�M�H���þ�L�W�O�M�L�Yi, pa je uvijek dobro provjeriti je li odabrani font �O�D�N�R���þ�L�W�O�M�L�Y���L���U�D�]�X�P�O�M�L�Y��

�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P �Y�H�O�L�þ�L�Q�D�P�D���L���I�Rrmatima. 

�,�V�S�U�R�E�D�Y�D�O�D���V�D�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�D�U�L�M�D�Q�W�H, sve dok nisam dobila ideju da pismo �O�L�þ�L���Q�D���R�E�U�L�V�H��

kruha. �7�D�N�Y�R���S�L�V�P�R���ü�H���E�L�W�L���S�U�L�Y�O�D�þno i razlikovati se od ostalih pisma �N�R�M�H���V�H���R�E�L�þ�Q�R��

koriste u drugim logotipima. Kada �V�H���S�U�R�Q�D�ÿ�H���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�H���S�L�V�P�R dolazi do spajanja 

novog znaka i logotipa, tj. do komponiranja.   

 

 

 

 

Slika 3.3 Nekoliko verzija logotipa sa znakom 

 

 

�.�D�G���V�D�P���S�U�R�Q�D�ã�O�D���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�L���I�R�Q�W���]�D���Q�D�]�L�Y���S�H�N�D�U�Q�L�F�H�����X�N�R�P�S�R�Q�L�U�D�O�D���V�D�P���]�Q�D�N���L���S�L�V�P�R��

�]�D�M�H�G�Q�R���W�H���W�D�N�R���G�R�E�L�O�D���I�L�Q�D�O�Q�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H���� 

Spajanjem znaka i pisma �S�R�V�W�L�å�H���V�H���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�D���F�M�H�O�L�Q�D���N�R�M�D���M�D�V�Q�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���W�Y�U�W�N�X���L���Q�M�H�Q��

brend. Kada se spajaju znak i pismo, �Y�D�å�Q�R���M�H���R�V�L�J�X�U�D�W�L���G�D���M�H���V�S�R�M���L�]�P�H�ÿ�X���R�Y�D���G�Y�D���H�O�H�P�H�Q�W�D��

�X�V�N�O�D�ÿ�H�Q���L���G�D���V�H���Q�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�X���Q�H�å�H�O�M�H�Q�H���Y�L�]�X�D�O�Q�H���V�P�H�W�Q�M�H�����7�R���]�Q�D�þ�L���G�D���E�L���V�S�R�M���W�U�H�E�D�R���E�L�W�L��

�X�U�D�Y�Q�R�W�H�å�H�Q���L���X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�� 
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3.3. �)�L�Q�D�O�Q�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H 

 

 
 

Slika 3.4 Finaln�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H���]�Q�D�N�D���L��logotipa 

 

�)�L�Q�D�O�Q�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H je kreativan i unikatan znak �N�R�M�L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���V�S�D�M�D prepoznatljivu sliku 

�N�U�X�K�D���V���S�R�þ�H�W�Q�L�P���V�O�R�Y�R�P���Q�D�]�L�Y�D���S�H�N�D�U�Q�L�F�H�����0�D�U�L�R���0�D�U�������2�E�U�L�V���N�U�X�K�D���N�R�M�L���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���V�O�R�Y�R��

���0�����S�D�P�H�W�D�Q���M�H���Q�D�þ�L�Q���G�D���V�H���S�U�R�L�]�Y�R�G���L�Q�W�H�J�U�L�U�D���X���L�G�H�Q�W�L�W�H�W��brenda �L���S�R�P�D�å�H���G�D���V�H���R�G�P�D�K��

�N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D���ã�W�R���S�H�N�D�U�Q�L�F�D���Q�X�G�L�� 

�.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���W�U�L�M�X���Q�L�M�D�Q�V�L���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�H���G�R�E�D�U���M�H���L�]�E�R�U���M�H�U���G�R�G�D�M�H���G�X�E�L�Q�X���L���G�L�P�H�Q�]�L�M�X��znaku i 

�O�R�J�R�W�L�S�X�����D���W�D�N�R�ÿ�H�U���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���L�]�D�]�L�Y�D���W�R�S�O�L�Q�X���L���R�V�M�H�ü�D�M���G�R�E�U�R�G�R�ã�O�L�F�H�����1�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D���E�R�M�D��

�S�R�Y�H�]�X�M�H���V�H���V���W�R�S�O�L�Q�R�P�����S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�W�Y�R�P���L���R�V�M�H�ü�D�M�H�P���]�D�L�J�U�D�Q�R�V�W�L�����ã�W�R���V�X���V�Y�H���S�R�å�H�O�M�Q�H���R�V�R�E�L�Q�H��

za pekarnicu. Kor�L�ã�W�H�Q�M�H�P���Y�L�ã�H���Q�L�M�D�Q�V�L���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�H����znak i logotip postaju zanimljiviji i 

�Y�L�]�X�D�O�Q�R���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�M�L�����ã�W�R���P�X���S�R�P�D�å�H���G�D���V�H���L�V�W�D�N�Q�H���Q�D���S�U�H�S�X�Q�R�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 

�6�Y�H���X���V�Y�H�P�X�����N�R�Q�D�þ�Q�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H��znaka i �O�R�J�R�W�L�S�D���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���E�D�O�D�Q�V�L�U�D���R�E�O�L�N���L���I�X�Q�N�F�L�M�X����

�V�W�Y�D�U�D�M�X�ü�L���Q�H�]�D�E�R�U�D�Y�D�Q���L���S�U�L�Y�O�D�þ�D�Q���V�L�P�E�R�O���N�R�M�L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�H�N�D�U�Q�L�F�X���0�D�U�L�R���0�D�U��

i njezinu ponudu. 
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Konstrukcija znaka  
 
 

 
Slika 3.5 Konstrukcija znaka  

 
 
 
Konstrukcija �]�Q�D�N�D���R�G�U�H�ÿ�X�M�H���R�P�M�H�U�H���X�Q�X�W�D�U���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���R�G���N�R�M�L�K���V�H��znak sastoji. 

�.�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�D���V�H���R�E�L�þ�Q�R���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���P�U�H�å�L���L�O�L���U�H�ã�H�W�N�L���N�R�M�D���R�G�U�H�ÿ�X�M�H���S�U�R�S�R�U�F�L�M�H���L���U�D�V�S�R�U�H�G��

elemenata u znaku ili logotipu. �0�U�H�å�D���L�O�L���U�H�ã�H�W�N�D���P�R�å�H���V�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���N�D�R���Y�R�G�L�þ���S�U�L��

postavljanju elemenata znaka �L���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�X���Q�M�L�K�R�Y�L�K���R�P�M�H�U�D�����7�R���M�H���N�R�U�L�V�Q�R���M�H�U���R�P�R�J�X�ü�X�M�H��

�V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���X�U�D�Y�Q�R�W�H�å�H�Q�R�J���L���S�U�R�S�R�U�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J��znaka i logotipa  �N�R�M�L���ü�H���E�L�W�L���X�J�R�G�D�Q���]�D��

gledanje. �8���N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�L���V�H���W�D�N�R�ÿ�H�U mogu odrediti i ostali elementi znaka�����N�D�R���ã�W�R���V�X��

�U�D�]�P�D�N���L�]�P�H�ÿ�X���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���L���Q�M�L�K�R�Y�D���Y�H�O�L�þ�L�Q�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�L��dizajn.  

�6�Y�H���W�H���R�G�O�X�N�H���ü�H���S�R�P�R�ü�L���X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���G�R�V�O�M�H�G�Q�R�J���L���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�J���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���]�D��

brend ili tvrtku koja koristi taj znak i logotip. 
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4. �%�U�D�Q�G���E�R�R�N 

Brand book je dokument koji ocrtava vizualne elemente i elemente poruka brenda, 

�X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���Q�M�H�J�R�Y�X���S�D�O�H�W�X���E�R�M�D����pisma, znaka, logotipa �L���W�R�Q���J�O�D�V�D�����6�O�X�å�L���N�D�R���Y�R�G�L�þ���]�D��

�G�R�V�O�M�H�G�Q�R���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H��brenda �L���S�R�P�D�å�H���R�V�L�J�X�U�D�W�L���G�D���V�Y�D���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L��

�P�D�W�H�U�L�M�D�O�L���W�R�þ�Q�R���R�G�U�D�å�D�Y�D�M�X��brend i njezine vrijednosti. �9�D�å�D�Q���M�H �M�H�U���S�R�P�D�å�H���X�V�S�R�V�W�D�Y�L�W�L��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W���L���R�V�R�E�Q�R�V�W���E�U�H�Q�G�D�����ã�W�R���]�D�X�]�Y�U�D�W���V�W�Y�D�U�D���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W���L���V�Y�L�M�H�V�W���P�H�ÿ�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D����

�7�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�P�D�å�H���R�V�L�J�X�U�D�W�L���G�D���V�Y�L���þ�O�D�Q�R�Y�L���W�L�P�D�����S�D�U�W�Q�H�U�L���L���G�R�E�D�Y�O�M�D�þ�L���N�R�U�L�V�W�H��brend na 

�G�R�V�O�M�H�G�D�Q���Q�D�þ�L�Q�����ã�W�R���M�H���E�L�W�Q�R���]�D���L�]�J�U�D�G�Q�M�X���V�Q�D�å�Q�H���U�H�S�X�W�D�F�L�M�H��brenda. Dobro definirana knjiga 

�U�R�E�Q�L�K���P�D�U�N�L���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�å�H���G�D�W�L���V�P�M�H�U�Q�L�F�H���]�D���E�X�G�X�ü�H���E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�M�H���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�H���L��

�P�R�å�H���V�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W�L���W�U�H�Q�X�W�Q�L�K���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���Q�D�S�R�U�D�� 
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Boje 

 

�%�R�M�H���N�R�M�H���V�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���M�H���L�V�W�D���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D���E�R�M�D���L�]���W�U�H�Q�X�W�Q�R�J znaka i logotipa te njezine 

nijanse: tamnija i svjetlija. �1�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D���M�H���R�G�O�L�þ�D�Q���L�]�E�R�U���]�D���O�R�J�R���S�H�N�D�U�H���M�H�U���D�V�R�F�L�U�D���Q�D��

�W�R�S�O�L�Q�X�����S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�W�Y�R���L���R�V�M�H�ü�D�M���U�D�]�L�J�U�D�Q�R�V�W�L�����6�Y�H���V�X���W�R���S�R�å�H�O�M�Q�H���R�V�R�E�L�Q�H���]�D���S�H�N�D�U�Q�L�F�X�����Q�D���N�R�M�X��

�V�H���R�E�L�þ�Q�R���J�O�H�G�D���N�D�R���Q�D���P�M�H�V�W�R���]�D���X�å�L�Y�D�Q�M�H���L���X�G�R�E�Q�R�V�W�����2�V�L�P���W�R�J�D�����Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D���M�H���V�Y�L�M�H�W�O�D��

�E�R�M�D���N�R�M�D���S�U�L�Y�O�D�þ�L���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���L���P�R�å�H���S�R�P�R�ü�L���G�D���V�H���O�R�J�R���S�H�N�D�U�H���L�V�W�D�N�Q�H���Q�D���S�U�H�S�X�Q�R�P���W�U�å�L�ã�W�X��  

�1�L�M�D�Q�V�D���Q�D�U�D�Q�þ�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�å�H���L�P�D�W�L���V�X�S�W�L�O�Q�X���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���V���W�R�S�O�R�P�����]�O�D�W�Q�R�P���E�R�M�R�P���S�H�F�L�Y�D����

�G�R�G�D�W�Q�R���M�D�þ�D�M�X�ü�L���Y�H�]�X���L�]�P�H�ÿ�X���S�H�N�D�U�H���L���Q�M�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����$���E�X�G�X�ü�L���G�D���M�H���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D���E�R�M�D��

�U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���Q�H�X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�D���X���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�M���L���X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�V�N�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����R�Q�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�å�H���S�R�P�R�ü�L��

pekarnici da se razlikuje i istakne od svoje konkurencije. 

 

1. �1�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D���E�R�M�D�����%�R�M�D���V�H���N�R�U�L�V�W�L���]�D���W�L�S�R�J�U�D�I�L�M�X 

C=3 M=62 Y=100 K=0  

R=237 G=125 B=35 

 

2. �7�D�P�Q�D���Q�L�M�D�Q�V�D���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�H�����%�R�M�D���V�H���N�R�U�L�V�W�L���]�D���O�L�Q�L�M�X���N�R�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���L�N�R�Q�X���N�U�X�K�D. 

Izabrala sam ovu nijansu kako bi se kruh istaknuo od pozadine. 

C=18 M=76 Y=100 K=6 

R=195 G=90 B=40 

 

3. �6�Y�M�H�W�O�D���Q�L�M�D�Q�V�D���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�H�����%�R�M�D���V�H���N�R�U�L�V�W�L���]�D��oblik kruha 

C=3 M=41 Y=55 K=0 

R=241 G=165 B=119 

 

 

Slika 4.1 Boje 
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Tipografija  

 

Tipografija �M�H���Y�D�å�D�Q���H�O�H�P�H�Q�W���X���G�L�]�D�M�Q�X���L���P�R�å�H���L�J�U�D�W�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�X���X�O�R�J�X���X���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�X��

�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���E�U�H�Q�G�D�����8���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���S�H�N�D�U�H�����W�L�S�R�J�U�D�I�L�M�D���V�H��

�P�R�å�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���]�D���L�]�D�]�L�Y�D�Q�M�H���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�K���H�P�R�F�L�M�D���L���R�V�M�H�ü�D�M�D���N�R�M�L���V�X���S�R�Y�H�]�D�Q�L���V���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�Pa i 

uslugama koje se nude. 

�=�D���S�H�N�D�U�X�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���W�L�S�R�J�U�D�I�L�M�H���N�R�M�D���M�H���S�R�Y�H�]�D�Q�D���V���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�P���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�R�P���P�R�å�H��

�S�R�P�R�ü�L���X���W�U�H�Q�X�W�Q�R�P���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�X���S�R�Q�X�G�H���E�U�H�Q�G�D���L���V�W�Y�R�U�L�W�L���R�V�M�H�ü�D�M���S�R�]�Q�D�W�R�V�W�L���L���X�J�R�G�H���]�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�����7�R���V�H���P�R�å�H���S�R�V�W�L�ü�L���X�S�R�W�U�H�E�R�P���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�����U�Xkom crtanih fontova koji 

�L�]�D�]�L�Y�D�M�X���W�R�S�D�R�����S�U�L�Y�O�D�þ�D�Q���L���G�R�P�D�ü�L���R�V�M�H�ü�D�M�����,�O�L���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P���S�R�G�H�E�O�M�D�Q�L�K���V�D�Q�V-serif fontova 

�N�R�M�L���G�D�M�X���P�R�G�H�U�Q�L�M�L���L���S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�M�L���G�R�M�D�P�� �2�V�L�P���L�]�D�]�L�Y�D�Q�M�D���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�K���H�P�R�F�L�M�D�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��

�W�L�S�R�J�U�D�I�L�M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�å�H���S�R�P�R�ü�L���X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���K�L�M�H�U�D�U�K�L�M�H���L���U�D�Y�Q�R�W�H�å�H���X���G�L�]�D�M�Q�X�����ã�W�R��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���R�O�D�N�ã�D�Y�D���E�U�]�R���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���N�O�M�X�þ�Q�L�K���S�R�U�X�N�D���L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���N�R�M�H���V�H���S�U�H�Q�R�V�H�� 

 

 

�.�R�G���L�]�U�D�G�H���P�R�J���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���N�R�U�L�V�W�L�O�D���V�D�P���M�H�G�Q�R���S�L�V�P�R�� 

Arista Pro Trial  

Prikaz fonta: 

���à�d�&�$�ß�6�e�f�g�h�n�}�h�i�Ž�”�j�k�Ë�Ô�Ø�ã�ó�����!�� 

�������������"�$�7�9�@�D�Q�T�V�^�`�f�v�|�•�„�ˆ�•�›�­�°�� 

 

Koristila sam font koji je podebljan i dojmljiv kako bi logotip privukao pozornost 

potencijalnih kupaca te kako bi asocirao �Q�D���S�U�H�K�U�D�Q�X���L���L�]�D�]�Y�D�R���J�O�D�G���X���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D���� 

�,�]�D�]�L�Y�D�M�X�ü�L���J�O�D�G�����I�R�Q�W���ü�H���V�W�Y�R�U�L�W�L���R�V�M�H�ü�D�M���X�]�E�X�ÿ�H�Q�M�D���L���L�ã�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���]�D���S�R�Q�X�G�X���S�H�N�D�U�H�����ã�W�R��

�P�R�å�H���S�R�W�D�N�Q�X�W�L���N�X�S�F�H���G�D���S�R�V�M�H�W�H���S�H�N�D�U�Q�L�F�X���L���L�V�S�U�R�E�D�M�X���Q�M�H�]�L�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� 
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4.1. Znak  

�=�Q�D�N���M�H���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q���]�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���X���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�L���V���O�R�J�R�W�L�S�R�P���]�D���Y�H�ü�L�Q�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���X��

�N�X�ü�Q�R�P���V�W�L�O�X���L���Q�L�M�H���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q���]�D���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�X��identifikaciju tvrtke sam po sebi. Njegov 

�V�D�P�R�V�W�D�O�Q�L���L�]�J�O�H�G���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q���M�H���Q�D���V�O�X�þ�D�M�H�Y�H���X���N�R�M�L�P�D���V�H���]�Q�D�N���S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H���N�D�R���H�O�H�P�H�Q�W���X��

�G�L�]�D�M�Q�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�����N�D�R���ã�W�R���M�H���X�]�R�U�D�N���L�O�L���X�Y�H�ü�D�Q���L���S�U�L�P�L�M�H�Q�M�H�Q���Q�D���S�R�Y�U�ã�L�Q�X���N�D�R���S�R�]�D�G�L�Q�D���]�D��

tekst ili druge elemente. 
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4.1.1. Znak c/b  

 

Slika 4.2 Slika 4.3 Znak �± crno/bijelo - pozitiv 

 

 

Slika 4.4 Slika 4.5 Znak �± crno/bijelo - negativ 

 

4.1.2. Znak u boji  

 

Slika 4.6 Znak �± boja 
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4.1.3. Minimalan prostor oko znaka  

Minimalni prostor je minimalna udaljenost koja bi trebala biti slobodna od drugih 

�H�O�H�P�H�Q�D�W�D�����S�R�S�X�W���W�H�N�V�W�D�����V�O�L�N�H���L�O�L���G�U�X�J�L�K���J�U�D�I�L�þ�N�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D�����2�Y�D�M���S�U�R�V�W�R�U���R�V�L�J�X�U�D�Y�D���G�D���V�H��

�]�Q�D�N���P�R�å�H���M�D�V�Q�R���S�U�R�þ�L�W�D�W�L���L���G�D���Q�H�P�D���R�P�H�W�D�Q�M�D���N�R�M�D���E�L���P�R�J�O�D���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���S�U�H�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H��

�]�Q�D�N�D���L�O�L���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���Q�M�H�J�R�Y�X���M�D�V�Q�R�ü�X�� 

 

 

Slika 4.7 Znak �± minimalni prostor 

 

 

Slika 4.8 Znak �± minimalan prostor �± primjer 
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4.2. Logotip  

�/�R�J�R�W�L�S���M�H���L�]�J�U�D�ÿ�H�Q���Q�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�H�P���S�L�V�P�X�����D�O�L���]�D���N�R�U�H�N�F�L�M�X���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L��

tipografski slog�����'�R�N���V�D�P���O�R�J�R�W�L�S���P�R�å�H���V�O�X�å�L�W�L���N�D�R���L�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�D���M�H�U���V�D�G�U�å�L���Q�D�]�L�Y���W�Y�U�W�N�H���X��

jasnom obliku, bez znaka predstavlja vizualno nedovoljno identificiranu cjelinu i ne bi se 

trebao koristiti sam za sebe. 
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4.2.1. Logotip c/b  

 

 

 

Slika 4.9 Logotip �± crno/bijelo �± pozitiv 

 

 

 

 

Slika 4.10 Logotip �± crno/bijelo �± negativ 

 

4.2.2. Logotip u boji  

 

 

 

 

Slika 4.11 Logotip - boja 
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4.2.3. Minimalan prostor oko logotipa  

 

 

Slika 4.12 Logotip �± minimalni prostor 

 

 

 

Slika 4.13 Logotip -  minimalan prostor �± primjer 
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4.3. Odnos znaka i logotipa  

Horizontalno 

Ovo je dopunski odnos znak/logotip te je on pogodan za upotrebu u situacijama kada je 

�U�D�G�L���U�D�V�S�R�O�R�å�L�Y�R�J���S�U�R�V�W�R�U�D���Q�X�å�Q�D���K�R�U�L�]�R�Q�W�D�O�Q�D���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� 

 

 

 

Slika 4.14 Znak/logotip horizontalno �± boja 

 

 

Slika 4.15 Znak/logotip horizontalno �± pozitiv 

 

 

 

Slika 4.16 Znak/logotip horizontalno �± negativ 
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Slika 4.17 Znak/logotip horizontalno �± minimalni prostor 

 

 

 

 
 

Slika 4.18 Znak/logotip horizontalno �± minimalni prostor - primjer 
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Vertikalno  
 
Ovo je osnovni odnos znak/logotip u kojem je dominantna funkcija znaka i koja �ü�H���V�H 
�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���]�D���D�S�O�Lciranje. 
 
 

 
 

Slika 4.19 Znak/logotip vertikalno �± boja 

 

 

 

Slika 4.20 Znak/logotip vertikalno �± pozitiv 

 

 

Slika 4.21 Znak/logotip vertikalno �± negativ 
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Slika 4.22 Znak/logotip �± vertikalno �± minimalni prostor 

  

 

Slika 4.23 Znak/logotip vertikalno �± minimalni prostor �± primjer 
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�1�H�G�R�S�X�ã�W�H�Q�L���R�E�O�L�F�L���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���]�Q�D�N�D���L���O�R�J�R�W�L�S�D 

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika 4.24 �1�H�G�R�S�X�ã�W�H�Q�L���R�E�O�L�F�L �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���]�Q�D�N�D���L���O�R�J�R�W�L�S�D 
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4.4. Osnovne aplikacije  

 

4.4.1. Vizitka  

 

�1�D���S�U�H�G�Q�M�X���V�W�U�D�Q�X���D�S�O�L�F�L�U�D���V�H���O�R�J�R�W�L�S���S�H�N�D�U�Q�L�F�H�����D���Q�D���V�W�U�D�å�Q�M�R�M���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� 

(broj mobitela, e-mail i itd.) te u kutom mali logotip pekarnice. 

 

 

 

Slika 4.25 Aplikacija na vizitku 
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4.4.2. Memorandum  

 

�.�R�U�L�V�W�H���V�H���Q�M�H�å�Q�L�M�H���E�R�M�H���]�D���N�X�Y�H�U�W�X���L���P�H�P�R�U�D�Q�G�X�P���N�D�N�R���E�L���V�D�P���O�R�J�R�W�L�S���G�R�ã�D�R���G�R���L�]�U�D�å�D�M�D����

U lijevom gornjem kutu aplicira se logotip, a na desnoj strani nalaze informacije firme.  

U donjem desnom kutu aplicira se znak.  

 

 

 

 

Slika 4.26 Aplikacija na memorandum    
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4.4.3. �3�D�S�L�U�Q�D�W�D���Y�U�H�ü�L�F�D 

 

�1�D���S�U�H�G�Q�M�R�M���V�W�U�D�Q�L���S�D�S�L�U�Q�D�W�H���Y�U�H�ü�L�F�H���D�S�O�L�F�L�U�D���V�H���O�R�J�R�W�L�S�����=�Q�D�N���M�H���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���O�R�J�R�W�L�S��

�S�R�Y�H�ü�D�Q���W�H���G�R�O�D�]�L���G�R���M�D�þ�H�J���L�]�U�D�å�D�M�D�� 

 

 

 

 
 

Slika 4.27 �$�S�O�L�N�D�F�L�M�D���Q�D���S�D�S�L�U�Q�D�W�X���Y�U�H�ü�L�F�X 
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4.4.4. �9�U�H�ü�L�F�D 

 

�1�D���S�U�H�G�Q�M�R�M���V�W�U�D�Q�L���Y�U�H�ü�L�F�H���D�S�O�L�F�L�U�D���V�H���O�R�J�R�W�L�S�� 

 

 

Slika 4.28 �$�S�O�L�N�D�F�L�M�D���Q�D���Y�U�H�ü�L�F�L 
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4.5. Ostale aplikacije  

 

4.5.1. Natpis na zgradi  

 

�1�D���S�U�H�G�Q�M�R�M���L���Q�D���V�W�U�D�å�Q�M�R�M���V�W�U�D�Q�L��cimera aplicira se znak i logotip.  

 

 

 

 

              Slika 4.29 Aplikacija na reklami (cimer) 
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4.5.2. Transportna vozila (kombi)  

 

 

Slika 4.30 Aplikacija na vozilo - �E�R�þ�Q�R 

 

 

Slika 4.31 Aplikacija na vozilo �± �V�W�U�D�å�Q�M�D���V�W�U�D�Q�D 
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Slika 4.32 Aplikacija na vozilo �± prednja strana 

 

Na zadnjoj strani vozila aplicira se znak i �O�R�J�R�W�L�S�����D���Q�D���E�R�þ�Q�L�P���V�W�U�D�Q�D�P�D���O�R�J�R�W�L�S���M�H��

�D�S�O�L�F�L�U�D�Q���Q�D���V�U�H�G�L�Q�L���N�R�P�E�L�M�D���G�R�N���M�H���]�Q�D�N���S�R�Y�H�ü�D�Q���L���V�P�M�H�ã�W�H�Q���X���N�X�W�X�� 

Na prednjoj strani se aplicira znak i logotip u horizontalnom odnosu. 

 

4.6. �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� 

�3�R�P�R�ü�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���O�M�X�G�L���V�D�]�Q�D�M�X���]�D���Y�D�ã���E�U�H�Q�G���L���X�S�R�]�Q�D�M�X���V�H���V���Q�M�L�P�����â�W�R���M�H���Y�H�ü�D���V�Y�L�M�H�V�W���R��

�E�U�H�Q�G�X�����Y�H�ü�D���M�H���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W���G�D���ü�H���O�M�X�G�L���E�L�W�L���]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L���]�D���Q�M�H�J�R�Y�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���L�O�L���X�V�O�X�J�H����

�.�D�G�D���O�M�X�G�L���þ�H�V�W�R���Y�L�G�H���Y�D�ã���E�U�H�Q�G���X���R�J�O�D�V�L�P�D�����S�R�V�W�D�M�X���X�S�R�]�Q�D�W�L���V���Q�M�L�P���L���V�W�M�H�þ�X���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���X��

�Q�M�H�J�D�����3�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���M�H���N�O�M�X�þ�Q�R���]�D���L�]�J�U�D�G�Q�M�X���G�X�J�R�U�R�þ�Q�L�K���R�G�Q�R�V�D���V���N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D���� 

�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���E�U�H�Q�G�D���M�H���Y�D�å�Q�R���M�H�U���S�R�P�D�å�H���X���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X���V�Y�L�M�H�V�W�L���R���E�U�H�Q�G�X�����V�W�Y�D�U�D�Q�M�X��

povjerenja, poticanju prodaje, �V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���U�D�]�O�L�N�H���R�G���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H���L���L�]�J�U�D�G�Q�M�L���G�X�J�R�U�R�þ�Q�H��

strategije brendiranja. 
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Slika 4.33 Prijelom oglasa (layout) 
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4.6.1. Tiskani oglasi  

 

 

Slika 4.34 Dizajn oglasa �± primjer 1 
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Slika 4.35 Dizajn oglasa �± primjer 2 
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Slika 4.36 Aplikacija oglasa �± novine 

 

 

Slika 4.37 Aplikacija oglasa �± �þ�D�V�R�S�L�V 
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Slika 4.38 Aplikacija oglasa �± citylight 

 



 

48 

 

4.6.2. Oglasi u digitalnom obliku (web, i sl.)  

�6���R�E�]�L�U�R�P���Q�D���R�J�U�R�P�D�Q���E�U�R�M���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H �S�X�W�H�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�P�U�H�å�D���P�R�å�H �S�U�X�å�L�W�L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D��se dosegne velika publika i da se brend promovira na 

�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W���Q�D�þ�L�Q�� 

 

 

 

 
 

Slika 4.39 Instagram profil 
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Instagram je jedna od �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���V�D���S�U�H�N�R���P�L�O�L�M�D�U�G�X���D�N�W�L�Y�Q�L�K��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D���ã�L�U�R�P���V�Y�H�W�D�����ã�W�R���þ�L�Q�L���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���L�G�H�D�O�Q�L�P���N�D�Q�D�O�R�P���]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� 

Po�P�R�ü�X Instagram�D���P�R�å�H�W�H���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�W�L���R�E�M�D�Y�X���N�R�M�X���V�W�H���Y�H�ü���Q�D�S�U�D�Y�L�O�L���Q�D���V�Y�R�P���,�Q�V�W�D�J�U�D�P��

profilu kako bi se ta objava pojavila u Instagram feed-�X���Y�D�ã�H���F�L�O�M�Q�H���S�X�E�O�L�N�H�����0�R�å�H�W�H���N�U�H�L�U�D�W�L��

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P���R�J�O�D�V�H���N�R�M�L���V�H���S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X���L�]�P�H�ÿ�X���R�E�M�D�Y�D���X���I�H�H�G-�X�����X���S�U�L�þ�D�P�D���L���G�U�X�J�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D��

�Q�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�X�����0�R�å�H�W�H���V�X�U�D�ÿ�L�Y�D�W�L���V�D���L�Q�I�O�X�H�Q�F�H�U�L�P�D���N�R�M�L���L�P�D�M�X���Y�H�O�L�N�X���S�X�E�O�L�N�X���Q�D���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�X��

kako bi promoviral�L���Y�D�ã���E�U�H�Q�G���L�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�� 

 

 

 

 

Slika 4.40 Instagram objava 
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Slika 4.41 Facebook profil 

 

 

�)�D�F�H�E�R�R�N���M�H���M�H�G�Q�D���R�G���Q�D�M�Y�H�ü�L�K���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���Q�D���V�Y�H�W�X���V�D���S�U�H�N�R����������milijardi aktivnih 

korisnika. Zbog svog ogromnog broja korisnika, Facebook je �R�G�O�L�þ�Q�D���S�O�D�W�I�R�U�P�D���]�D��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���L���S�U�R�P�R�F�L�M�X���E�U�H�Q�G�D���� 

�)�D�F�H�E�R�R�N���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Y�D�P���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���G�D���S�U�H�F�L�]�Q�R���F�L�O�M�D�W�H���S�X�E�O�L�N�X���Q�D���R�V�Q�R�Y�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

kriterijima poput geografske lokacije, d�H�P�R�J�U�D�I�L�M�H�����L�Q�W�H�U�H�V�D�����S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���L���G�U�X�J�L�K���I�D�N�W�R�U�D����

�2�Y�R���Y�D�P���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���G�D���Y�D�ã���R�J�O�D�V���E�X�G�H���S�U�L�N�D�]�D�Q���V�D�P�R���R�V�R�E�D�P�D���N�R�M�H���V�X���U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�H���]�D���Y�D�ã��

brend ili proizvod. �)�D�F�H�E�R�R�N���Q�X�G�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���I�R�U�P�D�W�H���R�J�O�D�V�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���V�O�L�N�H�����Y�L�G�H�R���V�Q�L�P�F�L����

�S�U�L�þ�H�����L���G�U�X�J�H���Y�U�V�W�H���R�J�O�D�V�D�����ã�W�R���Y�D�P���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���G�D���L�]�D�E�H�U�H�W�H���I�R�U�P�D�W���R�J�O�D�V�D���N�R�M�L���Q�D�M�E�R�O�M�H��

�R�G�J�R�Y�D�U�D���Y�D�ã�H�P���E�U�H�Q�G�X���L���F�L�O�M�H�Y�L�P�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� P�U�X�å�D���G�H�W�D�O�M�Q�H���S�R�G�D�W�N�H���R���N�D�P�S�D�Q�M�L��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���E�U�R�M���S�U�L�N�D�]�D���R�J�O�D�V�D i klikova. �2�Y�L���S�R�G�D�F�L���Y�D�P���P�R�J�X���S�R�P�R�ü�L���G�D��

pratite uspjeh kampanje i prilagod�L�W�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���X���V�N�O�D�G�X���V�D���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� 
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Slika 4.42 Facebook objava 

 

 

�,�P�D�W�L���V�Y�R�M�X���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�X���Y�D�å�Q�R���M�H���M�H�U���S�R�Y�H�ü�D�Y�D���Y�D�ã�X���Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�����S�U�X�å�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���Y�D�ã�H�P��

�S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�X�����S�R�P�D�å�H���X���L�]�J�U�D�G�Q�M�L���E�U�H�Q�G�D�����R�O�D�N�ã�D�Y�D���S�U�R�G�D�M�X���L���S�U�X�å�D���N�D�Q�D�O���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���V��

�N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D�����%�H�]���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H���S�U�R�S�X�ã�W�D���V�H���S�U�L�O�L�N�D���]�D���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H���V���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P���N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D���L��

izgradnju poslovanja na novim razinama. 

�,�P�D�W�L���V�Y�R�M�X���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�X���Y�D�å�Q�R���M�H���M�H�U���S�R�Y�H�ü�D�Y�D���Y�D�ã�X���Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�����S�U�X�å�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���Y�D�ã�H�P��

�S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�X�����S�R�P�D�å�H���X���L�]�J�U�D�G�Q�M�L���E�U�H�Q�G�D�����R�O�D�N�ã�D�Y�D���S�U�R�G�D�M�X���L���S�U�X�å�D���N�D�Q�D�O���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���V��

�N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D�����%�H�]���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H���S�U�R�S�X�ã�W�D���V�H���S�U�L�O�L�N�D���]�D���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H���V���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P���N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D���L��

izgradnju poslovanja na novim razinama. 
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Slika 4.43 Web stranica �± �S�R�þ�H�W�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D�� 
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Slika 4.44 Web stranica �± �S�R�þ�H�W�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D�����U�D�þ�X�Q�D�O�R�� 

 

 

�,�P�D�W�L���V�Y�R�M�X���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�X���Y�D�å�Q�R���M�H���M�H�U���S�R�Y�H�ü�D�Y�D���Y�D�ã�X���Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�����S�U�X�å�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���Y�D�ã�H�P��

�S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�X���� �S�R�P�D�å�H�� �X�� �L�]�J�U�D�G�Q�M�L�� �E�U�H�Q�G�D���� �R�O�D�N�ã�D�Y�D�� �S�U�R�G�D�M�X�� �L�� �S�U�X�å�D�� �N�D�Q�D�O�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �V��

�N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D�����%�H�]���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H���S�U�R�S�X�ã�W�D���V�H���S�U�L�O�L�N�D���]�D���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H���V���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P���N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D���L��

izgradnju poslovanja na novim razinama. 
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5. �8�V�S�R�U�H�G�E�D���V�W�D�U�R�J���L���Q�R�Y�R�J���G�L�]�D�M�Q�D 

Stari znak i logotip za pekarnicu su bili  �]�D�P�U�ã�H�Qi �L���V�O�R�åni te su �X�N�O�M�X�þ�L�Y�Dli  �Y�L�ã�H���H�O�H�P�H�Q�D�W�D��

�N�R�M�H���M�H���E�L�O�R���W�H�ã�N�R���G�H�ã�L�I�U�L�U�D�W�L�����2�Y�Dkav znak i logotip �P�R�å�G�D��su bili  �S�U�L�Y�O�D�þni nekim kupcima 

jer su prenosili �R�V�M�H�ü�D�M���V�R�I�L�V�W�L�F�L�U�D�Q�R�V�W�L���L���H�O�H�J�D�Q�F�L�M�H�� ali za mnoge druge to je vjerojatno bilo 

�]�E�X�Q�M�X�M�X�ü�H���L���W�H�ã�N�R���U�D�]�X�P�O�M�L�Y�R�����8���P�Q�R�J�L�P���V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D����znakovi i �O�R�J�R�W�L�S�L���N�R�M�L���V�X���S�U�H�Y�L�ã�H��

�N�R�P�S�O�L�F�L�U�D�Q�L���P�R�J�X���V�H���O�D�N�R���S�U�H�Y�L�G�M�H�W�L�����ã�W�R���R�W�H�å�D�Y�D���W�Y�U�W�N�L���X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�Vti 

robne marke. 

 

 
 

Slika 5.1 Trenutni znak i logotip pekarnice Mario Mar 

 

Nasuprot tome, novi znak i logotip za pekarnicu su jednostavni i jasniji , �ã�W�R���J�D���N�X�S�F�L�P�D��

�þ�L�Q�L���P�Q�R�J�R���O�D�N�ã�L�P���]�D���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���L���S�U�H�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�����.�R�U�L�V�W�L�O�D���V�H���L�V�W�D���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D���E�R�M�D���N�U�R�]��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���Q�L�M�D�Q�Vi �N�D�N�R���Q�H���E�L���S�U�H�Y�L�ã�H���S�U�R�P�L�M�H�Q�L�O�L vizualni identitet te tako zbunili kupce. 

S�D�G�U�åi �P�D�Q�M�H���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���L���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L���G�L�]�D�M�Q�����ã�W�R���ü�H���N�X�S�F�L�P�D���R�P�R�J�X�ü�L�W�L���G�D���J�D���E�U�]�R���S�R�Y�H�å�X��

s pekarnicom. Ovakav znak i �O�R�J�R�W�L�S���W�D�N�R�ÿ�H�U��su �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�Mi i mogu �X�þ�L�Q�L�W�L���S�H�N�D�U�Q�L�F�X��

�S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�M�R�P���]�D���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H���N�X�S�F�H�����,�P�D�M�X�ü�L��vizualni identitet koji je lako razumjeti i 

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L�����S�H�N�D�U�D���P�R�å�H���S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W���V�Y�R�M�H���P�D�U�N�H���L���X�N�X�S�Q�L���L�P�L�G�å. 

 
 

 
 

Slika 5.2 Novi znak i logotip pekarnice Mario Mar 
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6. �(�Y�D�O�X�D�F�L�M�D 

�3�U�R�Y�H�G�H�Q�D���D�Q�N�H�W�D���X���V�N�O�R�S�X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���L�]�U�D�ÿ�H�Q�D���M�H���X��Googleovu obrascu te je poveznicom 

�S�R�V�O�D�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D���S�U�H�N�R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����3�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�R���M�H����5 ispitanika koji su 

odgovarali na pitanja vezana uz promjenu dizajna nekog vizualnog identiteta ili logotipa te 

�Q�M�L�K�R�Y�R���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���R���Q�R�Y�R�N�U�H�L�U�D�Q�R�P��znaku i logotipu. U prvom djelu prikupljale su se 

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R�S�ü�L�K���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D���L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���þ�H�J�D���V�D�P���G�R�ã�O�D���G�R��

�V�O�M�H�G�H�ü�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� 

�‡ Pitanje: �3�U�L�P�M�H�ü�X�M�H�W�H���O�L���þ�H�V�W�R���S�U�R�P�M�H�Q�H���X���G�L�]�D�M�Q�X���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�" 80% 

ispitanika je odgovorilo potvrdno, a 20% negativno.  

�‡ Pitanje: �8�W�M�H�þ�X���O�L���S�U�R�P�M�H�Q�H���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���Q�D���Y�D�ã�H���N�X�S�R�Y�Q�H���Q�D�Y�L�N�H�" 65,7% 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R�G�J�R�Y�R�U�L�O�R���M�H���G�D���Q�H���X�W�M�H�þ�X�����D���R�V�W�D�W�D�N���G�D���X�W�M�H�þ�X�� 

�‡ Pitanje: Jeste li zbog promjene vizualnog identiteta nekog brenda ikada prestali 

koristiti njihov proizvod? Od 35 ispitanika, 31 osoba je odgovorilo negativno, a 4 

osoba potvrdno. 

�‡ Pitanje: �-�H�V�W�H���O�L���]�E�R�J���S�U�R�P�M�H�Q�H���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���Q�H�N�R�J���E�U�H�Q�G�D���L�N�D�G�D���S�U�H�ã�O�L���Q�D��

konkurentski proizvod? 20% ispitanika odgovorilo je potvrdno. Na temelju ovog i 

prethodnog pitanja �P�R�å�H�P�R���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���G�D���M�H���Y�H�ü�L�Q�L���E�L�W�Q�L�M�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���Q�H�J�R���Y�L�]�X�D�O�Q�L��

identitet brenda. 

�‡ Pitanje: Smatrate li da se promjene u dizajnu vizualnog identiteta rade kako bi se 

privukli novi kupci? Ako je odgovor negativan, molimo da navedete razloge. Svi 

�V�X���V�H���V�O�R�å�L�O�L�����D���Q�H�N�R�O�L�F�L�Q�D���M�H���M�R�ã���G�R�G�D�O�R���S�D�U���U�D�]�O�R�J�D���N�D�R���ã�W�R���M�H���R�V�Y�M�H�å�D�Y�D�Q�M�H���E�U�H�Q�G�D. 

�‡ Pitanje: Jeste li ikada prestali koristiti proizvod zbog promjene logotipa? 1 osoba 

je odgovorila potvrdno.   

�‡ Pitanje: �,�P�D���O�L���O�R�J�R�W�L�S���X�O�R�J�X���X���Y�D�ã�R�M��odluci da kupite proizvod? 57,1% ispitanika 

odgovorilo je da im je svejedno, 22,9% da ima, a 20% da nema ulogu. 

�‡ Pitanje:  �3�R�V�W�R�M�H���O�L���Q�H�N�L���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L���O�R�J�R�W�L�S�L���N�R�M�L���V�X���Y�D�P���S�R�V�H�E�Q�R���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L���L�O�L��

�Q�H�S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�" Navedite primjere. Od 35 ispitanika, 19 je odgovorilo na ovo pitanje. 

�8�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X�ü�L���V�Y�H���R�G�J�R�Y�R�U�H�����G�R�ã�O�D���V�D�P���G�R���]�D�N�O�M�X�þ�N�D���G�D���V�X���L�P���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�M�L���O�R�J�R�W�L�S�L��

koji su jednostavni i moderni, tj. u skladu s vremenom. 
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Slika 6.1 Online testiranje �± prvi dio 
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�8���G�U�X�J�R�P���G�M�H�O�X���S�U�L�N�X�S�O�M�D�O�H���V�X���V�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R���Q�R�Y�R�N�U�H�L�U�D�Q�R�P��

znaku i logotipu. Anketa je prikazala trenutni te novi znak i logotip kako bi ispitanici mogli 

vidjeti razliku. �1�D���W�H�P�H�O�M�X���S�L�W�D�Q�M�D���G�R�ã�O�D���V�D�P���G�R���V�O�M�H�G�H�ü�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� 

�‡ Pitanje: Smatrate li ovaj logotip pekarnice atraktivnim? Na ovo pitanje 60% 

ispitanika je dalo potvrdan odgovor.  

�‡ Pitanje: �5�D�]�X�P�L�M�H�W�H���O�L���V�P�L�V�D�R���S�U�L�N�D�]�D�Q�R�J���O�R�J�R�W�L�S�D�����ã�W�R���]�Q�D�N���³�3�´���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���" 

68,6% ispitanika odgovorilo je potvrdno, 14,3% mislim da da, ali nisam siguran/na, 

a ostatak, 17,1% da ne razumiju smisao logotipa.  

�‡ �2�F�M�H�Q�R�P���R�G�������G�R�������R�F�L�M�H�Q�L�W�H���Y�D�ã���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�L���G�R�M�D�P���R���O�R�J�R�W�L�S�X���S�H�N�D�U�Q�L�F�H��? �9�H�ü�L�Q�D��

ispitanika je dalo ocjenu 3, a nekoliko ih je ocijenio sa ocjenom 5 ili 4. 

�‡ Smatrate li novi logotip atraktivnim? Gotovo svi ispitanici (94,3%) odgovorilo je 

potvrdno. 

�‡ Razumijete li smisao prikazanog logotipa? Svi su odgovorili potvrdno.   

�‡ �2�F�M�H�Q�R�P���R�G�������G�R�������R�F�L�M�H�Q�L�W�H���Y�D�ã���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�L���G�R�M�D�P���R���Q�R�Y�R�P���O�R�J�R�W�L�S�X����Ve�ü�L�Q�D��

ispitanika je dalo ocjenu 5. Nekoliko ih je ocijenilo sa 4, a ostatak sa 3. 
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Slika 6.2 Online testiranje �± drugi dio 
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�&�L�O�M���D�Q�N�H�W�H���M�H���E�L�O�R���U�D�]�X�P�M�H�W�L���O�M�X�G�V�N�H���S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�H���N�D�G�D���M�H���U�L�M�H�þ���R��znakovima i logotipima te 

�N�D�N�Y�R���M�H���Q�M�L�K�R�Y�R���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���R���S�U�R�P�M�H�Q�L���Y�L�]�X�D�O�Q�L�K���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� 

Rezultati ankete prikazuju �G�D���M�H���O�M�X�G�L�P�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���E�U�H�Q�G�D���Y�D�å�Q�L�M�D���R�G���V�D�P�R�J���G�L�]�D�M�Q�D�� 

�0�H�ÿ�X�W�L�P�����S�R�V�M�H�G�R�Y�D�Q�M�H���G�R�E�U�R���L�]�U�D�ÿ�H�Q�R�J���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���V�P�D�W�U�D�O�R���V�H���Y�H�O�L�N�L�P���S�O�X�V�R�P���L��

�P�R�å�H���R�M�D�þ�D�W�L���L�P�L�G�å���L���Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�R�V�W���E�U�H�Q�G�D�� 

�8�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���M�H���G�D���V�X���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L��znakovi �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�M�L���V�X�G�L�R�Q�L�F�L�P�D�����D���M�H�G�D�Q���M�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�N���þ�D�N��

�U�H�N�D�R�����P�D�Q�M�H���M�H���Y�L�ã�H�������2�Y�D���V�N�O�R�Q�R�V�W���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�V�W�L���X���V�N�O�D�G�X���M�H���V���W�U�H�Q�X�W�Q�L�P���W�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D��

�G�L�]�D�M�Q�D�����J�G�M�H���þ�L�V�W�L���L���P�L�Q�L�P�D�O�L�V�W�L�þ�N�L���G�L�]�D�M�Q�L���S�R�V�W�D�M�X���V�Y�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�����-�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q��znak �P�R�å�H��

biti lako prepoznatljiv, pa�P�W�O�M�L�Y���L���V�Y�H�V�W�U�D�Q�����ã�W�R���J�D���þ�L�Q�L���L�G�H�D�O�Q�L�P���]�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���X���U�D�]�Q�L�P��

materijalima za brendiranje. 

Nekoliko sudionika je izjavilo �N�D�N�R���L�P���V�H���Q�H���V�Y�L�ÿ�D���Q�R�Y�L vizualni identitet nekih brendova 

�W�H���X�Q�D�W�R�þ���W�R�P�H���L���G�D�O�M�H���N�X�S�X�M�X���Q�M�L�K�R�Y�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�����2�Y�R���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D���Y�D�å�Q�R�V�W���L�V�Soruke 

visokokvalitetnih proizvoda kupcima i ulogu koju igra u izgradnji lojalnosti brenda te da 

s�X�G�L�R�Q�L�F�L���S�U�L�G�D�M�X���Y�H�ü�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���N�Y�D�O�L�W�H�W�L���Q�H�J�R���G�L�]�D�M�Q�X��znaka i logotipa.  

Znak �N�R�M�L���M�H���P�R�G�H�U�D�Q���L���X���V�N�O�D�G�X���V���D�N�W�X�D�O�Q�L�P���G�L�]�D�M�Q�H�U�V�N�L�P���W�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D���P�R�å�H���S�R�P�R�ü�L���E�U�H�Qdu 

�G�D���S�U�L�Y�X�þ�H���ã�L�U�X���S�X�E�O�L�N�X���L���L�V�W�D�N�Q�H���V�H���R�G���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����]�D�V�W�D�U�M�H�O�L��znak �P�R�å�H��

�L�P�D�W�L���V�X�S�U�R�W�D�Q���X�þ�L�Q�D�N�����þ�L�Q�H�ü�L���G�D���V�H��brend �þ�L�Q�L���Q�H�G�R�G�L�U�O�M�L�Yim. 

Sudionici ankete preferiraju novokreirani znak i logotip, koji su jednostavni i u�V�N�O�D�ÿ�H�Qi s 

trenutnim trendovima dizajna te �U�D�]�X�P�L�M�X���S�R�U�X�N�X���N�R�M�X���S�R�N�X�ã�D�Y�D���S�U�H�Q�L�M�H�W�L�����]�D���U�D�]�O�L�N�X���R�G��

trenutnog znaka i logotipa koje �V�P�D�W�U�D�M�X���]�E�X�Q�M�X�M�X�ü�L�Pa�����7�R���]�Q�D�þ�L���G�D���M�H���Q�R�Y�L znak i logotip 

�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�L���X���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�X���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���E�U�H�Q�G�D���L���R�G�M�H�N�X���N�R�G���N�X�S�D�F�D�����5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

�S�R�G�U�å�D�Y�D�M�X���L�G�H�M�X���G�D���G�R�E�U�R���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�Qi, jednostavni i lako prepoznatljivi znak i �O�R�J�R�W�L�S���P�R�å�H��

�S�R�]�L�W�L�Y�Q�R���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���L�P�L�G�å��brenda. 
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�=�D�N�O�M�X�þ�D�N 

�/�M�X�G�L���þ�H�V�W�R���N�X�S�X�M�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���N�D�R���ã�W�R���M�H���N�U�X�K���V�Y�D�N�L���G�D�Q�����2�V�L�P���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���N�U�X�K�D���L���Q�M�H�J�R�Y�R�J��

�R�N�X�V�D�����Y�D�å�Q�R���M�H���G�D���M�H���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���S�U�L�Y�O�D�þ�D�Q���L���G�R�E�U�R���U�D�]�U�D�ÿ�H�Q���N�D�N�R���E�L���S�U�L�Y�O�D�þ�L�O�R���S�D�å�Q�M�X��

kupaca te potaknulo na kupnju. 

�1�D���S�R�þ�H�W�N�X���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���U�D�G�D���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R���M�H���N�R�M�L���M�H���S�U�R�E�O�H�P���E�L�R��trenutnog vizualnog identiteta. 

Zbog neshva�W�O�M�L�Y�R�J���]�Q�D�þ�H�Q�M�D��znaka �L���R�V�W�D�U�M�H�O�R�J���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���N�U�H�ü�H���V�H���X���S�U�R�F�H�V���N�R�M�L��

�]�D�K�W�M�H�Y�D���S�D�å�O�M�L�Y�R���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H�����N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W���L���S�U�H�F�L�]�Q�R�V�W���X���V�Y�D�N�R�P���N�R�U�D�N�X�����$�Q�D�O�L�]�L�U�D�R���V�H��

�S�R�V�W�R�M�H�ü�L���Y�L�]�X�D�O�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�����Q�M�H�J�R�Y�D���V�Q�D�J�D���L���V�O�D�E�R�V�W�L�����N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�����W�U�å�L�ã�W�D�����F�L�O�M�Q�H���S�X�E�O�L�N�H���L��

poslovne strategije. Nakon analize, na red dolazi razvoj kreativnog koncepta. �7�R���X�N�O�M�X�þ�X�M�H��

�U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���R���Q�R�Y�R�P���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�P���N�R�Q�F�H�S�W�X�����V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���V�N�L�F�D���L���L�G�H�M�D�����W�H�V�W�L�U�D�Q�M�H���L���R�G�D�E�L�U��

najboljih opcija. Ka�G�D���V�H���V�W�Y�R�U�L�R���Q�R�Y�L���L�G�H�D�O�Q�L���N�R�Q�F�H�S�W���N�U�H�ü�H���L�]�U�D�G�D���Y�L�]�X�D�O�Q�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D����

novi logotip, znak, boje i pismo. Zatim se novi vizualni elementi implementiraju u sve 

�P�D�W�H�U�L�M�D�O�H�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���S�R�þ�H�W�Q�H���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H�����S�R�V�O�R�Y�Q�H���N�D�U�W�L�F�H�����S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�H���P�D�W�H�U�L�M�D�O�H�����L�W�G�� 

Nakon implementacije, provedena je anketa i na temelju odgovora iz ankete dolazi se do 

�]�D�N�O�M�X�þ�N�D���G�D���Y�H�ü�L�Q�D���O�M�X�G�L �S�U�L�Y�O�D�þe �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L���L���P�L�Q�L�P�D�O�L�V�W�L�þ�N�L���O�R�J�R�W�L�S�L.  

 

Proces redizajna �M�H���E�L�R���]�D�K�W�M�H�Y�D�Q���L���]�D�K�W�L�M�H�Y�D�O�R���M�H���S�X�Q�R���S�D�å�Q�M�H���L���Y�U�H�P�H�Q�D�����.�D�N�R���V�H���S�U�R�F�H�V��

�R�E�D�Y�O�M�D�R���S�D�å�O�M�L�Y�R���L���V�D���V�W�U�S�O�M�L�Y�R�ã�ü�X�����G�R�E�L�O�R���V�H���L�G�H�D�O�Q�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H���N�R�M�L���ü�H���S�R�P�R�ü���G�D���E�U�H�Q�G���E�X�G�H��

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y���L���G�D���R�V�W�D�Q�H���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�D�Q���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�� 

Novi vizualni identitet je �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L���L���V�K�Y�D�W�O�M�L�Y�L�M�L���R�G���S�U�L�M�D�ã�Q�M�H�J�����,�]�J�O�H�G�D���H�O�H�J�D�Q�W�Q�R���L��

�V�R�I�L�V�W�L�F�L�U�D�Q�R�����ã�W�R���S�R�P�D�å�H���X��stvaranju pozitivnog utiska o kompaniji ili brendu. 

P�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q��je �D�N�W�X�D�O�Q�L�P���W�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D���L���Y�U�H�P�H�Q�V�N�L�P���I�D�N�W�R�U�L�P�D���W�H���M�H���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W���L���L�]�G�U�å�O�M�L�Y���ã�W�R��

�M�H���Y�D�å�Q�R��kako bi bio relevantan dugi niz godina. 

 

 



 

61 

 

�3�R�S�L�V���V�O�L�N�D�� 

�6�O�L�N�D�����������/�R�N�D�F�L�M�D���W�U�å�Q�L�F�D���'�R�O�D�F ........................................................................................................ 3 

�6�O�L�N�D�����������/�R�N�D�F�L�M�D���W�U�å�Q�L���F�H�Q�W�D�U���6�D�Y�L�F�D ................................................................................................ 3 

Slika 2.3 Prvi znak i logotip pekarnice Mario Mar ............................................................................ 5 

Slika 2.4 Trenutni znak i logotip pekarnice Mario Mar ..................................................................... 5 

Slika 2.5 Mlinar znak i logotip ........................................................................................................... 7 

Slika 2.6 Dubravica logotip ................................................................................................................ 8 

�6�O�L�N�D�����������3�U�L�M�D�ã�Q�M�L���]�Q�D�N���L���O�R�J�R�W�L�S���3�D�Q-peka......................................................................................... 9 

Slika 2.8 Novi Pan-pek logotip .......................................................................................................... 9 

Slika 2.9 Klara logotip ..................................................................................................................... 10 

Slika 2.10 Korica znak i logotip ....................................................................................................... 11 

Slika 2.11 Bread Club znak i logotip ............................................................................................... 12 

Slika 3.1 Prva verzija znaka i logotipa ............................................................................................. 18 

Slika 3.2 Nekoliko verzija znaka stiliziranog kruha ......................................................................... 18 

Slika 3.3 Nekoliko verzija logotipa sa znakom ................................................................................ 19 

�6�O�L�N�D�����������)�L�Q�D�O�Q�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H���]�Q�D�N�D���L���O�R�J�R�W�L�S�D ...................................................................................... 20 

Slika 3.5 Konstrukcija znaka ............................................................................................................ 21 

Slika 4.1 Boje ................................................................................................................................... 23 

Slika 4.2 Slika 4.3 Znak �± crno/bijelo - pozitiv ................................................................................ 26 

Slika 4.4 Slika 4.5 Znak �± crno/bijelo - negativ ............................................................................... 26 

Slika 4.6 Znak �± boja ....................................................................................................................... 26 

Slika 4.7 Znak �± minimalni prostor .................................................................................................. 27 

Slika 4.8 Znak �± minimalan prostor �± primjer ................................................................................. 27 

Slika 4.9 Logotip �± crno/bijelo �± pozitiv .......................................................................................... 29 

Slika 4.10 Logotip �± crno/bijelo �± negativ ....................................................................................... 29 

Slika 4.11 Logotip - boja .................................................................................................................. 29 

Slika 4.12 Logotip �± minimalni prostor ........................................................................................... 30 

Slika 4.13 Logotip -  minimalan prostor �± primjer ........................................................................... 30 

Slika 4.14 Znak/logotip horizontalno �± boja .................................................................................... 31 

Slika 4.15 Znak/logotip horizontalno �± pozitiv ................................................................................ 31 

Slika 4.16 Znak/logotip horizontalno �± negativ ............................................................................... 31 

Slika 4.17 Znak/logotip horizontalno �± minimalni prostor .............................................................. 32 



 

62 

 

Slika 4.18 Znak/logotip horizontalno �± minimalni prostor - primjer ............................................... 32 

Slika 4.19 Znak/logotip vertikalno �± boja ........................................................................................ 33 

 Slika 4.20 Znak/logotip vertikalno �± pozitiv ................................................................................... 33 

Slika 4.21 Znak/logotip vertikalno �± negativ ................................................................................... 33 

Slika 4.22 Znak/logotip �± vertikalno �± minimalni prostor ............................................................... 34 

Slika 4.23 Znak/logotip vertikalno �± minimalni prostor �± primjer .................................................. 34 

�6�O�L�N�D�������������1�H�G�R�S�X�ã�W�H�Q�L���R�E�O�L�F�L���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���]�Q�D�N�D���L���O�R�J�R�W�L�S�D ............................................................... 35 

Slika 4.25 Aplikacija na vizitku ....................................................................................................... 36 

Slika 4.26 Aplikacija na memorandum ............................................................................................ 37 

�6�O�L�N�D�������������$�S�O�L�N�D�F�L�M�D���Q�D���S�D�S�L�U�Q�D�W�X���Y�U�H�ü�L�F�X ...................................................................................... 38 

Slika 4.28 Aplikacija �Q�D���Y�U�H�ü�L�F�L ....................................................................................................... 39 

Slika 4.29 Aplikacija na reklami (cimer) ......................................................................................... 40 

Slika 4.30 Aplikacija na vozilo - �E�R�þ�Q�R ........................................................................................... 41 

Slika 4.31 Aplikacija na vozilo �± �V�W�U�D�å�Q�M�D���V�W�U�D�Q�D ............................................................................. 41 

Slika 4.32 Aplikacija na vozilo �± prednja strana .............................................................................. 42 

Slika 4.33 Prijelom oglasa (layout) .................................................................................................. 43 

Slika 4.34 Dizajn oglasa �± primjer 1 ................................................................................................ 44 

Slika 4.35 Dizajn oglasa �± primjer 2 ................................................................................................ 45 

Slika 4.36 Aplikacija oglasa �± novine .............................................................................................. 46 

Slika 4.37 Aplikacija oglasa �± �þ�D�V�R�S�L�V ............................................................................................. 46 

Slika 4.38 Aplikacija oglasa �± citylight ........................................................................................... 47 

Slika 4.39 Instagram profil ............................................................................................................... 48 

Slika 4.40 Instagram objava ............................................................................................................. 49 

Slika 4.41 Facebook profil ............................................................................................................... 50 

Slika 4.42 Facebook objava ............................................................................................................. 51 

 Slika 4.43 Web stranica �± �S�R�þ�H�W�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D ..................................................................................... 52 

Slika 4.44 Web stranica �± �S�R�þ�H�W�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D�����U�D�þ�X�Q�D�O�R�� .................................................................... 53 

Slika 5.1 Trenutni znak i logotip pekarnice Mario Mar ................................................................... 54 

Slika 5.2 Novi znak i logotip pekarnice Mario Mar ......................................................................... 54 

Slika 6.1 Online testiranje �± prvi dio ................................................................................................ 56 

Slika 6.2 Online testiranje �± drugi dio ................................................................................. 58 

 



 

63 

 

���/�L�W�H�U�D�W�X�U�D 

[1] Gareth Hardy, (2011.), Smashing Logo Design: The Art of Creating Visual Identities 

[2] Michael Hodgson, (2010.), Recycling and Redesigning Logos: A Designer's Guide to 

Refreshing & Rethinking Design 

[3] https://www.markething.hr/sto-je-swot-analiza-i-koje-su-smjernice-potrebne-za-izradu/ 

[4] D. Airey; Logo Design Love: a Guide to Creating Iconic Brand Identities 

[5] Wheeler A., (2006.), Designing brand identitiy, John Wiley & Sons, Inc.,Hoboken, 

New Jersey 

[6] Fishel, C.M Redesigning Identity. Gloucester, Maassachusetts : Rockport, 2000. 

[7] �2�J�U�L�Q�H�F�����7�M�D�ã�D�����5�H�G�L�]�D�M�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���E�U�D�Q�G�D���ý�R�N�R�O�H�ã�Q�L�N�����]�D�Y�U�ã�Q�L���U�D�G������������������

�6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�H���6�M�H�Y�H�U�����9�D�U�D�å�G�L�Q 

[8] �9�D�G�O�M�D�����,�Y�D�Q�D�����5�H�G�L�]�D�M�Q���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���]�D���E�X�þ�L�Q�R���X�O�M�H���2�3�*���&�H�U�R�Y�H�F�����]�D�Y�U�ã�Q�L���U�D�G����

2019., �6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�H���6�M�H�Y�H�U�����9�D�U�D�å�G�L�Q 

[9] https://publuu.com/knowledge-base/what-is-a-brandbook-a-complete-guide/ 

 

 


