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Predgovor

O odabiru teme za pisanje zavr$nog rada nisam trebao puno razmisljati s obzirom na
to da je glazba dio mog zivota ve¢ jako dugo. S obzirom na to da sam i sam dio jedne
glazbene subkulture, uvijek me zanimalo kako promovirati tu vrstu glazbe da dode
do Sire mase ljudi. Ovaj rad sadrzi sve dosad nauceno o digitalnog marketingu.
Zahvaljujem se mentoru mag. oec. Tomislavu Kristofu koji je pratio stvaranje ovog
zavrsnog rada te svojim savjetima i dostupnoscu pomogao realizirati isti.

Zahvaljujem se i svojoj obitelji na potpori tijekom studija i pisanja ovog rada.



Prilikom uvezivanja rada, Umjesto ove stranice ne zaboravite umetnuti original
potvrde o prihvaéanju teme zavrSnog rada kojeg ste preuzeli u studentskoj

referadi



Sazetak

Ovaj rad sadrzi analizu glazbenog marketinga u Hrvatskoj i svijetu te je prikazano kako se
na razne nac¢ine moze doéi do ciljane publike. Glazba u Hrvatskoj kvalitetnom moze
komparirati svjetskom trzi$tu, no mali do nikakvi budZeti ograni¢avaju izvodace, osobito
nezavisne, da promoviraju svoju glazbu Siroj publici. U ovom radu opisano je Sto glazba
zapravo jest te na koje sve na¢ine funkcionira u svakodnevnom zivotu. Takoder, prikazani
su i primjeri glazbenog marketinga na svjetskom i regionalnom trzistu. U prakticnom djelu
rada odraden je intervju s glazbenicima Kkoji djeluju na domacoj sceni, te je odradena
strategija digitalnog marketinga, odnosno prijedlog izrade web stranice te brendiranje i

promoviranje osobnog brenda kroz razne promotivne kanale.

Kljuéne rijeci: glazbeni marketing, digitalni marketing, glazba, glazbena industrija



Summary

This paper contains an analysis of music marketing on a global scale and in Croatia and
shows how to reach a target audience in various ways. Music in Croatia can compete with
the quality of the world market, but small to no budget limits performers, especially
independent ones, to promote their music to a wider audience. This paper describes what
music really is and how it works in everyday life. Also, examples of music marketing in
the global and regional markets are presented. In the practical part of the work, an
interview was conducted with musicians acting on the domestic scene, and a strategy of
digital marketing, that is, a proposal to create a website and branding and promoting a

personal brand through various promotional channels.

Keywords: music marketing, digital marketing, music, music industry
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1. Uvod

Hip hop glazba je glazbeni zanr koji je nastao iz hip hop pokreta, a razvila se u SAD-u
ranih 70-ih godina prosloga stolje¢a u njujorskoj Cetvrti Bronx te je do danas dozivjela
mnoge uspone i padove. Korijeni hip hop glazbe sezu iz africke kulture, no multikulturalno
drustvo iz New Yorka omogucilo je raznim glazbenim utjecajima da pronadu svoj put do
hip hop glazbe. Pojavom interneta, pojavile su se i prve web stranice na kojima su hip hop
glazbenici mogli predstaviti svoje pjesme Siroj javnosti. Napoznatija takva stranica je
MySpace, koji je zacetnik svih druStvenih mreZa koje danas poznajemo. U uZem smislu,
MySpace je bio prvi Facebook, na kojemu se mogao pisati blog, objaviti fotografija ili
video i sli¢no. Stranica je u vrlo kratkom roku postala internetski fenomen. U prvom dijelu
rada objasnit ¢e se Sto hip hop glazba zapravo jest, §to ona obi¢nim slusateljima predstavlja
te kakav utjecaj ima na svakodnevni zivot. Takoder ¢e se pribliZiti i glazbena industrija, na
koji nacin funkcionira te koja je zadaca izdavackih kuca. Drugi dio rada ukljucuje analizu
domaceg trzista, odnosno domace glazbene industrije, intervjue s poznatim i manje
poznatim hip hop glazbenicima te strategiju digitalnog marketinga gdje ¢e se dati prijedlog
za razvijanje web stranice za Rens hip hop glazbeni projekt, koji ¢e biti popracen

odredenim promotivnim aktivnostima.

Intervju je izraden kroz alat Google Forms te odraden na uskom uzorku od 5 hip hop
glazbenika od kojih su 3 poznata, a 2 hip hop glazbenika u usponu na domacoj hip hop
sceni. Intervjuom se zeli vidjeti kakav marketinski pristup i nastup imaju domaci
glazbenici te iz njihovih odgovara izvuéi ono Sto ¢e biti potrebno za razvoj osobnog

brenda, odnosno Rens hip hop glazbeni projekt.



2. Hip hop glazba

Kako definirati glazbu? Glazbu mozemo defnirati kao medij koji ima veliki utjecaj, a to se
ne odnosi samo na pojedine ljude, nego i na veliku zajednicu. Glazba povezuje
razmi$ljanje kod pojedinaca, osjecaje, a ponekad i kulturne i nacionalne vrijednosti.
Takoder, s obzirom da glazba na pojedinog Covjeka razli¢ito djeluje, ona moze izazvati

visestruke reakcije, a one nisu samo emocionalne ve¢ 1 kognitivne reakcije.

Hip hop glazba nastala je u SAD-u ranih 70-ih godina prosloga stolje¢a kada su block
zabave postale rapidno popularne u New Yorku medu mladim Afroamerikancima. Hip hop
glazba se u pocetku nije snimala za radio ili televiziju zbog siromastva tijekom rodenja hip
hop glazbe i manja prihvacenost van podrucja u kojem je nastala. Godina 1973. Jako je
vazna za hip hop, ne samo kao kulturu ve¢ i kao glazbeni pravac. Te godine, mladi
jamajkanski doseljenik, koji je zivio u Bronxu, organizirao je prvi Back to School Jam na
kojem je zapoceo "rodenje" hip hop glazbe. Njegovo ime je DJ Kool Herc i smatra se ocem
I jednim od pionira hip hopa. Osim u Bronxu, u mnogim njujorskim ¢etvrtima razvijala se
hip hop kultura. Neka od najpoznatijih imena iz pocetaka hip hop glazbe su Grandmaster
Flash and the Furious Five, Marley Marl, Afrika Bambaataa, Kool Moe Dee, Doug E.
Fresh i mnogi drugi. Sugarhill Gang izdali su 1979. Godine pjesmu Rapper's Delight koja
se smatra prvom hip hop pjesmom koja je doZivjela mainstream uspjeh. Od tada se hip hop

glazba prosirila po cijelome svijetu.

4 elementa hip hopa su repanje, odnosno MC-ing, §to je skracenica za Master of
Ceremony, odnosno majstor ceremonije, $to znaci da je to, u pocetku bila osoba koja je na
zabavi zabavljala ljude slazuci rime na licu mjesta, te DJ-ing, breakdance i grafiti. Neki

smatraju i beatbox petim elementom hip hopa.

2.1. Hip hop u Hrvatskoj

Hrvatski hip hop poceo se razvijati pocetkom 80-ih godina. Medu prvima tu su bili MC
Buffalo iz Rijeke i Renman iz Zagreba. Tijekom 90-ih godina razvija se i splitska scena s
grupom TBF, rije¢ka scena s grupom Ugly Leadersi i DJ Pimpom te zagrebacka scena s

grupom Young Lordz, Targetom, General Wooom te Frxom i Philliejem. Spona svih hip



hop grupa bio je Slavin Balen, DJ s Radija 101 koji je bio autor i voditelj prve hip hop
emisije Rap Attack. Frx i Phillie dobili su emisiju na radiju 101 te je tako nastao Blackout.
Grupa Tram 11 stvorila je prekretnicu u hrvatskom hip hopu te ga vinula u njegovo zlatno
doba. Pjesma Hrvatski velikani naSla se na kompilaciji Blackout Project: Project

Impossible te je brzo postala hit i ostavila jak pecat na sceni.

Tram 11 su svojim djelovanjem pokrenuli i stvaranje hip hop scene u BiH i Srbiji, ali su
utjecali na mnoge hip hop izvodace u Hrvatskoj koji su njihove albume, na tada kasetama
te kasnije CD-ima, izlizali i upijali njihovu mudrost. Hrvatski hip hop nudi jo§ mnogo vise,
albumi kao §to su Spremni za rat Nereda i Stoke, Svaki pas ima svoj dan El Bahatteeja,
Slusaj Mater Ede Maajke te mnogi drugi albumi koji imaju kultni status na domacoj sceni i
veliko poStovanje hip hop izvodaca jer ovi albumi stvorili su, na neki svoj nacin,
prekretnice nacinu rada hip hop glazbe. Izvodaci poput Elementala, TBF-a, takoder su
svoj zanat stasali 90-ih godina na valu hip hopa, no danas su se ti bendovi odmakli od tog

zanra te ga se ne drze striktno i temeljito, no jos uvijek se osjeti da nisu "ispali iz forme".

Kad govorimo o koriStenju glazbe u marketingu, glazba moze potaknuti zainteresiranost za
neki proizvod kod potrosaca ako je primamljiva ili odgovara njihovom videnju proizvoda.
Na primjer, napeta klasi¢na glazba u oglasu za skupi muski rucni sat ili za skupocijeni
automobil. Glazba moze biti toliko moéna da poti¢e aktualne i vazne informacije koje
poti¢u na izbor odredenog proizvoda. Ovo ukljuCuje pronalaZenje ciljanog kupca 1
sukladno tome odabirodredene glazbe za njega. Na ucinak moze djelovati upoznatost s
glazbom, prethodno raspoloZenje te sklonost odredenom tipu glazbe. Ako se glazba svidi

potrosacu, pretpostavlja se da ¢e se pozitivna reakcija na nju povezati s proizvodom. [1]



3. Glazbena industrija

Glazbena industrija grana je industrije koja obuhvaca snimanje, izvedbu i prodaju
glazbenih uratka te sve pojave i organizacije uklju¢ene u posredovanje izmedu izvodaca i
krajnjeg korisnika, odnosno slusatelja. Glazbena industrija sastoji se od tvrtki i pojedinaca

koji zaraduju novac stvaranjem i prodajom glazbe.

Medu svim tim brojnim pojedincima i organizacijama koje upravljaju glazbenom
industrijom su: glazbenici, odnosno izvodac¢i koji komponiraju i izvode glazbu, tvrtke i
profesionalci koji stvaraju i prodaju snimljene glazbene uratke (npr. glazbeni izdavaci,
producenti, glazbeni studiji, inZenjeri, diskografske kuce, trgovine i online glazbene
trgovine); oni koji prezentiraju zivu glazbu (booking agenti, promotori, glazbene dvorane,
roadcrew ili posada koja pomaze po turnejama); profesionalci koji pomazu glazbenicima u
svojim glazbenim karijerama(talent menadzeri, umjetnici, poslovni menadzeri, odvjetnici
zabave); svi oni koji emitiraju glazbu (satelitska televizija, internet, radio); nadalje,

novinari, obrazovatelji, glazbeniproizvodaci instrumenta i tako dalje.

Predsjednik
kompanije
Pravni odjel Racunovodstvo

Izvrdni
podpredsjednik

POtrag.a za Promocija Razvoj glazbenika Marketing Odnosi s javnoscéu Novi mediji
talentima
Posrednik izmedu
distributera i == Kreativni odjel
diskografa
o Prodaja

Slika 3.1 Dijagram organizacijske strukture diskografske kuce [2]



3.1.

Diskografska kuca ili glazbeno izdavastvo je izdavacka djelatnost glazbene produkcije,
proizvodnje i/ili distribucije fonograma - nosaca zvuka i slike, najéesce za reproduciranje
glazbe. Glazbom se bave diskografske kuée kao poduzeca za proizvodnju, najcesce
glazbenih, audio i1 video snimaka. Glazbeni izdavaci su tvrtke izdavaci nosaca zvuka i slike

1 programski djelatnici i poduzetnici glazbenog izdavastva koji su se afirmirali u toj vrsti

lzdavacke kuce

izdavacke djelatnosti.

Diskografske ku¢e u Hrvatskoj:

Aquarius Records

Croatia Records (nekadasnji Jugoton)

Dallas Records
Dancing Bear
Hit Records

Menart

Diskografske kuce u svijetu:

Sony Music Entertainment
Universal Music Publishing Group
Warner Music Group

Island Records

Virgin Records

Atlantic Records

Def Jam Recordings



4. Glazbeni marketing u hip hop glazbi

4.1. Primjeri naregionalnom trziStu

S obzirom da se hip hop glazbenici u Hrvatskoj ne koriste Cesto nekim novim
marketin§kim metodama kako bi prodali albume ili karte za koncerte (vecina hip hop
glazbenika su nezavisni dok je manji broj onih koji imaju ugovore s izdavackim ku¢ama),
moze se pronac¢i nekoliko primjera kako se i nekim poznatim metodama moze do¢i do

zeljenog rezultata.

Tram 11 smatra se najvaznijom hrvatskom hip hop grupom. Pioniri su zanra i grupa koja
je, svojim djelovanjem, postavila temelje domace hip hop scene. Prvi studijski album, pod
nazivom Covjeée ne ljuti se, objavljuju 1999. Godine. Slijedi drugi album pod nazivom
Vrucina gradskog asfalta, a njega objavljuju godinu dana kasnije, a kompilacija Tajna crne
kutije izlazi 2003. Godine. Clanovi grupe, General Woo i Target, prestaju s radom kao

Tram 11 te kre¢u u samostalne karijere.

Nakon 14 godina, na svojem Facebook profilu objavljuju fotografiju za Tram 11 koncert, u
zagrebackom Domu Sportova kao povratnicki koncert 11.11.2017. godine. Datum Koji su
odabrali za objavu fotografije bio je 1.4.2017. godine, a fotografija je objavljena kao
prvoaprilska Sala. Ipak, nije se radilo o prvoaprilskoj Sali, ve¢ se koncert doista odrzao
11.11. u Domu Sportova. Ova metoda promoviranja koncerta nije nepoznata, no Tram 11
je iskoristio dobro metodu, s obzirom kako zivimo u svijetu gdje se fake news rapidno $iri

internetom. [3]



Slika 4.1 Plakat za koncert Tram 11 u Domu Sportova

Hrvatski reper Fil Tilen §iroj javnosti postao je poznat kada je izbacio hit singl Debela. Bez
ikakve promocije i objave na druStvenim mrezama, pjesma je postala hit 1 dosegla je skoro
dva milijjuna pregleda na YouTubeu. Pjesma Debela lansirala ga je medu top imena
hrvatske glazbene scene, pogotovo zbog svog jedinstvenog stila te brzog nacina repanja (9
rije¢i u sekundi). Prvi studijski album, pod nazivom Predstava pocinje, objavio je 2014.

godine u izadnju Croatia Recordsa.

Paznju na sebe privukao je u kolovozu 2014. godine objavivsi videospot za pjesmu Zigolo.
Provokativnim videospotom, prepunim nasilja i eksplicitnog sadrzaja, dovelo je do toga da
je videospot zabranjen za prikazivanje na TV-u (na YouTubeu trenutno ima milijun i 300
tisuca pregleda). Takav videospot, prema Tilenovim rijecima, je njegov sarkastic¢ni osvrt na
stanje u glazbenoj industriji. Zanimljiva ¢injenica je ta da se u videospotu pojavljuje i
poznato lice domace estradne scene, Ton¢i Hulji¢ u ulozi makroa. Prema Tilenovim
rije¢ima, Tonc¢i nije znao o ¢emu se tocno radi, ali svejedno je pristao, no na taj nacin je

riskirao tuzbu.



Slika 4.2 Ton¢i Hulji¢ u ulozi makroa

4.2. Primjeri na svjetskom trzistu

Kada govorimo o svjetskom trZiStu, mozemo, ¢ak i golim okom i logikom, zaklju¢iti kako
se radi o puno vecem trzistu, Sto populacijski, Sto financijski, no mozemo re¢i kako se

domace trziste lako moze, posebice kvalitetom sadrzaja, usporediti sa svjetskim trziStem.

Americki hip hop glazbenici ¢e uéiniti sve kako bi svoj novi album ili koncert promovirali
§to je najbolje moguce. Velika vecina hip hop izvodaa u Americi pod ugovorom je s
nekom velikom izdavatkom kuc¢om te im to daje vjetar u leda Sto se tice marketinga, no u
zadnje vrijeme pojavljuju se hip hop izvodaci koji su neovisni, sami financiraju svoj

materijal i promoviraju i grade svoj ugled i reputaciju na trZistu.

Americki reperi Kanye West 1 50 Cent najbolji su primjeri kako je marketing mocan.
Kanye West je na vrhuncu svoje karijere, priprema jedan od albuma koji ¢e ga jos§ vise
lansirati u zvjezdano nebo. 50 Cent je, nakon dva odli¢na albuma, pod povecalom zbog

visokih o¢ekivanja obozavatelja da objavi album koji ¢e biti dosljedan prethodnima.

Godine 2007. Kanye West objavljuje album pod nazivom Graduation, dok 50 Cent iste

godine, to¢nije na isti datum, objavljuje album pod nazivom Curtis. Oba glazbenika



dogovorila si da, onaj koji proda manje albuma u prvom tjednu prodaje, prestaje raditi

glazbu. To je izazvalo jako ogroman hype.

Kanye West u prvoj tjednu prodaje prodao je 960 tisuca kopija, dok je 50 Cent bio nesto
slabiji, s 690 tisuca kopija. Za danaSnje vrijeme ovakve brojke su prakti¢ki nemoguce, ali

za 2007. godinu, takva prodaja za 50 Centa bila je najlosija.

W PREVIEW: sPomNGsTE
BAALICIA KEY'S, NETL YOUS

f
KING OF HIP-HOP?

“[9 VOV
BN ANVEWE:
WO WL & '

Slika 4.3 50 Cent i Kanye West na naslovnici magazina Rolling Stone



Jay Z jedan je od najpoznatijih hip hop mogula u glazbenoj industriji. Od pocetka svoje
karijere ima istaknut smisao za biznis. Osnovao je vlastitu diskografsku kuéu 1996. godine
pod nazivom Roc-a-Fella Records kada je objavljivao debitantski studijski album te od

tada niZe uspjeh za uspjehom. Imao je i vlastitu liniju odjece pod nazivom Rocawear.

2003. godine najavljuje mirovinu te priprema album pod nazivom The Black Album koji
¢e postati hit. Takoder, snimio je i dokumentarac Fade to Black u kojem se nalaze djelovi s
njegovoj koncerta u Madison Square Gardenu povodom izlaska albuma. Jedan je od
rijetkih izvodaca kojem je uspjelo da album promovira i proda kao zadnji album iako se je

2005. godine vratio glazbi i nastavio glazbenu karijeru.

2010. godine, Jay Z objavljuje svoju autobiografsku knjigu i memoare pod nazivom
Decoded. U knjizi govori 0 svojem odrastanju, glazbenim pocetcima i usponu na vrh.

Takoder, u knjizi se nalaze i djelovi tekstova iz njegovih pjesama koji su objasnjeni.

Zanimljivo je to S§to je promociji pristupio iz jednog novog i zanimljivog aspekta. U
suradnji s Bingom, postavljene su stranice iz njegove knjige po cijelom New Yorku koje su
onda obozavatelji trazili na Bing Maps. Bingu se povecao broj posjeta za 11.7%, te je

kampanja ostvari 1 milijardu impresija.

Slika 4.4 Naslovnica knjige Decoded
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5. Istrazivanje i analiza trzista Hrvatske po pitanju

hip hop glazbene industrije

5.1. Desk istrazivanje poznatih glazbenih projekata

Elemental jedan je od najpoznatijih hrvatskih hip hop bendova. Oformili su se 1998.
godine, a iako su u bendu bila samo tri glazbenika, danas broje 7 ¢lanova. Kao rap trojac
(Remi, Ink i Shot) objavljuju dva albuma, a to su debitantski album Moj njegov i njen
svijet 2000. godine u izdanju Kondorcomma te drugi aloum Tempo Velegrada — Demiurg
2002. godine u izdanju Menarta. Kao sedmeroclani sastav, u posljednjih Sest godina,

objavljuju 5 studijskih albuma.

2015. godine Elemental osniva vlastiti label pod nazivom 383 Records te osniva
Umjetnicku organizaciju Elemental. Sa svojim obozavateljima, Elemental svakodnevno
komunicira preko vlastite internetske stranice te putem drustvenih mreza poput Facebooka,

Instagrama, Twittera te YouTube platforme.

= POSTANI DIO ELEMENTAL PLEMENA f vO O

Naslovnica Vijesti Koncerti Tekstovi Shop Diskografija Biografija Q

elemenrtat

Sl sLIDA

AN

Slika 5.1 Naslovnica web stranice Elementala
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Moze se re¢i da je Elemental jedan od rijetkih bendova s ovih prostora, i §to se hip hop
kulture tice, koji ima vlastitu web stranicu za promociju svog glazbenog materijala. Web
stranica kao takva radi odlicno, nema dugih ucitavanja i sve je lijepo posloZeno kako treba
biti. Sve bitne stavke na stranici su poslozene uredno, jednostavno i pregledno kako bi se

pojedinac lako mogao snaci na njoj.

Najvise pratitelja bend ima na svojoj sluzbenoj Facebook stranici. Od 72.519 ljudi koji su
stisnuli "svida mi se", 71.003 ljudi ih prati na Facebooku. Moze se primjetiti kako su na
Facebooku najaktivniji te obozavatelji tamo mogu vidjeti sve njihove novosti i objave

novog materijala.

Sto se ti¢e Instagrama, broj pratitelja je 7.117 osoba, §to je zna¢ajno manje u odnosu na
Facebook stranicu. Svakodnevno su aktivni s objavama te dobivaju solidni angazman $to

se tice lajkova.

Twitter u Hrvatskoj nije toliko zastupljen po pitanju korisnika kao §to je to u Americi, gdje
su gotove sve poznate osobe, od glazbenika do predsjednika drzave, razvile poprili¢no jaku
bazu obozavatelja i pratitelja. Elemental na Twitteru ima 2.664 pratitelja, a na Twitter su se
pridruzili 2010. godine. Objave nisu svakodnevne kao na Facebooku i Instagramu, a

angazman je poprili¢no slab.

Na sluzbenom YouTube kanalu imaju oko 26 tisucéa pretplatnika. Hit singlovi Goli i bosi,
Prokleta ljubav, Priroda i Drustvo, Bolji si imaju milijunske preglede. Sto je za jedan takav

bend poprili¢an uspjeh na regionalnoj sceni.

12



Tram 11, osnovan 1996. godine, smatra se najvaznijom hrvatskom hip hop grupom. Jedni
su od prvih hip hop glazbenika u Hrvatskoj te su postavili temelje za daljnji razvoj domace

hip hop scene.

Prvi studijski album, pod nazivom Covjede ne ljuti se, objavljuju 1999. Godine. Slijedi
drugi album pod nazivom Vruéina gradskog asfalta, a njega objavljuju godinu dana
kasnije, a kompilacija Tajna crne kutije izlazi 2003. godine, kada se sastav raspada te

General Woo i Target kre¢u u samostalne karijere i objavljuju nekoliko solo albuma.

2017. godine. Nakon 14 godina izbivanja sa pozornice, najavili su povratni¢ki koncert
objavom plakata kao prvoaprilsku Salu. Ispostavilo se da nije rije¢ o $ali ve¢ o stvarnom

koncertu koji se odrzao 11.11. u zagrebackom Domu Sportova. Koncert je bio raspordan.

Sto god Tram 11 objavi, stvori se veliki hype te uspiju napuniti velike dvorane i klubove,
kao §to je npr. Tvornica Kulture ili promocija vinil ploce u trgovini Rockmark u Zagrebu.
Tram 11 svoj marketinski pristup svodi samo na Facebook stranicu koja trenutno ima
8.309 oznaka "svida mi se". General Woo pokrenuo je modnu marku WOOQO11, gdje prodaje

majice s Tram 11 logotipom.

ELEVEN

NOO11

@Dwooeleven

Pocetna

Objave
ik Svidavamse v | }\ Pratimv A Podijeli = --- @ Posalji poruku

Videozapisi

Fotografije

Objave Zajednica Pogledajte sve
Info

L Pozovite prijatelje da oznace stranicu

Zajednica won WO011 n2E oznakom "svida mi se"
My 21. prosinca2019.u 14:16 - Q

o ils 5266 ljudi se ovo svida
dalte stanicy Ne radimo do 5.1.
N\ Ovo prati 5292 ljudi

10
0 AL Nives Vrséak i 81 drugih prijatelja kaZu da im
se svida
Eb Svida mi se CJ Komentar d) Podijeli @~ ® % eﬁ "
won WOoo11 Informacije Prikazi sve
sy 11.prosinca2019.u1524-Q (~) Posalji poruku

Slika 5.2 Facebook stranice modne marke WOO11
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2019. godine izazao je DVD + CD izdanje njihovog koncerta odrzanog 11.11.2017. godine
u Domu Sportova pod nazivom Jedanajstica u Domu sportova u izdanju Menarta. 22
pjesme nalaze se na DVD-u, dok se na CD-u nalazi 15 pjesama. Vijest o izdanju prenijeli
su svi ve¢i domaci portali, od Tportala do Vecernji.hr te je zasigurno utjecalo na

posjecenost dogadaja i prodaju izdanja.

DVD + BONUS CD

Slika 5.3 naslovnica Jedanajstica u Domu sportova DVD + CD
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Fil Tilen jedan je od onih glazbenika koji kada se pojave na sceni, svi ga zamrze. Upravo
to je htio posti¢i svojim jedinstvenim i britkim stilom koji mu donosi titulu jednog od

najbrzih repera u Hrvatskoj i regiji.

Fil Tilen nekima je poznat kao ¢lan hip hop sastava RHS Coolektiv, no ubrzo se s njima
razilazi te kreCe u samostalan rad. Nize pobjede na raznim festivalima i glazbenim

natjecanjima, nastupa s poznatim imenima domace glazbene scene.

Siroj javnosti postao je poznat nakon §to je 2012. godine izbacio pjesmu Debela, koja je
ubrzo postala njegov najveci hit. 2014. godine, u izdanju Croatia Recordsa, objavljuje
album pod nazivom Predstava pocinje, koji se nekoliko tjedana ¢vrsto drzao na visokom

petom mjestu najprodavanijih albuma u drZavi. Sto za hip hop izvodaga nije mala stvar.

Domaéi mediji nazvali su ga hrvatskim Eminemom. Sto se njemu u jednu ruku i nije

svidjelo, ali 1 ne voli da ga usporeduju s njim, iako su mu pjesme provokativne.

Nakon albuma, povukao se neko vrijeme iz svijeta glazbe te je postao radijski voditelj na

Otvorenom radiju te od nedavno ¢ini voditeljski sastav Podcast Inkubatora.

p-|
v

PARARQIA

W $
SFil S99
M {
Fil Tilen m" b4
@FilTilenOfficial / “"
55 DEEZER ) Googeptay (Cispotity @iTunes YoufTh) " ‘NNNV
Pocetna n"
v
Info —m H!A
Fotografije 1k Svidavamse v X\ Pratimv A Podijeli Pogledajte videozapis @ Posalji poruku
Dogadaji
Videozapisi Kreirajte objavu Zajednica SoaiodsiE sie
s b 2L Pozovite prijatelje da oznace stranicu
Objave &‘ Napisite objavu oznakom "svida mi se"
Zajednica s 38.345 ljudi se ovo svida
G N O ti 38.095 ljudi
YouTube Fotografija/vi... & Oznacite prij... ° Prijavi se N vepral !
2% Filip Stefiéar i 101 drugih prijatelja kazu da
nstadeam im se svida
Fotografije eovee
Kreirajte strani
| E POOCAST Informacije Prikazi sve
@ Verified

w o

Slika 5.4 Facebook stranica Fil Tilena
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@ Posalji poruku

™ Glazbenik
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Fil Tilen, kao i mnogi domaci glazbenici, nema svoje web stranicu. Sluzbena Facebook
stranica trenutno ima 38.345 oznaka "svida mi se", dok na Instagramu broji oko 18.000
pratitelja. Skoro svakodnevnim objavama dobiva solidan angazman, $to se ti¢e lajkova i
komentara na Facebooku i Instagramu. Brojke na YouTube govore kako Tilenove pjesme
broje preko 20 milijuna pregleda, dok je na glazbenim platformama, poput Deezera i

Shazama, visoko rangiran, ¢eto u top pet naslusanijih singlova u drzavi.

Ogromnu paznju na sebe privukao je objavom videospota za pjesmu Zigolo, 2014. godine,
koja se na$la na njegovom prvom studijskom albumu Predstava Po¢inje. Igrajuci na Kartu
provokacije, uzimajuci u obzir kako je videospot prepun eksplicitnih scena, dovelo ga je

do toga da je videospot zabranjen za prikazivanje na TV-u.

2017. godine potpisuje ugovor za Universal Music Hrvatska, za koji objavljuje pjesmu Ko

Vam Je Reko s popratnim animiranim videospotom. Pjesma trenutno ima 3 milijuna

pregleda na YouTubeu.

Slika 5.5 Scena iz animiranog spota za pjesmu Ko Vam Je Reko
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Edo Maajka bio je pravo osvjezenje za domaci hip hop. Jedan od najpoznatijih hip hop
izvodaCa na ovim prostorima i jedan od najboljih tekstopisaca. Poznat je po svojim
storytelling tekstovima, odnosno pri¢anje i gradenje pri¢e kroz rimu kako bi slusatelj
mogao stvoriti sliku o dogadaju ili mjestu radnje. Neke od njegovih najpoznatijih

storytelling pjesama su Prikaze, Mahir i Selma, Rek'o sam joj, Saletova osveta, Prziii i

mnoge druge.

.Edo Maajka zasjeo je na tron 2001. godine objavivsi album Slu$aj mater u izdanju
Menarta. To je album kojim je preokrenuo domacu hip hop scenu i definitivno definirao
jedan novi, inovatni standard kvalitete koji postize komercijalniji uspjeh te lansira Edu na
sam vrh regionalne glazbene scene. Album je 2019. godine dobio remasterirano izdanje na
vinil plo¢i.

2018. godine Edo Maajka objavljuje album Put u plus u izdanju Dallas Recordsa. Razlika
od ostalih albuma je taj Sto je Edo odlucio i¢i malo drugacijim putem u kreiranju svoje
glazbe, a to je da se ide bendovskim putem, odnosno glazbenici, koje je Edo okupio, koji
¢e odsvirati glazbu na instrumentima te tako dati Zivosti i dinamic¢nost glazbi. Moze se reci

da je to najzreliji, a vjerojatno i najbolji Edin album.

Slika 5.6 Naslovnica albuma Put u plus Ede Maajke
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Edo Maajka, isto kao i Tram 11, Stogod da objavi, bit ¢e popra¢eno velikim angazmanom
od strane publike. Na Facebook profilu ima 218.931 oznaka "svida mi se". Takoder, zavisi

i 0 kakvoj je objavi rije¢, ima poprili¢no visok angamzan, od 400 do 600 lajkova.

Instagram profil ima oko 32.000 pratitelja te se moze reci kako i tamo ima poprilican broj

lajkova koje dobiva od svojih pratitelja, od 700 do 2.000 lajkova, Sto je sasvim solidno za

takav profil.

Edo Maajka @

@edomaajkaofficial

Pocetna \ - 4 3 ’ 3
\ » 2 y
Info — < —_—
Fotografije 1k Svidavamse v | X\ Pratimv = A Podijeli = -+ Pogledajte videozapis
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N Kreirajte objavu Zajednica Pogledajte sve

Dogadaji

2 A% 3 ) o 2L Pozovite prijatelje da oznace stranicu
Videozapist &‘ Napisite objavu.. oznakom "svida mi se"
Objave il 218.941 ljudi se ovo svida

iadni — g 2 Ovo prati 216.455 ljudi
Zajednica Fotografija/vi... 8 Oznadite prij... ° Prijavi se wee & !
- 2L Hrvoje Zako3ek i 150 drugih prijatelja kazu
Kreirajte stranicu da im se svida
Fotografije PCO0° 0

Informacije Prikazi sve
[ Glazbenik/bend
¢ Predlozite izmjene

- T A
L A/

Slika 5.7 Facebook stranica Ede Maajke

YouTube, s obzirom da mu popularnije pjesme nisu objavljene na njegovom sluzbenom

kanalu, broji milijunske preglede.

Na njegovom sluzbenom YouTube kanalu, od pjesama koje je objavio sa videospotom,

ima do ¢ak pola milijuna pregleda.
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Sucidal je zagrebacki reper koji se s hip hop glazbom i kultrom upoznao jos od mladih
dana. Osniva grupu Z2S te poCinje snimati prve profesionale uratke u Studiju 25. Nakon
raznih nastupa po festivalima i raznim natjecanjima, Suicidal potpisuje ugovor za Z2S s
kojom izbacuje dva singla 1 videospota. Zanimljiva ¢injenica je ta da je Suicidal glumio
sporednu ulogu u nekadasnoj popularnoj seriji za mlade pod nazivom Kad zvoni? koja se

emitirala na HRT-u.

2008. godine objavljuje album 1405 kao nezavisno izdanje. Nakon toga slijede razni
projekti 1 gostovanja na projektima domacih i stranih izvodaca. Nakon kratke pauze, 2015.
godine vracda se glazbi te najavljuje novi album objavivsi singlove pod nazivom Jedino $to

znam 1 Cekam te.

2019. godine objavljuje album pod nazivom Jedino Sto znam u izdanju Dallas Recordsa.
Potpisivanjem ugovora, moze se re¢i kako je to pomoglo Suicidalu da se predstavi §iroj
javnosti koja mozda nije znala za njega i njegovu glazbu. Gostovao je na raznim

televizijama te novinski ¢lanci pomogli su mu u tome da Sira javnost ¢uje za njega.

CIDAL

‘};v JEDINO STO ZNAM

Slika 5.8 Naslovnica Suicidalovog albuma Jedino $to znam
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Suicidal na svojem Facebook profilu ima oko 1255 oznaka "svida mi se", dok 1240
korisnika prati njegovu sluzbenu stranicu. Angazman na Facebooku je dosta slab, ali dosta

ovisi i 0 tome kakvu ima objavi, radi li se o nekoj slici ili videozapisu.

Instagram profil broji mu 692 pratitelja, no za razliku od Facebooka, angazman je bolji.
Suicidal posjeduje YouTube kanal, no s obzirom da je potpisao ugovor za Dallas Records,

njegove pjesme s albuma Jedino $to znam, nalaze se na njihovom sluzbenom kanalu.

JICIDA,
B3, /01N0 $TO ZNAM
-
7 4
Suicidal
@sSuicidal.Zagreb
Pocetna J {
Info " A
Fotografije th Svidavamse v X\ Pratim~ & Podijeli | -+ (® Posalji poruku
YouTube
Twitter Fotografije Zajednica Pogledajte sve
. 2L Pozovite prijatelje da oznace stranicu

Pegadal oznakom "svida mi se"
Videozapisi s 1255 Jjudi se ovo svida
Objave N\ Ovo prati 1240 ljudi

3 : 2% Filip Steficar i 85 drugih prijatelja kaZu da im
Zajednica ey

ec.00
Kreirajte stranicu
Informacije PrikaZi sve

(~) Odgovor najéesce slijedi unutar jednog sata
Po3alji poruku

@ www.youtube.com/suicidalzgb1

[ Glazbenik/bend

Slika 5.9 Suicidal Facebook stranica
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5.2. Intervju s poznatim glazbenicima i glazbenicima u

usponu

Odraden je intervju kao metoda istrazivanja glazbenog marketinga na domacoj sceni. Za
ovo istrazivanje odabrano je 5 hip hop glazbenika, od kojih su 3 profesionalna, do su 2
manje poznati na domacoj sceni, ali imaju kontinuirani rast, kako pregledima na

YouTubeu, tako i po broju pratitelja na drustvenim mrezama.

Cilj ovog istrazivanja, odnosno intervjua, je da Se sazna kakvo je stanje glazbenog
marketinga na domacoj sceni, tj. da se uvidi kakvim metodama se hip hop glazbenici sluze
kako bi dosli do Sire publike, kako promoviraju sebe kao osobni brend te koje su prednosti
i mane u njihovom pristupu promociji sebe kao osobnog brenda. S tim podacima, mo¢i ¢e

se dalje razvijati marketinSka strategija i pristup za Rens hip hop projekt.

Intervjuirani glazbenici bili su Edo Maajka, Koolade, Elemental, 6ixville i Suicidal. Edo
Maajka, Koolade i Elemental profesionalni su glazbenici s dugim stazom na domacoj
sceni. Oni su odabrani zbog toga Sto ve¢ imaju odredene brojke na druStvenim mrezama i
na YouTubeu, odnosno imaju defniranu publiku koja prati njihov rad. Suicidal ima dugi
staz na hip hop sceni u Hrvatskoj, no otkako je potpisao ugovor za Dallas Records, dobio
je priliku da hip hop glazbu predstavi Siroj publici ili onima koji za njega ili njegovu
glazbu jo§ nisu Culi, omogucujuéi mu tako pojavljuvanje u raznim medijima te vise
pustanja njegovih pjesama na radijima diljem Hrvatske. 6ixville je mladi bend koji je tek u
usponu, ali polako grade svoj imidz i1 reputaciju na domacoj glazbenoj sceni. Oni su
odabrani zbog toga Sto oni tek grade svoje ime, probijaju se, te zbog toga su savrSen
primjer kakvo razmisljanje imaju vezano za promociju kada je budzet mali ili ga uopce

nema. Zeli se vidjeti kakav imaju pristup promociji te izvuéi prednosti i mane istoga.

Intervju je izraden u alatu Google Forms te sadrzava 11 pitanja otvorenog tipa, od koji je
jedno pitanje zatvorenog tipa. Intervju je poslan glazbenicima putem Facebooka zbog lakse

dostupnosti i brzine prikupljanja podataka koji su potrebni za obradu.
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5.3. Rezultati i zaklju¢ak

Na pitanje "Razvijate li osobnu marketinsku komunikaciju po principu osobnog branda, na
koji nacin to ostvarujete?", Edo Maajka odgovara kako to ne razvija, dok Koolade
odgovara kako gradi brend na drustvenim mrezama na principu povjerenja i §to intimnijeg
odnosa te da ne cilja na velik broj pratitelja, ve¢ na njihovu vjernost. 6ixville tvrde kako se
trude razvijati, no najvise ovise o ljudskim resursima promocije. Elemental odgovara kako
na svojim profilima objavljuju sadrzaj isklju¢ivo vezan za njihov bend, dok Suicidal tvrdi
kako osobni brend razvija putem druStvenih mreZza, media miksa, raznim intervjuima te

koncertima.

S ovim pitanjem htjelo se otkriti na koji nacin izvodaci grade svoju reputaciju na hip hop
sceni, tj. kako pristupaju sebi kao osobnom brendu kojeg Zele stvoriti i predstaviti publici,

kako bi mogli za Rens hip hop projekt poboljsati razvoj osobnog brenda.

"Kako biste opisali viastiti nastup na drustvenim mreZama, koje mreZe preferirate i zasto,
¢ime ste zadovoljni, a Sto biste mogli popraviti?", Edo Maajka odgovara kako je jako lo$
na drustvenim mrezama te da bi volio popraviti puno toga. Koolade kaze kako najvise
preferira Instagram i Facebook kao druStvene mreze, ali smatra kako bi trebao viSe uloziti
u kvalitetu promotivnog materijala, no s druge strane smatra da puno vise karaktera ima
materijal koji snimi u trenutku u kojem radi, nego namjeSten i1 "uSminkan" materijal.
6ixville najviSe preferiraju Instagram, no smatraju kako je veoma neistinit, odnosno daje
laznu stvarnost, ali svakako ima mjesta za napredak. Elemental je zadovoljan svojim
nastupom na drustvenim mreZama, no zeljeli bi povecati broj pratitelja na Instagramu te
ponuditi drugi sadrZaj osim videospotova na YouTubeu. Suicidal najvise koristi Facebook
na svoju platformu jer smatra da mu omoguce lagan doseg interesnoj skupiti te moze

direktno komunicirati s publikom.

Ovo pitanje postavili smo iz razloga jer smo htjeli saznati kakav pristup izvodaci imaju na
drustvenim mreZama, kako oni vide svoj nastup na istima te kakve nedostatke vide, a htjeli
bi ih popraviti. Za Rens hip hop projekt nastojat ¢emo pratiti njihove nedostatke, tj. truditi

se da te nedostatke koje izvodaci vide poboljSamo na vlastitim drustvenim mrezama.

"U kojoj mjeri koristite podatke koje vam pruzaju drustvene mreze i kako ih koristite
(Facebook Insights, Instagram Insights, Twitter Analytics i sl.)”, Edo Maajku odgovara
kako koristi YouTube analitiku, dok Koolade rijetko provjerava analitiku jer smatra da

poznaje dinamiku svoje publike. 6ixville slabo koriste analitku zbog toga Sto je dosta
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nepouzdna. Elemental odogovara kako koriste analizu brojki, demografske slike kako bi

im olaksalo ciljati publiku pri stvaranju kampanja. Suicidal ne koristi nikakvu analitiku.

S ovim pitanjem Zeljeli smo vidjeti prate li izvodaci svoju publiku, odnosno kakav ih
raspon publike prati na drus$tvenim mreZzama S$to je dosta bitno ako Zelimo sadrzaj i ton

komunikacije koji objavljujemo prilagoditi publici, odnosno ciljnoj skupini.

"Po cemu zakljucujete i mjerite uspjesnost pojedine drustvene mreze, odaberite koja vam je
favorit i potkrijepite argumentacijom”, Edo Maajka smatra da mu je Instagram najmanje
zahtjevan te mu je zbog toga i najbolji. Koolade smatra kako broj pregleda, lajkova i
komentara dovoljno govore same po sebi. 6ixville takode smatraju Instagram svojim
favoritom zbog jednostavnosti i mogucnosti za Sirok raspon sadrzaja. Elementalu je
Facebook najuspjesniji jer ve¢ina njihove publike koristi tu druStvenu mrezu. Analiza i
kreiranje oglasa na temelju podataka i statistike daje im mogucnost da to¢no znaju kod
koga $to prolazi te prema tome stvaraju objave i oglase. Suicidal smatra Facebook svojim

favoritom jer on pruza glazbenicima maksimalni doseg do publike.

"Cime ste zadovoljni, a ¢ime niste na web stranici svoga osobnog branda, Sto biste htjeli
promijeniti, koji su vam uzori za promjenu, koje stranice drugih glazbenika?", s ¢ime su
zadovoljni a s ¢ime nisu, Elemental je odgovorio kako je njihova web stranica napravljena
tako da ono $to najviSe zanima njihovu publiku mogu odmah vidjeti na naslovnici te je sve
dostupno skrolanjem. Uzori za promjenu su im nin.com Kkoje smatraju pionirima
minimalistickog dizajna. Kazu kako pogledaju druge stranice, ali kako ne nude iste
proizvode, napravili su stranicu prema vlastitom procjeni njihove publike. Ostali nemaju

svoje web stranice.

S ovim pitanjem htjeli smo otkriti imaju li izvodaci svoje web stranice, no s obzirom kako
samo jedan ispitanik ima vlastitu web stranicu, moZze se zakljuciti kako je to najmanje bitan

segment za izvodace, ponajprije zbog cijene same izrade stranice.

"Kako biste opisali svoju suradnju s influencerima u cilju trziSnog komuniciranja? S kime
imate dobru suradnju po tom pitanju i zasto?", Edo Maajka odgovara kako suradnju nema
s niti jednim influencerom te nema nikakva poznanstva ni ne prati niti jednog domaceg, a
ni inozmenog influencera. Koolade smatra kako suradnja s njima nije njegov model s
obzirom kako njegov brend ima vise osoban karakter te da bi suradnja narusila outlook

njegovoj brenda. Ne prati niti jednog influencera. 6ixville smatraju kako influenceri ne
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podrzavaju iskren sadrzaj te ne prate nikoga od influencera. Elemental takoder ne suraduje

s niti jednim od influencera, kao ni Suicidal koji s njima nema nikakvu komunikaciju.

S obzirom da influenceri u zadnjih nekoliko godina doZivljavaju enorman rast, s ovim
pitanjem htjeli smo vidjeti suraduju li izvodaci s influencerima po pitanju promocije svoje
glazbe. Ovdje se moglo naslutiti kako nitko od izvodaca ne koristi influencere jer to ne

spada u njihov model promocije glazbe.

"Opisite svoj nastup na YouTubeu, cime ste zadovoljni c¢ime nezadovoljni, Sto biste jos
htjeli posti¢i na tom kanalu", Edo Maajka odgovara kako je nezadovoljan time Sto se
svatko moze zaliti na sadrzaj kanala te je tako dobio zabranu promocije svojih videa na par
godina. Koolade smatra kako mu je YouTube najslabiji profil po pitanju broja pratitelja i
dosega. Smatra kako bi trebao uloziti u jo§ kvalitetniji sadrZaj, posebno prema inozemstvu.
6ixville kazu da su zadovoljni trenutnim nastupom, no smatraju da ima mjesta za
poboljsanje. Elemental smatra kako su s pregledima i brojem pretplatnika zadovoljni, dok

Suicidal odgovara kako bi trebao pojacati doseg prema publici.

Youtube je jedna od najpoznatijih platformi za objavu videozapisa. Htjeli smo ovim
pitanjem uvidjeti kako izvodaci vide svoj nastup na YouTubeu po pitanju sadrzaja i

pregleda te kako mozemo to primjeniti na vlasititi primjer.

"U kojoj mjeri procjenjujete vase znanje trzisnih komunikacija i poznavanje digitalnih
tehnologija? Kako biste se ocijenili od 1 do 5?", vecina ispitanika smatra kako nemaju
dovoljno znanja o trziSnim komunikacijama i poznavanju digitalnog marketinga, ali
smatraju kako bi se dalo nauciti. Samo jedan ispitanik smatra svoje znanje i poznavanje
odli¢nim.

Mnogi izvodaci, pogotovo malo stariji, svoje znanje i poznavanje digitalnih tehnologija
smatraju jako loSim, samo zbog Cinjenice da, u njihovo vrijeme, druStvene mreze i
YouTube nisu postojali. Nove generacije s time se jako dobro koriste, znanje i poznavanje
samtraju jako dobrim, ali vide mjesta za napredak. Htjeli smo ovim pitanjem uvidjeti
koliko izvodaci poznaju platforme na kojima promoviraju svoju glazbu, sebe kao osobni

brand te koliko su vjesti u koristenju drustvenim mreza i YouTube platforme.

"Pomaze li vam tko u digitalnom marketingu ili sve radite sami? Ako vam netko pomaze
opisite u kojoj mjeri i kako?", Edo Maajka odgovara kako sve radi sam. Koolade takoder
veéinu toga radi sam, no ponekad suraduje s dizajnerima vizuala, ali i dalje radi sam.

6ixville takoder odgovaraju kako sve rade sami, dok Elemental radi sve sam, uz pomo¢
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prijatelja koji ima znanja u digitalnom marketingu. On ih savjetuje ili samo potvrdi da su
sve dobro odradili. Suicidal ima pomo¢ od Dallas Recordsa s obzirom kako mu je

diskografska kuca sluzbeni izdavac te oni dizajniraju vizuale, dok sve ostalo on radi sam.

Razlog ovog pitanje je taj da smo htjeli vidjeti koriste li izvodaci nekoga ko im pomaze u
kreiranju promocije na njihovim drustvenim mrezama ili sve rade sami. Moze se svakako
zakljuciti da vecina njih sve radi sama, ali da bi svaka pomo¢ dobro dosla. Za Rens hip hop

projekt trudit ¢emo se svaki segment strategije napraviti sami.

"Koji su ciljevi koje zelite postic¢i kroz digitalne komunikacije?", Edo Maajka Zeli da mu
glazba dode do veceg broja sluSatelja, dok se Koolade Zzeli viSe otvoriti prema
inozemstvu,odnosno prema Aziji, Europi i Sjevernoj Americi s obzirom kako ima dosta
pratitelja i1 slusatelja u istim. 6ixville Zele pribliziti svoju glazbu Siroj publici te izadi iz
svoje zone komfora, na ¢emu i temelje svoj osobni brend. Elemental zeli vecu vidljivost te
upoznati jos Siri krug ljudi s brendom, a postojec¢ima nuditi Sto bolji i kvalitetniji sadrzaj.

Suicidal zeli laksi doseg i branding kod publike.

Svaka kampanja, tj. strategija kampanje mora imati neki krajnji cilj koji se Zeli posto¢i tom
kampanjom. Htjeli smo vidjeti kakve ciljeve izvodaci imaju za sebe, svoju glazbu 1 osobni

brend te kako ih mozemo primjeniti za vlasitit projekt.

"U kojoj mjeri i kako koristite tradicionalne medije poput TV-a, radija, offline varijanti
poput casopisa, novina i slicno", Edo Maajka odgovara kako ih slabo koristi, dok ih
Koolade ne koristi uopce. Takoder misle i 6ixville, koji smatraju kako je bez novaca
koristenje tradicionalnih medija neisplativo. Elemental koristi tradicionalne medije za
najave velikih koncerata kojima otkrivaju i drugi dio populacije koji nije toliko prisutan
online, dok spotove Salju na TV postaje. Suicidal kaze da u velikoj mjeri koristi

tradicionalne medije te kaze da je viSe zastupljen u njima nego online.

S obzirom da su tradicionalni mediji jo§ uvijek u "igri", neki izvodaci ih aktivno koriste za
promociju nekih vecih stvari, npr. koncerata ili albuma. Svakako se moze zakljuciti kako
¢e se za vlastiti projekt iskoristiti tradicionalni mediji, poput radija i TV-a, zbog toga Sto se
i tako moze doc¢i do ciljane skupine ljudi koju Zelimo privuéi na nasu web stranicu i

druStvenu mrezu.
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Ono §to se iz svega ovog moze zakljuciti je to da drustvene mreze podosta pomazu
glazbenicima da se povezu sa svojim pratiteljima, odnosno slusateljima, ali sa manjkom
znanjao o istima moze do¢i i do gubitka pratitelja.Moze se re¢i kako danasnje drustvo, ne
samo ispitani glazbenici, imaju veliku averziju prema influencerima, s obzirom na njihov
sadrzaj i njihovu publiku koja ih prati. Svakako bi se trebalo uloziti u znanje digitalnog
marketinga, s obzirom da je danasnja populacija ve¢inom na internetu i digitalnim
platformama, te na unikatan naCin privu¢i ve¢ broj pratitelja, uz naravno tradicionalne

medije koji su jo$ uvijek jaki po pitanju promocije.
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6. Strategija digitalnog marketinga

6.1. lzrada web stranice

Web stranica za Rens hip hop projekt je zamisljena kao staticna stranica s informacijama
relevantnim za korisnika, odnosno stati¢na stranica koja sluzi za informiranje korisnika da
nauci nesto o izvodacu, odnosno da procita biografiju, preuzme glazbene uratke izvodaca,
posjeti trgovinu i da se pretplati na newsletter. S obzirom na jako puno alata pomocu kojih
danas moZemo izraditi 1 odrZavati web stranice, za na$§ projekt odabarat ¢emo

najjednostavniji i najpoznatiji alat, a to je WordPress.

WordPress, alat koji je prvi puta objavljen 2003. godine te je do sada objavljeno vise od 75
milijuna web stranica, je zamiSljen kao alat koji ¢e dati moguénost svima da kreiraju svoju
web stranicu. Sa svojim mnogim opcijama, WordPress je napoznatiji po koriStenju mnogih
plug-inova te arhitekturi samih stranica. WordPress nikako ne moze biti limitiran
sadrzajem. U biti, WordPress je kao alat zami$ljen da korisnik moze kreairati samo blog,
ali evolucijom i naglim rastom interneta i tehnologije, to se pretvorilo u mnogo vise od
samog bloga, koristenjem mnogbrojnih opcija poput tema, widgeta, raznih dodataka, i

naravno, plug-inova.

Sto se web stranice ti¢e, ona prvenstveno mora biti kvalitetno smisljena i napravljena. Uz
drustvene mreze, web stranica je jedan od osnovnih faktora za poslovanje, te tako novi i
postojeci klijenti, ali 1 konkurencija, mogu dobiti dojam da se radi o ozbiljnom brandu koji

prati konstantno tehnoloske, marketinske 1 trZiSne trendove.

Radimo li web stranicu bez nekog cilja 1 smisla, vrijeme 1 novac ¢e svakako do¢i na
naplatu te ne¢emo nista s njome posti¢i. Zato je vazno imati ciljeve koje zelimo postic¢i s

naSom web stranicom.
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6.2. Informacijska struktura

6.2.1. Silosi

Informacijska struktura je najbolja praksa za strukturu web stranice. Web stranicu takvim
¢inom dijelimo na razlicite kategorije i potkategorije koje se naziva silosi. Razvrstavanje i
se web sadrzaj. Takoder omogucuje se optimizacija sadrzaja na licu mjesta na Sirem
rasponu grupa kljuénih rijeci.

Algoritmi odgovorni za rangiranje trazilice favoriziraju redoslijed. Ne samo da
neorganizirane web stranice Cine sadrzaj zbunjuju¢im za posjetitelje, nego to takoder

komplicira na¢in na koji trazilica moze pretrazivati I sortirati sadrzaj.

Za Rens hip hop projekt napravili smo silose koji ¢e biti najvazniji novom gostu kada
stigne na stranicu, a to su VIJESTI, SHOP, DISKOGRAFIJA, BIOGRAFIJA | BLOG.
Silos VIJESTI se grana na ALBUMI, KONCERTI I VIDEOSPOTOVI, zbog toga S$to
zelimo novom korisniku omoguditi da odabere tocno ono $to zeli vidjeti, npr. ako zeli
vidjeti nove informacije o novom albumu, kliknut ¢e kategoriju ALBUMI koja ¢e mi
prikazati sve informacije i novosti vezane za novi album. Ostale kategorije se ne granaju,
iz razloga, kada korisnik na njih klikne njih, odmah im izbaci sve bitne informacije koje
trebaju saznati. Npr. ako kliknu na DISKOGRAFIJA, pojavit ¢e im se svi projekti, albumi,
singlovi, singlice koje je Rens izbacio te ¢e biti naravno mogucée 1 kupiti iste, S

preusmjeravanjem na SHOP.

NASLOVNICA
1
I T T T 1
VIJESTI SHOP DISKOGRAFIJA BIOGRAFIJA BLOG
= ALBUMI
md KONCERTI
ol VIDEOSPOTOVI

Slika 6.1 Silosi web stranice
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6.2.2. Ziéani model (engl. wireframe) naslovnice

Zi¢ani model naslovnice radi se kako bi se prikazala funkcionalnost web stranice, a ne kak
bi web stranica trebala izgledati. Moze se takoder definirati i kao skica, odnosno grubi
prikaz strukture web stranice koja je u nastajanju. Kod izrade zicanog modela komunicira

se putem strelica, etiketa, natuknica i sl.

Zicani model web stranice, odnosno naslovnice, nudi skiciran raspored sadrzaja, odnosno
vaznih elemenata web stranice koji moze posluziti kao pomo¢ kod prezentacije ideja koje

Su vezane za izradu web stranice.

Izrada Zianog modela zahtjeva, odnosno oslanja se na tri bitna ¢imbenika koji su u fokusu

kod finalne web stranice, a to su:

e Oblikovanje informacije
e Navigacija

e Oblikovanje sucelja

Za Rens hip hop projekt, napraviti ¢e se desktop verzija, odnosno Zi¢ani model za korisnike
koji se koriste pretrazivaCima na osobnim racunalima. Takoder ¢e se napraviti zi¢ani
model za pametne telefone s obzirom da sve viSe korisnika danas pretrazuje putem

mobilnog uredaja.

Desktop verzija web stranice bit ¢e jednostavna. Na sredini nalazit ¢e se Rensov logotip
koji ¢e sluziti 1 kao opcija za vrac¢anje na naslovnicu. U gornjem desnom kutu nalazit ¢e se
druStvene mreZe na kojima je Rens aktivan 1 gdje korisnici mogu pratiti njegov rad. Glavni
izbornik nudi kategorije VIJESTI, SHOP, DISKOGRAFIJA, BIOGRAFIJA i BLOG. U
svakoj od tih kategorija korisnik ¢e pronaci nesto Sto ga zanima. Pod kategorijom VIJESTI
¢e moci prona¢i sve informacije vezane za novi album, nove videospotove, koncerte 1
sli¢cno. U SHOP kategoriji, nalazit ¢e se merchandise, odnosno prodavat ¢e se majice, kape
1 slicno s Rens logotipom. DISKOGRAFIJA nudi sve albume na jednom myjestu s
mogucnoscu kupnje fizickog oblika ili online preuzimanje. U BIOGRAFIJI korisnik moze
procitati Rensovu zivotnu pricu, kako je sve pocelo s glazbom, tko mu je uzor i sli¢no.
BLOG kategorija nudi korisniku da procita Rensova razmis$ljanja, statove, anegdote s
snimanja pjesama/albuma, dozivljaje koncerata i sli€no. Pokraj tih kategorija, nalazi se
trazilica koja moze korisniku posluziti da nade tocno ono stoga zanima kako ne bi gubio

vrijeme na trazenje medu kategorijama. Ispod glavnom izbornika, nalazi se slideshow
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slika, na kojia ¢e se nalaziti naslovnica albuma, slike s koncerata i sli¢no. Ispod slideshowa

nalazi se gumb za newsletter na kojem korisnik moze ostaviti svoju e-mail adresu.

rens.hr

FACEBOOK. INSTAGRAR | | YOUTUBE

LOGO

DISKOGRAFIJA BIOGRAFIJA

‘ WIJESTI ‘ ‘ SHOP ‘

® O O O O

MEWSLETTER

Slika 6.2 Desktop verzija web stranice
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Mobilna verzija takoder ¢e biti pojednostavljena za korisnika. U headeru, na sredniti ¢e
biti Rensov logotip. Ispod njega nalazit ¢e se dropdown meni u kojem ¢e biti ponudene iste
kategorije kao i na desktop verziji web stranice. Ispod menija, nalazit ¢e se slika. Slideshow
za mobilnu verziju nece se raditit zbog toga $to mobilna verzija mora biti bolje

optimiziranija kako ne bi bilo problema s u¢itavanjem na mobilnim i tablet uredajima.

)

[ MENU v

. O

Slika 6.3 Mobilna verzija web stranice
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[MENU A ]

|Lorem Ipsum is simply dummy text of the
printing and typesetting industry. Lorem Ipsum
has been the industry's standard dummy text
ever since the 1500s, when an unknown printer
took a galley of type and scrambled it to make a
type specimen beok. It has survived not only five
centuries, but also the leap info electronic
typesetiing, remaining fially unchanged. It
was popularised in the 19605 with the release of
Lefraset sheets containing Lorem Ipsum
passages, and more recently with deskiop

publishing software like Aldus PageMaker
including versions of Lorem Ipsum.

N O _/

Slika 6.4 Mobilna verzija stranice Biografija

Mobilna verzija stranice Biografija sadrzavat ¢e Rensov logotip u headeru stranicena
sredini. Pokraj logotipa, bit ¢e dropdown meni. Ispod toga, bit ¢e Rensova najnovija
fotografija. Ispod slike nalaazi e se text box u kojem ¢e pisati Rensova biografija, odnosno
Rensova zivotna prica, kako je sve poceo s glazbom, kada je napisao i snimio prvu stvar,

koji su mu glazbeni uzor te gdje se vidi u bud¢énosti u glazbi.
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LOGO FACEBOOK| [ INSTAGRAM | [YOUTUBE

VIJESTI SHOP DISKOGRAFIJA| | BIOGRAFIJA BLOG Q

FO FIJA

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has been the
industry's standard dummy text ever since the 1500s, when an unknown printer took a galley of type
and scrambled it to make a type specimen book. It has survived not only five centuries, but also the
leap into electronic typesetting, remaining essentially unchanged. It was popularised in the 1960s with
the release of Letraset sheets containing Lorem Ipsum passages, and more recently with desktop
publishing software like Aldus PageMaker including versions of Lorem |psum.

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply random text. It has roots in a piece of classical
Latin literature from 45 BC, making it over 2000 years old. Richard McClintock, a Latin professar at
Hampden-Sydney College in Virginia, looked up one of the more obscure Latin words, consectetur,
from a Lorem |psum passage, and going through the cites of the word in classical literature,

diernvarad the nndnnhtahle enoree | aram Inenm comes frnm eactinne 110 32 and 1 10 23 nf "de

Slika 6.5 Desktop verzija stranice Biografija

Desktop verzija stranice Biografija ¢e sadrzavati logotip headeru, pokraj toga Facebook,
Instagram i YouTube gumbe za drustvene mreze, odnosno njihovi logotipi. Ispod toga, 5
glavnih kategorija, VIJESTI, SHOP, DISKOGRAFIJA, BIOGRAFIJA i BLOG te pokraj
njih trazilica. Ispod glavnih kategorija, bit ¢e Rensova najnovija fotografija, za koju postoji
moguénost promjene nakon nekog vremena. Ispod fotografije i¢i se tekst biografije i
pratec¢i hyperlinkovi koji ¢e moci korisnika odvesti na YouTube link neke od Rensovih
starijih pjesama, kako bi bolje upoznao i uvidio napredak i razvoj izvodaca. Pokraj teksta,
moci Ce se 1 skrolati s obzirom da ¢e teksta biti puno te ¢e sama fotografija zauzeti veci dio

stranice.
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6.2.3. Funkcionalnosti web stranice

Kada se govori o funkionalnosti web stranice, tada se misli na vise elemenata. Moze se reci
kako se funkcionalnost web stranice moze prevesti u doslovan smisao, a to znaci da se
prati svaki detalj $to se ti¢e u€itvanja stranice, ima li na njoj nekih neispravih linkova koji

¢e natjerati korisnika na napustanje stranice, te je li stranica sigurna za koriStenje.

Ako se zeli privuci korisnike te ih Sto duze zadrzati na web stranici kako bi napravili neku
vrstu konverzije, tada stranica mora imati jednostavno, brzo i prakticno sucelje, bez muke 1

komplikacija.

Integritat ¢e se razni marketinski alati pomocu koji ¢e se raditi na online pristnosti. Tako ¢e
se integritati newsletter opcija pomocu kojeg ¢emo prikupiti e-mail adrese, drusStvene
mreze na kojima ¢e korisnici mo¢i pratiti rad i novosti vezane za izvodaca te alat za
analitiku pomocu kojeg ¢e se promatrati, odnosno analizirati ponasanje korisnika te ¢e se

pomocu toga i azurirati sadrzaj na web stranici.

S obzirom da danas sve vise korisnika dolazi na web stranice putem pametnih telefona,
tako ¢e se web stranica optimizirati za mobitele, odnosno za sve uredaje ukljucujudi i tablet
uredaje. Veliki minus bi bio za web stranicu da nije optimizirana za mobilne uredaje jer
tako bi otjerali potencijalne korisnike te se oni vrlo vjerojatno ne bi nikada vise vratili na

web stranicu.
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6.2.4. Prijedlog dizajna

Sto se ti¢e samog dizajna web stranice, ona mora biti jednostavna, bez kompliciranog
sucelja kako bi se korisnik u njoj mogao lako snaci bez dugotrajnog i mukotrpnog trazenja

onoga S§to zeli pregledati.

Sto se ti¢e samih boja, one igraju veliku ulogu nekog branda, ali za ovu stranicu koristit ¢e
se crna 1 bijela boja, kao neutralne boje koje nece napraviti negativni efekt, odnosno odbiti

korisnika da se zadrzi na stranici.

SHoP DISKOGRAFIJA  BIOGRAFIJA

Prijavi se na newsletter

Pridruzi nam se!

Slika 6.6 Prijedlog dizajna web stranice
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Prijavi se na
newsletter

Slika 6.7 Mobilna verzija naslovnice

Biografija

"Rens se ne boji pokazati njeznost, ne trudi
se uklopiti u rap scenu omalovazavanjem,
agresijom i psovkama, pokazuje inteligenciju
irespekt kroz cijeli album."

Hip Hop Unat

Slika 6.8 Desktop verzija biografije
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Biografija

Lovro Br¢i¢, umjetnickog imena Rens,

mladi je reper koji je svoj glazbeni izricaj
zapoceo u Krizeveima. Pod snaznim
utjecajem hip hop glazbe, jo$ u osnovnoj
Skoli, na papir stavlja svoje prve rime.

Slika 6.9 Mobilna verzija biografije
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6.2.5. Izrada i demonstracija funkcionalne web stranice

Web stranicu za Rensa odradit ¢emo sami. Za izradu kvalitetne web stranice potrebno je
uloziti vremena i resursa, kako bi izradili $to jednostavnu, $to optimiziraniju stranicu na

kojoj ¢e se korisnici zadrzati te na kraju ostvariti i neku konverziju.

Za izradu web stranice, s obzirom da postoje mnogi alati pomoc¢u kojih mogu pomoc¢i u
izradi, koristit ¢emo Wordpress, koji danas koriste mnogi zbog jednostavnosti,

pristupacnosti te zbog lakog rukovanja alatom.

Odabravsi alat kojim ¢emo se sluziti tijekom izrade web stranice, moramo pronaci
kvalitetan hosting koji ¢e moci opskrbiti stranicu velikom koli¢inom memorije s obzirom
da su videozapisi i slike dosta velike, no dobrom optimizacijom to ne bi trebao biti

problem.

Postoje mnoge platforme koje se bave hostingom u Hrvatskoj te samim time pravi i

kvalitetni hosting servis nije lako pronadi.

Odabir nije lak, ali vrlo lako mozemo odrediti koji nam hosting najbolje odgovara.
Istrazujuéi po internetu, sluzeéi se raznim forumima, blogovima te samim preporukama i

savjetovanjima, odlu¢ujemo se za web hosting usluge STUDIO4WEB.

Slika 6.10 STUDIO4WEB logo

STUDIO4WEB nudi 4 razli¢ita web hostinga te svaki ima svoje razliCite karateristike,
odnosno funkcionalnosti. Odabrali smo najskuplju varijantu, a to je JUPITER, iz razloga
Sto mislimo da je to sasvim dovoljna koli€ina prostora za sav sadrzaj koji ¢emo staviti na

web stranicu sada i u buduénosti.
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JUPITER

Akcija -30% E

mjesecna cijena

417 kn*
40 GB

prostora

4718

prometa

Besplatna domena
SSL certifikat
Vlastite DNS adrese
Neogranicen broj racuna
10% CPU-a
1/0 promet 1024KB/s
Do 100.000 datoteka

? Naruci

Slika 6.11 Cijena hostinga

Nakon izrade web stranice, istu moramo i prezentirati, tj. demonstrirati korisnicima. Kako
ne bi sve ostalo samo na objavi na drustvenim mrezama, i¢i ¢emo korak dalje. Snimit ¢emo
jedan kratki promotivni i edukativni video u kojem ¢emo objasniti kako koristiti stranicu te
Sto se sve na njoj nudi. Uz demonstraciju, bit ¢e 1 nagradna igra u kojoj ¢e prvi 100
korisnika, koji se pretplate na newsletter, dobiti novi, potpisani Rensov album u fizi¢koj
kopiji. Tako bi privukli mnoge korisnike da dodu na web stranicu, zadrze se, pronadu nesto

za sebe te ostvare konverziju.

39



6.3. Integracija alata za prikupljanje podataka na web

stranici

Iza svake uspjesne kampanje stoje odredene metrike koje se prate. Postavljanjem metrika
mozemo vidjeti koliko je ljud posjetilo nasu web stranicu, koliko je ljudi kliknuo na
AdWords oglase koje smo postavili. Cookie je jedna od metrika koja se postavlja kako bi
korisnik zabiljezio sebe kao posjetitelja, a nama sluzi da ga kasnije mozemo
remarketingom opet dovu¢i na naSu web stranicu kako bi ponovo napravio neku

konverziju.

Na web stranicu ubacit ¢emo Google Analytics kako bi smo mogli pratiti CTR, nove
korisnike koji su prihvatili cookie, broj sessiona te conversion rate. Google Trends i

Google Keyword Planner pratit éemo zbog mogucénosti §to bolje optimizacije web stranice.

Takoder, na stranici ¢e se uvesti i moguénost komentara na blog objave, gdje ¢e korisnici
ostaviti svoje ime i e-mail adresu koja ¢e nama posluziti za listu korisnika koji ¢e primati
newsletter. Ono $to je bitno napomenuti je to da ¢e se stranica striktno drzati GDPR
sigurnosti o zastiti podataka te ¢e korisnici "potpisati" privolu kako bi nam dopustili da se
moze slobodno moze slati newsletter na njihovu e-mail adresu bez ikakvih problema za

njihove podatke.
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6.4. Sadrzajna strategija (marketing kroz sadrzaj)

Marketing kroz sadrzaj jedan je od top 5 trendova svake godine. On se kao takav moze
provesti kroz jako puno formata, a najces¢i format za sadrzaj je blog. Web stranica, koju
¢emo izraditi, kao 1 Facebook 1 Instagram, koje ¢emo nadograditi, mora biti atraktivna na
prvi pogled kada korisnik stupi u kontakt s njom. Zbog toga je sadrzaj veoma vazan faktor.
Ako web stranica ima lo$ i nezanimljiv tekst, teSko ga se Cita, fotografije se ne ucitavaju ili
se stranica jako sporo ucitava, to ¢e korisniku biti jako odbojno te ¢e oti¢i sa stranice i nece

imati nikakvu interakciju, odnosno nece se vise vracati na nju.

Kako do toga ne bi doslo, na web stranici koristit ¢emo reCenice koje korisnik moze
procitati, koriStenjem odredenog fonta i odgovarajuce veli¢ine slova zbog jasnoce i
preglednosti teksta. Uz pripadajuce tekstove, koristili bi vlastite fotografije koje bi

upotpunile sadrzaj i dodale odredenu vrijednost samim tekstovima.

Kada pricamo o samom sadrzaju koji ¢emo stvarati i tipu sadrzaja, to bi trebao biti
informativni, interkativni i edukativni sadrzaj. AZurnost i relevantnost su dva jako bitna
faktora u sadrzajnom marketingu, ali i pracenje trendova koji se pojavljuju na trzistu koji

bi mogli bitno utjecati na pobolSanje razvoja sadrzajnog marketinga.

Kreirat ¢emo blog na kojem ¢emo objavljivati niz blog postova na temu samog izvodaca,
njegove glazbe, najnovijih vijesti te najave novih projekata, koncerata, promocija albuma i

sliéno.

Svrha marketinga kroz sadrzaj je da se novim korisnicima predstavimo na najbolji moguéi
nacin, jer ipak je sadrzaj ogledalo ozbiljnosti te sadrzajem koji objavljujemo dajemo
odredeni dojam korisniku, a postoje¢im gostima dajemo dodatnu vrijednost koja ¢e ih

potaknuti da se vrate i probaju nove stvari.

Rensov sadrzajni marketing na objavama vezanim za njegovu glazbu, koji je cilj njegove
glazbe te kako Zeli pozitivno utjecati na svijet oko sebe, tj. kako ga uciniti ljepSim pomocu
glazbe. Svakako, blog koji ¢e se kreirati, sadrzavat ¢e neka Rensova osobna razmisljanja 1

stavove $to se tice glazbe i njenog stvaranja.

Stil 1 ton komunikacije bit ¢e, u vecini slucajeva, lezeran 1 prijateljski, s obzirom da je
publika koju Rens Zeli ciljati mladi ljudi umjetni¢kog razmisljanja koji dijele iste ili sli¢ne

stavove kao i Rens.
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Drugi singl je vani. Neda Parmac na refrenu sa svojim odlicnim vokalom.
JKuSh / Kushadelic zasluzan za instrumental.

Snimano kod Merula.

Album vani 14.10.!

Slusamo se!

DRUGAC I JE

YOUTUBE.COM
Rens - Drugacije (feat. Neda Parmag)
Istomena pjesma s albuma je drugi singl koji Rens predstavlja. Ugostio je...

Slika 6.12 Rens primjer objave na Facebooku

lovro_b
Zagreb, Croatia

‘ lovro_b Album je vani!
Hvala svima koji su sudjelovali na

ovom projektu.
Instrumentali: @merulss
@koolade.koolinout
@zakithebeatsmith @jkushkushadelic
@sainvictory i Breakdown
Gostovanja: @nedaparmac
@jazzkajtezovich @ivavranjes13
@barbileona @jungle.leez
Juan Agustin Lépez i Jura.

Link in bio. ;) #rens #debutalbum
#drugacije #hiphop

@ jkushkushadelic @ &

Q inked.cherry i njih jos 281
oznacuju sa "svida mi se"

Slika 6.13 Primjer objave na Instagramu

Qv W
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6.4.1. Primjer sadrzaja

Marketing kroz sadrzaj dugotrajni je proces u koji se svakako isplati uloziti. Uz sav sadrzaj
koji ¢e se nalaziti na stranici, uz vijesti, diskografiju i trgovinu, glavni fokus ¢e takoder biti

1 na blogu koji ¢e se pisati.

Blog ¢e sadrzajno biti osobnije prirode, nece biti toliko sluzbeni ton komunikacije. Pisat ¢e
se o raznim stvarima, od nekih osobnih stavova i prica izvodaca, npr. kako je izvodac
dozivio snimanje albuma, neke anegdote sa ssnimanja u studiju ili sa snimanja spotova, do

neke poezije koju izvodac pise te objasnjenja izvodacevih tekstova.

Vremenski period objavljivanja blog objavabit ¢e jednom tjedno, $to znaci 4 objave
mjese¢no, ali taj broj se moze 1 povecati na dvije objave tjedno ako se bude radila
promocija albuma ili najava nekog koncerta . Na jednom od takvih objava, publika ¢e
mo¢i, kroz komentare, odabrati pjesme koje Zele ¢uti na koncertu. Ukljucivanje publike u
komunikaciju i interakciju svakako je zanimljivo i dovodi do bolje povezanosti publike s

izvodacem.

Snimanje albuma Drugacije

Snimanje albuma zapoéelo je krajem 2076. godine. Od dana kada sam se poceo baviti glazbom, naravno kao i
svakom glazbeniku, Zelja mi je bila snimiti album, dobar i kvalitetan album, album kojim ¢u pokazat jedan dio
sebe, prenijeti svu Zelejhu emociju na slusatelja. | mislim da sam u jednu ruku i uspio. Nadam se.

Snimanje i pisanje albuma trajalo je nesto manje od dvije godine. Nisam htio nita na brzinu odraditi. Zelio sam
da sve ide svojim tokom, ilitiga go with the flow. Svaki napisani stih dozZivljavam veoma osobnim zbog toga sto
predstavljaju mene, moju osobnost i emociju.

Svaki odlazak u studio bio je kao neka vrsta terapije. Studio nisam dozivljavao kao prostorija u koju udem,
snimim pjesmu i odem. Ne, studio je prostorija u koju sam usao sa odredenom vrstom energije, vibea, koju onda

prenesem na snimanje pjesme. Ukratko receno, studio i snimanje doslo mi je da malo zaboravim na
svakodnevne brige, probleme i obaveze...

Slika 6.14 Primjer blog objave na web stranici

43



6.5. Kanalimarketinskognastupanadigitalnim

platformama

6.5.1. Google — Display, Search, YouTube

U danasnje vrijeme, bez Googlea se ne moze uspjeti na trziStu. Bilo koji posao zahtjeva
kvalitetnu web stranicu, koja ima kvalitetan sadrzaj s kojim se moze raspolagati kod
koristenja Google Ads platforme. Naravno, ulogu za kvalitetan sadrzaj ima i SEO koji je
sastavni dio kvalitetne optimizacije za izradu Google pretrazivacke kampanje. Kljucne
rije¢i za search kampanju bazirale bi se ve¢inom na poznata imena domace hip hop scene,
a korisnici Cesto pretrazuju, a to bi bili "tram 11", "nered i stoka", "bolesna brac¢a", mozemo
i¢i na varijantu kljuénih rijeci poput "hip hop u hrvatskoj" i "hip hop croatia".

JBL headphone - Discover The Iconic JBL Sound - jbl.com

(&) uk.jbl.com/Headphones v

1.4 %k dkH rating for jbl.c

Leading Brand in wireless headphones. Surround you with high-performance sound

icial JBL Shop! - 2 Years-Warranty

ypes: Wireless speakers, Portable speakers, Home audio, Soundbars, Wireless & Docks, Home Theatr

Wireless - Headphones - JBL Fest

Slika 6.15 Primjer search oglasa

Kada govorimo o display kampanji, odnosno o prikazivackoj Google kampanji, tada
govorimo o kampanji koja prikazuje vizualne oglase na web stranicama koje su relevantne
za poslovanje. U slucaju Rens hip hop projekta, prikazivacki oglasi prikazivati ¢e se na
relevantnim glazbenim web stranicama te glazbenim portalima, a neki od njih su

muzika.hr, hhunity.org, blackouthiphop.com, rockmark.hr i mnogi drugi.

Slika 6.16 Primjer Google display oglasa
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Sto se YouTube platforme tice, ona je primarna platforma na kojoj ée se objavljivati nove
pjesme, videospotovi i najave. Postoji moguénost i monetizacije YouTube kanala, $to se se
svakako uciniti nakon $to se dosegne odredeni broj korisnika koji prate YouTube kanal.

Ciljna skupina, za pretrazivacku mrezu, za prikazivacku, i za YouTube platformu bit ¢e
ciljne skupine te ¢e se uvrstiti interesi poput ljubitelji rap i hip-hopa, ljubitelji indie i

alternativne glazbe, ljubitelji umjetnosti i sli¢no.

Fr @-L |

PRE-ROLL CAMPAIGN

Slika 6.17 Primjer YouTube objave
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https://youtu.be/K_3uKmLFHRI

6.5.2. Facebook & Instagram

Za izvodace, Facebook i Instagram su najbolje, ali i najbitnije, drustvene mreze koje
trenutno postoje. Preko njih se izvoda¢ povezuje sa svim obozavateljima koji Zele pratiti
njegov rad, s obzirom da Facebook i Instagram svake godine imaju sve viSe i viSe

korisnika.

Ono S$to je svakako zanimljivo za napomenuti je to da se i na Facebooku, ali i na
Instagramu, mogu raditi oglasi. Kako je Facebook kupio Instagram, tako su te dvije
drustvene medusobno povezane te se sadrzaj oglasa, npr. s Facebooka, moZze prenijeti i na
Instagram, te tako uStedio dupli posao koji bi se odradio. Kao i kod Google AdWordsa,
oglasi se placaju te tako sve ovisi o budZetu s kojim izvodac raspolaze. Npr. ako zelimo
dose¢i veci broj ljudi da primijeti, odnosno da prati nasu stranicu, moramo uloziti vise

novaca. Takoder, jako je bitna i lokacija korisnika prema kojoj ¢emo raditi oglase.

Instagram je druStvena mreza bazirana na fotografijama. Samom pojavom te aplikacije
dogodila se revolucija na trziStu. Mnoge tvrtke i1 razni brendovi uvidjeli su potencijal
Instagrama te su poceli graditi svoj sadrzaj i svoju pricu. Na Instagramu su se pojavili i
hashtagovi, a to je bilo koja rije¢ koja ispred sebe ima ljestve, odnosno oznaku # te na taj
nacin predstavlja odredeni pojam koji se moZe pretrazivati, to¢nije na druStvenim mrezama
vodi do svih poruka koje u sebi sadrze taj hashtag. Stvorit ¢emo hashtagove #rens i
#albumdrugacije kako bi se moglo to¢no pretrazivati objave vezane za Rensa te njegov

album.

Instagram profil, s obzirom na to kako su Facebook i Instagram povezani, povezat ¢e se s
Facebook stranicom te ¢e se 1 tamo pratiti statistika koja ¢e biti potrebna, objave raznih
najava na IGTV platformi te ¢e se raditi na povecavanju broja pratitelja, kao i na

Facebooku.
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Rens
@RensOfficialPage

Pocetna
Objave
Dogadaji
Osuvrti
Videozapisi
Fotografije
Info
Zajednica
Grupe
Ponuda
Promoviraj

Posjetite Centar za oglase

ib Svidavamse v X\ Pratm v = @ Podijeli = - Pogledaijte videozapis #

Kreirajte @1 Uzivo [ Dogadaj € Ponuda & Posao Glazbenik/bend

-
b Napisite objavu..
- &
@ Fotografija/vi... ° Primajte por... = Osjecajlaktiv...
Nasa prica
+ Recite nesto o svom poduzecu

Slika 6.18 Rens Facebook stranica

|O\/ro_b Uredi profil O

Broj objava: 26 Pratitelja: 826 Pratim 1,366

Rens

New music soon!

Slika 6.19 Rens Instagram profil
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DRUGAC] JE

Vani smo!

Prvi singl s mojeg prvog nadolazeéeg albuma. Ugostio sam Jasmina Jazza na
refrenu i odradio ga je fenomenalno.
Za instrumental je zasluzan jedan i jedini Koolade. &

y
4

Rens - Male Stvari (feat. Jasmin Jazz)
Rens predstavlja novu pjesmu, prvu od dva singla koja ¢e se naci na njegov...

7.10. izlazi drugi singl.

Stay tuned!

Slika 6.20 Rens primjer objave na Facebook stranici

lovro_b
Zagreb, Croatia

‘ lovro_b Vani smo!

Prvi singl s mojeg prvog nadolazeceg
albuma. Ugostio sam @jazzkajtezovich
na refrenu i odradio ga je
fenomenalno.

Za instrumental je zasluZan jedan i
jedini @koolade.koolinout .

Stay tuned!

#rens #debutalbum #hiphop #croatia

Qv N

Q inked.cherry i njih jos 50
oznacuju sa "svida mi se”

Slika 6.21 Rens primjer objave na Instagramu
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6.5.3. Blog, smjernice sadrzaja i koncept

Jedna od bitnijh stavki na web stranici bit ¢e blog. Blog ¢e nam sluziti kao jedna od stavki
marketinga kroz sadrzaj, kojeg ¢emo, kao i ostale stavke na web stranici, provuéi kroz

SEO optimizaciju kako bi nasa stranica bila pri samom vrhu pretrazivanja na Googleu.

Uz Google Keyword Planner, pretrazit ¢e se neke bitne kljucne rijeéi, koje se pretraZzuju na
Google trazili, te ¢e se prema tome pisati sadrzaj na blogu, vezano za glazbu, promociju

glazbe i sli¢no.

Kako na web stranici imamo rubriku Vijesti, blog ne¢e sluziti za najave novog glazbenog
materijala ili nagradnih igara, ve¢ ¢e njegov sadrzaj biti osobnije prirode. Sadrzaj koji e se
pisati na blogu sadrzavat ¢e neka osobna razmisljanja izvodaca, npr. kako je nastala neka
pjesama, od njezinog pisanja pa do finalnog proizvoda, anegdote sa snimanja pjesme i

videospota, objasnjenja napisanih tekstova i slicno.

Vremenski period pisanja i objavljivanja bloga na web stranici, ako se radi o vremenu kada
izlazi neki manji glazbeni projekt ili album, bio bi jednom tjedno, znaci 4 blog objave

mjesecno, kako bi sadrzaj bio relevantan i u vremenskom toku s glazbenim materijalom,

Omogucit ¢e se i da korisnici mogu komentirati objave na web stranici i djeliti na svoje
drustvene mreze, $to bi dodatno osnazilo broj posjeta blogu, a i samoj web stranici kao

takvoj, poSto ¢e korisnici svoj djeljenjem dovoditi nove korisnike na naSu web stranicu.

£

PARENTAL

ADVISORY

EXPLICIT CONTENT

Grba FM - Patnje mladog Grbe (Album)

Slika 6.22 Primjer blog objave #1
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NLO - Shurikeni (Album)

Slika 6.23 Primjer blog objave #2

\\_\L‘!‘/‘\

9 ®
"

—

Noddy Chi & Bobie - 140 EP

Slika 6.24 Primjer blog objave #3
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Izgubl jene Igradke

Niper - Izgubljene igracke (Album)

Slika 6.25 Primjer blog objave #4

Merula - Zona (Album)

Slika 6.26 Primjer blog objave #5
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1. Blog objava na Rens web stranici
Naslov: Album Drugacije je vani!

Sazetak: Novi Rensov album ugledao je svijetlo dana. Nakon skoro dvije godine

aktivnog rada, Rens napokon mozZe odahnuti i pokazati publici na ¢emu je radio.

Vise o samom albumu provjerite u nastavku.

I!l

Slika 6.27 Slika za prvu blog objavu #1

¢ Jura
1. Potetak feat.
2. suton feat. Jungle Leez
3. Dama
4. Drugatije feat. Neda Pérmaé )
5. Male Stvari feat. Jasmin JazLé b
6. Mamacita feat. Juan Agustin Lop
7. Zvijezde
g. Zauvijek Mlad feat. Jura & Eeva
g. Hip Hop

10. Nova stranica

Slika 6.28 Slika za prvu blog objavu #2
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2. Blog objava
Naslov: Novi godina, novi projekt
Sazetak: Paralelno sa snimanjem albuma Drugacije, Rens izdaje novi projekt
jednostavnog naziva, Rens EP. 4 potpuno nove pjesme, s raznim i zanimljivim

gostovanjima, a kojim gostovanjima se to¢no radi, provjerite u nastavku.

PROD. BY ZAKI

Slika 6.29 Slika za drugu blog objavu #1
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6.5.4. Newsletter, smjernice sadrzaja i koncept

U digitalno doba, newsletter je danas neSto $to se smatra bitnim za promociju vlastitog
branda. Newsletter je digitalni letak koji korisnici, ako si dali svoju e-amil adresu na nekoj
stranici, dobivaju na svoj e-mail na mjese¢noj, tjednoj ili ¢ak dnevnoj bazi, no mnogi
brandovi trude se ne zatrpavati korisnike svakodnevnim slanjem kako ne bi doslo do

obrnutog efekta koji se Zeli postoc¢i slanjem newslettera.

Sadrzajno, newsletter nece se komplicirati. Sadrzavat ¢e dovoljno informacija kako
korisniku ne bi bilo zamorno ¢itati jako puno teksta. Zato ¢e se koli¢nina teksta i broj slika,
za svaku newsletter balansirati. Ono $to ¢e newsletter sadrzavati su najave koncerata,

izlasci novih glazbenih uradaka te njihova promocija, izlazak novog videospota i slicno.

Naravno, newsletter se nece slati onima koji nisu dali svoje e-mail adrese te ¢e se strogo
drzati GDPR odredbe za zastitu podataka s kojom ¢e korisnici davati svoje dopustenje da
im se slobodno moze slati newsletter na njihov e-mail, te ¢e se tako izbjeci razni problemi i

neugodnosti.

Slika 6.30 Rens newsletter koncept
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U zaglavlju newslettera nalazio bi se Rensov logo. Logo postoji u vise boja, a to su bijela,
ljubicasta i crna te bi se on mjenjao po namjeni dizajna. Slika koja se koristi je naslovnica
projekta, dok glavni tekst govori da Rens predstavlja novi projekt te da na projektu gostuje
Target iz grupe Tram 11, Sto ¢e dodatno pobuditi interes za sluSanjem i1 pregledavanjem
stranice i drustvenih mreza. Takoder, ispod slike nalazi se i gumb SAZNAJ VISE, koji ¢e
voditi direktno na web stranicu, tj. na landing page projekta gdje ¢e korisnik moci
poslusati pjesme i kupiti album. U footeru se nalaze platforme na koje korisnici mogu
kliknuti te ¢e ih odvesti na druStvene mreze koje Rens koristi i gdje ¢e moci pratiti njegov

rad.

Newsletter bi se slao jednom do dvaput u dva mjeseca zbog toga Sto ¢e svaki mjesec ili
svaki drugi mjesec izlaziti nova pjesma s prate¢im videospotom. Newsletter jedan je od
najuspjesnijih marketinskih metoda te kao takav je idealan za takvu vrstu promocije zbog
toga Sto se danas glazba vise gleda nego Sto se slusa. Vremenski period objave newslettera
bio bi u vecernjim satima, zbog toga §to se pretpostavlja da je tada ciljana publika

najaktivnija na internetu.

%« 2= ] i

Slika 6.31 Primjer newslettera
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6.6. Oglasiva€ka strategija

6.6.1. Google Ads pretrazivacka mreza

Kada se govori o online oglasavanju, misli se na Google AdWords oglaSavanju u smislu
pretrazivacke 1 prikazivacke mreze oglasa te video, odnosno YouTube kampanje, s

obzirom da je Google vlasnik YouTube platforme.

Za Google Ads pretrazivatku mrezu, kako i za prikazivacku mreZu, najvaznija je dobro
postavljena i dobro optimizirana web stranica na koju dovodimo Kkorisnike. Za
pretrazivacku mrezu jako je vazna SEO optimizacija zbog toga Sto, kljucne rijeci koje se
koriste u sadrzaju na web stranici, koristit ¢e se i u oglasima. A koje klju¢ne rijeci ¢e se
koristitit, to ¢e se prvo provjeriti u Google Keyword Planneru, kako bi se sadrzaj, a i
oglasi, mogli Sto kvalitetnije odraditi.

Ciljna skupina, za pretrazivacku mrezu, kao i za prikazivacku, bit ¢e muskarci i Zzene od 16
uvrstiti interesi poput ljubitelji rap i hip-hopa, ljubitelji indie i alternativne glazbe, ljubitelji
umjetnosti 1 sli¢no. Cilj s ovom kampanjom je dovesti Sto viSe ljudi na web stranicu,

zadrzati ih te naravno navesti ih da naprave neku mikro ili makro konverziju.

Vremenski period Google Ads kampanje bio bi, ovisno o tome Sto bi se htjelo pustiti kroz
Google Ads kampanju, ali bazirat ¢emo se na promociju albuma, oko mjesec dana. U tom
vremenskom periodu mogao bi se ste¢i visoki engangment na stranici te povecati broj
kupnji albuma preko webshopa koji ¢e biti integriran na web stranici. Google Ads
pretrazivacka mreza odabrana je iz razloga Sto se Zeli do¢i na prvo mjesto Google

pretraZivanja, no samo ako sadrzaj bude kvalitetan 1 dobro optimiziran.

Drugacije | Novi album je vani!

www.rens.hr

Dobrodosli na sluZzbenu Rensovu stranicu. Novi album Drugacije dostupan na svim
plattormama.

WVijesti - Disografija - Shop

Slika 6.32 Koncept Google AdWords pretrazivackog oglasa
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6.6.2. Google Ads prikazivacka mreza

Prikazivacka mreza, za razliku od pretrazivacke mreze, temelji se na vizualnom prikazu

brenda, njihovog proizvoda ili usluge.

Ono §to ¢e se napraviti za prikazivcku mrezu je to da ¢e se vizuali, odnosno prikazivacka
kampanja prikazivati na svim ve¢im glazbenim portalima, npr. Muzika.hr, i sveim ve¢im

hrvatskim portalima poput 24sata ili Jutarnji.hr, naravno ako budzet bude to dopustao.

Prikazivacka kampanja bila bi za objavu novog albuma, ali i za buduc¢e nove projekte.
Stranica na koju bi prikazivacki oglas vodio je posebno napravljena stranica gdje bi
korisnici vidjeli naslovnicu albuma, popis pjesama te popis platformi gdje se on moze
kupiti, odnosno preuzeti, ali i prednaruciti fizicku kopiju albuma.

Ciljnas skupina, za prikazivaCku mreZu, bit ¢e muskarci 1 Zene od 16 do 35 godina na
poput ljubitelji rap i hip-hopa, ljubitelji indie i alternativne glazbe, ljubitelji umjetnosti i
sli¢no. Cilj s ovom kampanjom je dovesti §to viSe ljudi na web stranicu, zadrZati ih te

naravno navesti ih da naprave neku mikro ili makro konverziju.

Google prikazivacka mreza odabrana je iz razloga jer moze posti¢i dosta efekta ako se
kvalitetno napravi i ako odaberemo prave web stranice i portal kna kojima ¢emo prikazati

svoj oglas.

Vremenski period prikazivanja oglasa, naravno isto ovisi o kakvom se sadrzaju radi, bio bi
otprilike mjesec dana jer bi se tada mogao posti¢i dobar CTR 1 povecati preuzimanja,

odnosno kupnja novog albuma.

See what your friends
Great taste that — = are playing
strikes a chord. 4 o

Paninis have arrived.

Slika 6.33 Primjer Google prikazivackog oglasa na Spotifyju
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6.6.3. Facebook i Instagram Ads

Facebook i Instagram dvije su najbitnije drustvene mreze danasnjice. Broje milijarde
korisnika te zbog toga ne cudi Sto se mnogi brendovi priklju¢uju drustvenim mrezama

kako bi dosli do svojih potencijalnih kupaca.

Otkako je Facebook 2012. godine kupio Instagram, oglasavanje je medusobno povezano,
Sto znaci da se Facebook oglas moze uplatiti i za Instagram oglas te se time znatno

olaksalo kreiranje i objavljivanje oglasa.

Isto kao i na Google AdWords platformi, na Facebooku ¢emo ciljati skupinu muskaraca i
zena od 16 do 35 godina na podrucju Hrvatske. Takoder, korisnike ¢emo clijati 1 na
temelju njihovih interesa te tako ¢emo ukljuciti ljude koji vole glazbu opéenito, ljude koji

se bave glazbom ili glazbenom produkcijom ili rade u nekoj od diskografkih kuca.

Cilj na druStvenim mreZama je poveéanje broja pratitelja na Facebooku i Instagramu te

pracenje korisnika koji s druStvenih mreza dolaze na web stranicu.

m Rens iff Like Page

Debitantski album Drugacije je vani. Dostupan na svim
streaming platformama!

il

' DRUGA =
WAy

Rens

Dobrodosli na Rensovu sluzbenu Facebook stranicu.

Learn More

Slika 6.34 Koncept Facebook oglasa
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7. Zakljucak

U glazbi, svako malo dolaze novi trendovi koje netko postavi te traju neko vrijeme dok ne
dode novi trend. S obzirom kako se danas Zivi u modernom vremenu, s drustvenim
mrezama te opcenito internetom na kojem je svakome sve dostupno, dolazi se do problema
da jako puno toga od glazbe dolazi, svakodnevno se izdaju nove pjesme, albumi,
videospotovi te to moze dovesti do zasi¢enja publike. Takoder, dolazi se do problema da
nove pjesme, pogotovo kada postanu svjetski mega-hit, traju prekratko, tj. traju nekoliko
mjeseci te ih ljudi zaborave njeno ime, ali i izvodaca. Sto se ti¢e promoviranja pjesama,
one svoj status hita svakako zasluzuju i vizualnom dojmu, odnosno videospotu koji pjesmi
daje zivost, energic¢nost, ali vizualima publika najbolje zapamti pjesmu jer se danas glazba
vise gleda nego slusa. Pojavom raznih streaming platformi, poput Spotifyja ili Deezera,
glazbenici se sve viSe okre¢u tom segmentu. Streaming platforme, od njihove pojave, broje
veliki rast, veliki broj korisnika i veliki broj izvodaca koji se na njima nalaze. Mnogi
izvodaci svoj uspjeh mogu zahvaliti i filmskoj industriji, gdje ponekad glazbenici i glume u
filmovima, te rade glazbu za njih, te je to dodatna promocija, kako za film, tako i za

glazbenika.

Glazbena industrija u Hrvatskoj moze se usporediti s svjetskim trziStem, s obzirom kako se
u zadnjih nekoliko godina pojavilo jako puno novih, kvalitetnih izvodaca koji svakodnevno
rasprodaju koncerte 1 imaju milijunske preglede na pjesmama. Medutim, promocija te iste
glazbe jo§ se uvijek svodi na tradicionalne medije kao §to su TV, novine i radio.
Diskografske kuc¢e "igraju" na sigurno te jo$ uvijek ne vide ili ne razumiju potencijal
interneta, drusStvenih mreza i streaming servisa, dok su na svjetskom trziStu, ali i

europskom, te stvari ve¢ godinama prihvacene.

Sto se ti¢e hip hop glazbe kao takve, ona se od svojih pocetaka do danas jako izmijenila i
napredovala. Od zabava u njojorskim Cetvrtima do ogromne globalizacije. MoZe se re¢i da
je hip hop pokorio svijet. 1z godine u godinu, iz dana u dan, pojavljuju se novi "klinci" na
hip hop sceni, bilo svjetskoj ili domacoj, stvaraju¢i nove trendove, nove prilike za razvoj
osobnog brenda, glazbu promoviraju na nove, kreativnije nacine te, jednostavno receno,

pozicioniraju sebe kao vodece igrace na trzistu.
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Medutim, konkurencija je velika, svi zele svoj dio kolaca, no malo njih stvarno uspije
posti¢i ono §to su zamislili. Malo njih je sposobno "zagristi" 1 boriti se da dodu do svojeg
cilja. Nekad je bilo dovoljno da je izvodac talentiran, da pokaze svoju vjestinu pisanja rima
1 vladanja ritmom, no danas je drugacije. Danas izvodacu nije dovoljno da bude kreativan,
mora biti sposoban napraviti nesto Sto drugi nisu, nesto $to nije jos videno ili neku staru

ideju, koja ve¢ postoji, nadograditi i prezentirati publici.

Hrvatski hip hop, od svojih pocetaka je takoder evoluirao, stvorio neke temelje za daljnji
razvoj same scene. Obiljezili su ga mnogi albumi, kao npr. Spremni za rat album Nereda i
Stoke, Covjege ne ljuti se grupe Tram 11, Svaki pas ima svoj dan El Bahatteeja, koji se
smatra jednim od najboljih albuma hrvatskog hip hopa te mnogi drugi albumi i pjesme koji
su utjecali na mnoge hip hop izvodace koji danas rade kvalitetan hip hop. Moze se

slobodno re¢i da su oni odgojili djecu koja su danas postali hip hop izvodaci.

Od 1994. godine, kada se na radiju 101 prvi puta pocela emitirati emisija Blackout, koju su
stvorili Frx i Phat Phillie, organizirali prve strane rap koncerte u Zagrebu, a neka od imena
su De La Soul, Busta Rhymes, Das EFX, Wu-Tang Clan i mnoga druga poznata imena
koja su posjetila Hrvatsku te tako napravili za Hrvatsku veliku promociju, ne samo po
pitanju hip hop glazbe, Takoder, Fresh Island Festival na otoku Pagu takoder dovodi
poznata svjetska imena na domace tlo te tako stvaraju jednu lijepu sliku, kako za domaci

hip hop, tako i za Hrvatsku kao takvu.
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Conclusion

In music, every now and then new trends come along that someone sets and lasts for a
while until a new trend comes along. Considering how one lives in modern times today,
with social networks and generally the internet where everything is accessible to everyone,
there is a problem that a lot of music comes from, new songs, albums, videos are released
every day and this can lead to saturation audience. Also, there is a problem that new songs,
especially when they become a world-wide mega-hit, last too short, they last several
months and people forget their name, as well as the artist. When it comes to promoting
songs, they certainly deserve their hit status and visual impression, that is, a video that
gives the song liveliness, energy, but the visuals are best remembered by the audience
because today music is more watched than listened to. With the advent of various
streaming platforms, such as Spotify or Deezer, musicians are increasingly turning to that
segment. Streaming platforms, since their inception, have seen large growth, a large
number of users and a large number of contractors located on them. Many performers can
also thank the film industry, where sometimes musicians and actors act in films and make

music for them, and this is an additional promotion for both the film and the musician.

The music industry in Croatia can be compared to the world market, as in the last few
years there have been a lot of new, quality performers who sell out concerts every day and
have millions of reviews on songs. However, promoting this same music still boils down to
traditional media such as TV, newspapers and radio. Record companies "play" for sure and
still do not see or understand the potential of the Internet, social networks and streaming
services, while in the world market, but also in Europe, these things have been accepted for

years.

As for hip hop music as such, it has changed and progressed greatly since its inception.
From parties in New York's quarters to huge globalization. It can be said that hip hop has
conquered the world. Year after year, day after day, new "kids" appear on the hip hop
scene, whether global or domestic, creating new trends, new opportunities for personal
brand development, promoting music in new, more creative ways and, simply put ,

position themselves as market leaders.

However, the competition is fierce, everyone wants their share of the cake, but few really
manage to achieve what they envisioned. Few are able to "bite" and fight to reach their

destination. It used to be enough for a performer to be talented, to show his rhyming and
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rhythm skills, but today is different. Today, it is not enough for a performer to be creative,
to be able to do something that others have not, something that has not been seen before, or

an old idea that already exists, to be upgraded and presented to the audience.

Croatian hip hop has also evolved from its beginnings, creating some foundations for the
further development of the scene itself. Many albums from Croatian hip hop are considered
a classic, such as Spremni za rat aloum from Nered & Stoka, Covje¢e ne ljuti se album
from the group Tram 11 and Svaki pas ima svoj dan album from El Bahattee, which is
considered one of the best Croatian hip hop albums, and many other albums and songs that
have influenced many hip hop artists who do high quality hip hop today. It's safe to say
that they brought up the kids who became hip hop performers today.

Since 1994, when Radio 101 first started broadcasting on the Blackout show, created by
Frx and Phat Phillie, they organized the first foreign rap concerts in Zagreb, names such as
De La Soul, Busta Rhymes, Das EFX, Wu- Tang Clan and many other famous names who
visited Croatia and thus made it a great promotion for Croatia, not only in terms of hip hop
music. Also, Fresh Island Festival on the Island of Pag also brings famous world names to
the home soil, thus creating a beautiful image. both for domestic hip hop and for Croatia as

such.
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