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SAZETAK ZAVRSNOG RADA
A

U ovom zavrdnom radu nastoji se kreirati oglasna kampanja u kontekstu
vanjskog i unutradnjeg oglaSavanja za potrebe odvijanja Europskog
rukometnog prvenstva u Zagrebu, 2018. godine.

Prvi dio rada posvecen je sveopcoj analizi i istrazivanju. Opisuje se
rukomet kao sport, te njegova povijest u Hrvatskoj. S obzirom na to da
se radi o Europskom rukometnom prvenstvu, predstavljena je krovna
europska rukometna institucija EHF, kao i glavni organizator
nadolazecCeg prvenstva Hrvatski rukometni savez (HRS).

Takoder, predstavljen je grad Zagreb kao jedan od domacina natjecanja,
te Arena Zagreb u kojoj ¢e odvijati utakmice europskog prvenstva.
Zavr$ni dio istrazivanja odnosi se na opc¢e definicije oglaSavanja
(outdoor, indoor itd.).

Drugi dio rada obuhvaca kreativni koncept, razradu ideje, opisuje
grafiCke standarde, te na koncu prikazuje rjeSenja uz dodatna obrazlo-
Zenja.
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O RUKOMETU

Rukomet je sportska igra loptom izmedu dviju ekipa u kojoj se lopta
rukom vodi, dodaje i ubacuje u protivni¢ka vrata. Danasnji rukomet sa
sedam igraca (vratar i Sest igraCa u polju) novija je varijanta igre koja se
razvila iz tzv. velikoga rukometa. Igra se na igraliStu dimenzija 40 x 20
m, s vratima dimenzija 3 x 2 m.

Cista igra traje 2 x 30 min, s odmorom od 10 min. Neke anti¢ke igre
loptom imale su izvjesnu sli€nost s danasnjim rukometom, pa starogrcki
pjesnik Homer u Odiseji opisuje igru uranija. Lirski pjesnik srednjega
vijeka W. von der Vogelweide opjevao je i opisao praoblike danasnjega
rukometa.

Dvoransku Sportsku igru nalik rukometu (haandbool) prvi su igrali Danci,
potkraj XIX. st. U Ceskoj se u to doba pod&ela igrati hazena, igra u kojoj
se lopta takoder dodaje rukama. Prva pravila velikoga rukometa bila su
napisana 1917. godine u Njemackoj, a prva medunarodna utakmica
muskih mom¢adi bila je odigrana 1925. godine izmedu ekipa Njemacke i
Belgije. Prvo europsko prvenstvo u rukometu odrzano je 1994. godine.



POVIJEST HRVATSKOG
RUKOMETA

Rije¢ “rukomet” prvi je na ovim prostorima upotrijebio F. Bu¢ar 1904.
godine, opisujuci njemacku igru Schleuderball u ¢asopisu Sokol 1904.
godine.

Od prvih organiziranih oblika djelovanja 1930., pa do 1950. godine u
Hrvatskoj se iskljucivo igrao tzv. “veliki rukomet”, na nogometnom
igralidtu s jedanaest igraCa sa svake strane, odnosno hazena. Pojavom
tzv. “malog rukometa” 1950. godine, “veliki rukomet” prestao se igrati
1958. godine. Jedini preostali rukomet, viSe nije bilo potrebe nazivati
“mali”, nego jednostavno — rukomet.

Prvu rukometnu utakmicu odigrali su 29. svibnja 1930. godine nakon
jednogodidnjeg vjezbanja, u€enici Drzavne realne gimnazije u Varazdinu
pod vodstvom nastavnika tjelesnog odgoja Zvonimira Suligoja. Hrvatska
zenska hazena$ka reprezentacija je na 3. igrama osvojila srebrno
odli¢je. To je bilo prvo odli¢je na nekom svjetskom prvenstvu koje su
osvojile Hrvatice.
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EUROPEAN HANDBALL
FEDERATION

POVIJEST EURO EHF-a

Prvo europsko rukometno prvenstvo za muskarce pod okriliem EHF-a
odrzalo se 1994. godine u Portugalu, u kojem je sudjelovalo 12 ekipa u
borbi za odli¢ja. EHF EURO 2018 u Hrvatskoj 13. je europsko rukomet-
no prvenstvo na kojem ¢e nastupiti 16 ekipa.

Prvi put u povijesti ista drzava ¢e po drugi put biti domacin europskog
rukometnog prvenstva za muskarce. Hrvatska je takoder bila domacin
2000. godine.

Svedska reprezentacija trenutno je najuspjesnija s &etiri zlatne medalje.
Odmah iza nje slijedi Francuska s tri zlata.



HRVATSKI RUKOMETNI SAVEZ

Hrvatski rukometni savez (HRS) krovna je rukometna organizacija u
Hrvatskoj, koja prati dugu i uspjeSnu povijest hrvatskog rukometa.

Poceci Saveza sezu u 1948. godinu kada je 19.prosinca skupina zalju-
blienika u rukomet u Zagrebu osnovala Rukometni savez Hrvatske. Isti je
djelovao i podupirao sport do 1992. godine, sve dok Hrvatska nije
postala medunarodno priznata, slijedom ¢ega mijenja naziv u Hrvatski
rukometni savez.

HRS je postao ¢lan Svjetske rukometne federacije (IHF) 10. travnja
1992. godine, dok je Clanstvo u Europskoj rukometnoj federaciji dobio 23.
srpnja 1992. godine.

Prvi predsjednik Hrvatskog rukometnog saveza bio je BoZzo SuSec,
poznati sportski novinar koji je funkciju predsjednika obnasao sve do
1995. godine, kada na njegovo mjesto stupa Zeljko Kavran. Nakon 13
godina zamjenjuje ga Sandi Sola, a 2016. godine predsjednik HRS-a
postaje Tomislav Grahovac.

Hrvatski rukometni savez s ponosom moze istaknuti svoje iskustvo i
sposobnost u organizaciji velikih sportskih evenata.

Europsko rukometno prvenstvo (M) odrzano 2001. godine jedno je od
najvecih sportskih evenata ikad odrzanih u Hrvatskoj, koje je zaradilo
odli¢ne ocjene od strane EHF-a i svih sudionika.

Izvrsna reputacija dovela je do organizacije novih turnira; Svjetsko
prvenstvo (Z) 2003. godine, Svjetsko prvenstvo (M) 2009. godine,
Svjetsko juniorsko prvenstvo (Z) 2014. godine, Europsko prvenstvo (Z)
2014. godine, EHF Masters 2016.godine i EHF M18 EURO 2016.
godine.

Svi spomenuti eventi, dosezuci svaki ugao Hrvatske, doprinijeli su rastu
popularnosti rukometa od strane gledatelja, sponzora i medija.

Za svoj rad, savez je 2004. godine bio dobitnik Drzavne nagrade za Sport
"Franjo Bucar".



ZAGREB

Grad Zagreb, smjeSten na zemljopisnom, kulturnom, povijesnom i
politickom sjecistu istoka i zapada Europe, glavni grad Hrvatske, spaja
kontinentalni i mediteranski duh u osebujnu cjelinu. Zagreb je kulturno,
znanstveno, gospodarsko, politicko i administrativno srediste Republike
Hrvatske sa sjediStem Sabora, Predsjednika i Vlade. Povoljan geogra-
fski polozaj izmedu Panonske nizine, ruba Alpa i Dinarida omogucio je
spontani nastanak mjesta slobodne komunikacije.

U Zagrebu Zivi Cetvrtina ukupnog stanovnistva Hrvatske, $to je u brojka-
ma gotovo milijun. Gradani su stolje¢ima stizali iz razliitih krajeva
Europe, a u novijoj povijesti iz svih krajeva Hrvatske te su svojim dopri-
nosom obogatili kulturu grada.

Zagreb je siguran velegrad otvorenih vrata, burne povijesti i zanimljivih
licnosti, koji srdacno poziva na upoznavanje i ispunjava o¢ekivanja. U
ovom se gradu lako sklapaju zanimljiva poznanstva, nova prijateljstva i
prozivljavaju nezaboravne dogodovstine. Povijesne se sekvence Citaju
kao slikovnica na sac¢uvanim fasadama, a ulice i trgovi odiSu suzivotom
razli¢itih mentaliteta koji stvaraju prepoznatljiv zagrebacki identitet
opustenog velegrada.



ARENA ZAGREB

Najvecéa sportska arena u Hrvatskoj, Arena Zagreb, sagradena je 2008.
godine za potrebe odrzavanja 21. Svjetskog rukometnog prvenstva.
Zbog svoje ljepote, funkcionalnosti i vaznosti, ova grandiozna gradevina
postala je novi arhitektonski simbol grada Zagreba.

Projekt je nastao u suradnji Republike Hrvatske, Grada Zagreba i
gradevinske tvrtke Ingra. Realiziran je prema koncepciji javno-privatnog
partnerstva — modela koji je u svijetu jedan od glavnih pokretaca razvoja
gradova i provedbe kapitalnih projekata. Koncepcija se pokazala kao
vrlo uspjeSan model financiranja kljuénih urbanih investicija. Vaznost
ovakve gradevine za Zagreb, regiju, ali i za cijelu Hrvatsku je gotovo
neprocjenjiva, s obzirom na njen kapacitet, multifunkcionalnost i
tehni¢ku opremljenost.

Izgradnja Arene zapocela je 21. srpnja 2007. godine i trajala je ukupno
503 dana.

Prvi dogadaj organiziran u Areni bila je prijateljska utakmica rukometnih
reprezentacija Hrvatske i Rusije, 27. prosinca 2008. godine, u kojoj je
reprezentacija Hrvatske pobijedila. Hrvatske reprezentativce bodrilo je
tada u Areni Zagreb 15.200 navijaca.

Arena Zagreb sluzbeno je otvorena 17. sije¢nja 2009. godine spek-
takularnim koncertom poznate hrvatske rock grupe Prljavo kazaliste, na
kojem se okupilo 22.500 posijetitelja.
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EHF EURD 2016

SLICNI EVENTI
EHF EURO 2016. - POLJSKA

Primjer Europskog rukometnog prvenstva iz Poljske prikazuje nacin
brendiranja dogadaja kako na samom mijestu odvijanja rukometne
priredbe, tako i na trgovima i ulicama pomoc¢u promotivnih sredstava,
ukrasa, i sli¢no.

Brendiranje ispred same arene/dvorane dodatno naglaSava atmosferu i
poja¢ava emociju kod gledatelja koji o¢ekuju atraktivne i uolljive vizuale,
a Sto ovaj primjer zorno prikazuje.

Na svim primjerima dominiraju logotip i crvena boja, na vrlo jednostavan,
prepoznatljiv i primjenjiv nacin.

11



IHF WORLD MEN'S
CHAMPIONSHIP 2015. - QATAR

S druge strane, primjer Svjetskog rukometnog prvenstva iz Katra je
: - i [ mnogo “Sareniji”. Logotip nije izrazen kao kod primjera prvenstva iz
save the date' Poljske, ali se pojavljuje u svakom vizualu. Akcent je na siluetama

- '_ : igraCa, bojama i paternima (linija, krug i trokut), te je na tim trima
- : ks 1
15'01 01 '02'-2- = 5 elementima graden cijeli vizual. Dodatnu paznju plijene razliciti slogani.
; Katar je ulozio velika nov€ana sredstva u oglasavanje i brendiranje

eventa, stoga ne Cudi ovako atraktivha kampanja.

Qatar 2015 R Qatar 2015 thi
24 Men’s Handball L ey o 8 N o o O A I
World Championship '

Qatar 2015
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CROATIA 2018

esr ELUIRO

CROATIA 2018

POSTOJECI ELEMENTI
VIZUALNE KOMUNIKACIJE

Logotip sadrzi stiliziranog “rukometasa”, u elegantnoj, pomalo gracioznoj
pozi te na prvi pogled podsjec¢a na sportove poput klizanja, atletike ili
plesa, narocito u primjeru bez tipografije.

Medutim, logotip u kombinaciji s tipografijom koja oznaava europsko
prvenstvo, godinu i domacina natjecanja, ne ostavlja velike mogucnosti
pogresnog iSCitavanja jer sama stilizirana poza igraca u kombinaciji s
krugom (loptom) dodatno naglasava o ¢emu je rijeC.

Tipografija unutar logotipa razlikuje se u veli€ini fonta i boji. Font je
moderan i sans serifan. Naglasak je na rijeci “EURO” koja je najvecéa i
izrazena je crvenom bojom. Slijedi je rije¢ “CROATIA 2018” crne boje i
nesto manjeg fonta. Premda je rije¢ "EHF” najmanjeg fonta, njezina
tamno plava boja, boldani font i centralna pozicija unutar logotipa
pridonose njezinoj vaznosti te se ista ne gubi unutar kompozicije. Kod
primjera gdje je tipografija ispod logotipa, rije¢ “EHF” dobiva na vaznosti
obzirom da je odvojena od “rukometa$a” i djeluje kao zasebna cjelina.

Usporedujuéi aktualni logotip s nekoliko prethodnih logotipa europskih
prvenstava, moze se primjetiti da je ovaj jednostavniji, moderniji i
atraktivniji od ostalih, $to je njegova prednost, obzirom na €injenicu da
Ce se isti pojavljivati uz prometnice i na frekventnim mjestima u kojima je
puno kra¢a moguc¢nost iS¢itavanja poruke.

Crvena i plava boja u blagom gradientu dominiraju u logotipu, kao
prepoznatljive boje Republike Hrvatske.

13



CILJNA SKUPINA

Uspjesi rukometne reprezentacije popularizirali su taj sport u nasoj regiji.
Osobe koje inace ne prate sport, u vrijeme odrzavanja prvenstva prate
utakmice, pogotovo igre hrvatske reprezentacije.

Hrvatska rukometna reprezentacija jedan je od glavnih favorita na
iduéem prvenstvu, te ¢e pred domacom publikom traziti priliku za
osvajanje prvog europskog zlata, to ¢e pobuditi jo$ vedéi interes javno-
sti.

Kod ovako popularnog natjecanja, ciljna skupina vrlo je Siroka i teSko ju
je definirati. Predvida se da ¢e natjecanje pratiti i Zene i muskarci, mladi i
stariji. Naglasak je na muskarcima od 18-45 godina koji su tjelesno
aktivni.

Kontinuirani uspjesi hrvatske reprezentacije podigli su interes za
rukometom, a samim time porasla je i gledanost. Udio u gledanosti
utakmice Hrvatska — Srbija na proSlom EP bio je iznad 50% (viSe od
milijun u Hrvatskoj i isto toliko u Srbiji).

14



OGLASAVANJE

A
OGLASAVANJE
OUTDOOR OGLASAVANJE
INDOOR OGLASAVANJE
PROMOCIJA SPORTSKIH PROIZVODA | USLUGA
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OGLASAVANJE

OglaSavanije se iz razli¢itih razloga €esto, i neto¢no, zamjenjuje s pojmo-

vima promocije i marketinga. Osnovna svrha oglasavanja je obavjesta-
vanje javnosti o postojanju nekog prozvoda ili usluge. Tedko je za
ocCekivati ve€u konzumaciju proizvoda ili usluge ako ljudi ne znaju za
njihovo postojanje. Zbog toga je oglas taj kojeg ljudi prvo vide ili Cuju i
osjecaju njegovo znacenije.

Sukladno tome, oglasavanje u djelatnosti sporta oznacava placeni oblik
neosobne komunikacije o organizaciji i proizvodima ili uslugama iste,
koji se do ciljne skupine prenose putem medija masovnog komunicira-
nja kao $to su TV, radio, novine, ¢asopisi, internet, javni prijevoz, vanjski
izlo&ci ili katalozi i dr., a sve s ciliem promocije sportskih proizvoda,
usluga, priredbi, ideja i sadrzaja.

16



OUTDOOR OGLASAVANJE

Vanjsko oglaSavanje jedan je od najucinkovitijih oblika oglaSavanja u
danasnjem drustvu. Svjedoci smo vremena u kojem potrosaci provode
viSe od 70% vremena izvan kuée, te upravo zbog toga dolazi do pada
potraznje oglaSavanja u elektronskim i tiskanim medijima, te rasta
potraznja za vanjskim oglasavanjem. Vanjsko oglasavanje je forma koja
najbolje opisuje umjetnost 21. stoljeca.

-
-

-

Vanjsko oglasavanije je oblik oglasavanja na kojem reklamna poruka
traje 24 sata dnevno te na taj nacin neprekidno prenosi Zeljenu poruku i
utjeCe na sve ciline skupine iako su one u pokretu. Ono ne moze biti
ugaseno ili ignorirano. To je velik, atraktivan medij koji na u€inkovit nacin
promovira poruku.

e
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Postoji viSe oblika vanjskog oglasavanja poput reklamnih stupova,
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INDOOR OGLASAVANJE

Prezasi¢enost oglaSavanja klasi¢nim medijima i karakteristika potroSaca
da 70% odluka o kupovini donose na mjestu prodaje, €ine indoor
ogladavanje ambijentalnim medijem s velikim rastom u svijetu.

Ambijentalni mediji nisu agresivni, potroSaci ih percipiraju pozitivno,
otvoreni su prema njima i Zele dobiti dodatnu informaciju i pomo¢ u
pravom odabiru.

Indoor oglasavanje omogucéuje informiranje potro$aca o postojanju
proizvoda ili usluge, jaGanje prednosti, podsje¢anje kupca na proizvod ili
uslugu, te sve njegove vrijednosti kako bi se zadrzalo njihovo povjere-
nje.

18



PROMOCIJA SPORTSKIH
PROIZVODA | USLUGA

Izraz “promocija” je opéeprihvaceni izraz u mnogim jezicima, a izvorno
ima latinski korijen iz rije€i promotio (promaknuce ili unaprijedenje).
Analogno svom opéem znacenju, promocija i kao element sportskog
marketindkog miksa predstavlja razliCite aktivnosti kojima organizacije
potencijalne i stvarne potroSace upoznaju sa svojim proizvodima koji bi
trebali postati i ostati poznati, a za koje putem raznih medija unaprjeduju
prodaju.

Takvo znacenje promocije vazno je za sve proizvode, a s obzirom na
moguce pojavne oblike, posebno za sportske proizvode. U tom konte-
kstu naglasSena je uloga natjecateljskog sporta i sportskih priredbi (npr.
Liga Prvaka, NBA, Ol i sl.) kao oblika Cistog sportskog proizvoda, jer
sportske priredbe imaju jednu vrlo specifiénu zna€ajku - “sportski je
spektakl uvijek nov, nikad viden i neponoviljiv, premijera bez reprize.”

Sportsku promociju moguce je shvatiti kao funkciju informiranja ili
djelovanja na ljude u vezi s proizvodima ili uslugama sportske kompani-
je, angaziranja druStvene zajednice ili imidza. Velike sportske priredbe
kao Ol, SP, kontinentalna ili nacionalna prvenstva provode vlastite
programe promocije i promotivne aktivnosti, koje je vrlo teSko preslikati
od priredbe do priredbe. Promocija sporta stoga je konstantni i dinamiéni
proces.

19



KREATIVNI KONCEPT

A
== MOODBOARD/IDEJA
== FOTOGRAFIJE
== KONCEPT

20



Dynamic

Fast

Movement

MOODBOARD / IDEJA

Ideja kampanie je kreirati prepoznatljiv, atraktivan, dinami¢an i komu-
nikativan identitet oglasnih sredstava u kontekstu vanjskog i unutrasnjeg
ogladavanja. S obzirom na to da se radi o sportskom eventu, igraci su
prikazani u prepoznatljivim i dinami¢nim rukometnim pozama (fotografi-

je)-

Ideja je kombiniranje fotografija i apstraktnih, nakoSenih linija u
prepoznatljivim i uocljivim bojama, a koje linije dodatno naglasavaju
dinamiku i pokret, kao glavno obiljezje rukometa.

Jednostavni likovni elementi poput linija zahvalni su zbog lake mogué¢no-
sti apliciranja na gotovo sva oglasna sredstva i formate, te za izgradnju
prepoznatljivog identiteta ¢ak i u situacijama kad nema fotografija.

Kako bi se kreirala jasna slika o sportskom eventu potreban je jak vizual,
najprije na oglasnim sredstvima koji se plasiraju na po¢etku kampanje,
poput plakata, billborda, bigboarda, citylighta i sl.
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FOTOGRAFIJE

S ciliem privlacenja Sire publike, koriStene su fotografije najveéih
rukometnih zvijezdi u specifi¢nim i dinami¢nim rukometnim pozama,
kao i fotografija ispunjene Arene Zagreb za vrijeme rukometne uta-
kmice.
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KONCEPT

Koncept je nastao iz ideje u kojoj bi se prepoznatljivi pokreti rukometada
dodatno naglasili linijama, kako bi se izrazila dodatna dinamika, te
stvorio vizualni identitet rukometnog prvenstva.
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LINIJE

Linije su pod kutem od 30° iz razloga $to je nagib dovoljno dinamican i
prati pokret igraca, a linije u tom slu€aju nisu prenakoSene. Na
koristenim fotografijama moze se uociti slicnost pokreta kojima odgo-
vara ova kosina kuta. Zbog snaznijeg i dinamicnijeg vizualnog dojma,
vrhovi linija su o8tri, kao i kod stiliziranog igra¢a u logotipu.
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GRAFICKI STANDARDI

Ay
== TIPOGRAFIJA
== BOJE
== RAZMJESTAJ
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Helvetica regular

ABCCCDBDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWZZXY
abcccddefghijklmnopgrsstuvwzzxy

0123456789

1?2.,::#()

Helvetica bold

ABCCCDDEFGHIUKLMNOPQRSSTUVWZZXY
abcccddefghijkimnopqrsstuvwzzxy
0123456789

12.,5:#()

TIPOGRAFIJA

Tipografija koja se koristi u radu je Helvetica, u regular i bold izvedbi. S
obzirom da je tekstualni dio kratak i komunicira vazne informacije
(lokacija i datum), a ciljna skupina vrlo Siroka u kontekstu godina,
odabrana je Helvetica zbog svoje jednostavnosti i jasnoce. Font je sans
serifan, (kao i tipografija unutar logotipa), Sto je dodatni razlog odabira
istog.
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BOJE

U logotipu koriStena crvena i plava boja prepoznatljive su boje Republike
Hrvatske, te iz tog razloga dominiraju na vizualima. Dolaze i u varijanti
sa 60% prozirnosti. Bijela i crna boja su zbog svoje jednostavnosti
koriStene kao podloga elemenatima poput logotipa i tipografije koji
moraju biti jasno vidljivi.

RGB: 255 - 255 - 255 RGB:0-0-0

CMYK: 0-% -0% -0% -0% CMYK: 100% -100% -100% -100%
HEX: #FFFFFF HEX: 000000

RAL: 9010 RAL: 9017

RGB: 198 - 26 - 34 RGB:7-108 - 80

CMYK: 15% - 99% - 92% - 5% CMYK: 88% - 52% - 1% - 0%
HEX: C61A22 HEX: 076CB4

RAL: 2002 RAL: 5019

™~ Transparency: 60% ™~ Transparency: 60%



Crveno-plave linije pokrivaju 2/3 formata.
Sirina svake linije je ista, a ujedno i odredu-
je razmak izmedu njih. Pojavljuju se u 3
razlicite veli¢ine, svaka dvostruko kraca od
prethodne, uz moguc¢nost preklapanja te uz
transparentnost od 60%.

} ‘ } } ‘ } Razmak izmedu linija

Fotografije igraca postavljene su po pravilu
trecina.

Razmaci od ruba formata do glavnog teksta
i bijele plohe u kojoj su smjesteni logotipi,
odredeni su kvadratom koji je preuzet od
podloge iza manjih logotipa.

IIII 1x

I 1/2x

1/3

2/3

*nasumicni raspored linija

1x

XUXOXXXXXXXX
XXX XX
3x

RAZMJESTAJ

Billboard je podijeljen na 9 jednakih dijelova s dvije vertikalne i dvije
horizontalne linije u pravilnim razmacima. Dobiveno je 9 jednakih
pravokutnika i 4 toCke sjecista. Te linije i toCke sjecista su dijelovi
fotografije na kojima bi se trebali nalaziti njeni kljuéni elementi. Pravilo
tre¢ina ¢ini kompoziciju privlaénijom, balansiranijom i oku ugodnijom. Iz
tog razloga fotografije igra¢a postavljene su na desnu ili na lijevu
vertikalu.
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OUTDOOR

BILLBOARD
BILLBOARD MOCK UP
CITYLIGHT

CITYLIGHT MOCK UP
B1 PLAKAT

B1 PLAKAT MOCK UP
WALLSCAPE
WALLSCAPE MOCK UP
MEGABOARD
MEGABOARD MOCK UP
VOZILO
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BILLBOARD

Billboard je jedinstven medij koji komunicira s publikom u pokretu,
najéescée u prometu i uvijek izvan kuée — out of home. Billboardi
su zbog svojih formata vidljivi iz ve¢ih udaljenosti, zbog ¢ega se i
montiraju uz prometnice, autoputeve i na procelja zgrada.

Billboardi dolaze u dvije varijante; billboard u kojem su igrac i linije
pozicionirani na desnoj trecini, dok su informacije i logotip na lijevoj, te
druga varijanta u kojoj je layout obratno postavljen. Crno bijela fotografi-
ja u pozadini ostaje ista kod oba primjera.

U prvom planu su fotografije rukometasa u prepoznatljivim rukometnim
pozama, €iju dinamiku i pokret dodatno nagladavaju crveno-plave linije.
Boje su temeljene na logotipu koji je zadan, te dodatno isti€u cjelokupni
vizual, bivajuci vidljive s veée udaljenosti.

Preklapanjem linija, smanjenjem transparentnosti pojedinih i razmacima
izmedu istih, nastoji se posto¢i kako harmonija izmedu linija i igraca,
tako i dinamika. Preveliki broj linija bi “zagu8io” fotografiju igra¢a, dok bi
premalo linija imalo suprotan ucinak. Linije su nakoSene pod kutem od
30°, kako bi §to vjerodostojnije pratile prirodni pokret igrac¢a. Razmaci
izmedu linija uvijek su isti (Sirina linije = Sirina razmaka).

Kompozicijski gledano, fotografije igraca na billboardima postavljene su
u pravilu zlatnog reza, te na prirodan nacin usmjeravaju pogled gledate-
lja. Takve fotografije su zanimljive, ugodne i opustajuce za promatranje.
Kod vertikalno postavljenih formata, primjerice citylighta, fotografija
igraCa je centralna i dominantna.
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BILLBOARD

Drugi primjer billboarda u kojem je layout postavljen obratno u odnosu
na prethodni primjer.
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CITYLIGHT

City light je highlight urbanog oglasavanja. U potpunosti ostakljen i
osvjetljen omoguéuje 24 satnu prezentnost oglasa, posebno u
centru grada. Smjesteni su na frekventnim lokacijama, uglavhom u
pjeSackim zonama, shopping centrima i u blizini ili na stanicama
javnog prijevoza.

Kao i kod billboarda, na citylightu se koriste isti elementi i fotografije, no
razmjestaj je prilagoden formatu. Fotografija igraca postavljena je na
sredini, te kao dominantan element maksimalno iskoriStava prostor kako
bi ostale informacije bile jasne.

Informacije o lokaciji i datumu odvijanja rukometnog prvenstva posta-
vljene su uvijek u suprotni kut u odnosu na logotip, te podijeljene u tri
reda zbog maksimalnog koriStenja prostora. Takoder, dolaze u dvije
varijante, kao i billboardi, s pozadinskom fotografijom koja se ne mijenja.
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CITYLIGHT

Drugi primjer citylighta u kojem je layout postavljen obratno u odnosu na
prethodni primjer.
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B1 PLAKAT

B1 plakati su formatirani papiri s jednostrano otisnutim sadrzajem
koji se koriste za promociju proizvoda i usluga.

Zahvalni su za prenosenje kratkih i jasnih poruka, te zbog svog
formata vrlo prakti€ni i otvaraju moguénost inventivnog i origina-
Inog grafickog oblikovanja.

Plakati se najcesce lijepe na oglasne ploce ili se vjeSaju na za to
predvidene stalke. Predstavlja najcesée koriSteni nacin oglasava-
nja dogadanja, koncerata, programa diskoteka ili klubova, caffe
barova, agencija i sl.

S obzirom na polozaj formata, na B1 plakatu raspored elemenata je
identi¢an kao i kod citylighta.
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WALLSCAPE

Panoi velikih formata postavljeni na slobodnim zabatima zgrada,
izradeni od lakih aluminijskih rigiflex okvira s oglasnom povrsinom

od fleksibilnog vinila.
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MEGABOARD

Megaboardi su visokokvalitetni panoi velikog formata.

Ucinak tih oglasa jednak je svemu onome §to vidimo na filmskom platnu
diliem svijeta. Oglasi od viSe desetaka kvadratnih metara ¢esto su
smjesteni u samom centru ili uz najprometnije ceste. Megaboard panoi
postali su urbane fasade, dio gradskog zZivota i oglas koji Cesto stvara
razliku izmedu pojedinih brandova.
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VOZILO - MOCK UP

Vozilo kao sredstvo koje samo po sebi nije stacionirano predstavlja vrlo
ucinkovit nacin oglaSavanja jer omogucava preno$enje poruke vecem
broju adresata na Sirem teritoriju.
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ZASTAVE

INFO PULT

OSTALI MATERIJALI
MAJICE

KAPE

SPORTSKE TORBE
OLOVKA /BEDZ
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ROLL-UP

"Roll-Up" je samostojeci nosac plakata s mehanizmom uvlac¢enja
ispisa, koji ga §titi od eventualnih oStec¢enja prilikom transporta.
Proizveden je od lagane aluminijske konstrukcije, postavlja se
jednostavno i brzo.

45



\

|
|
g
j

ZASTAVE

Zastave od svile za vanjske i unutarnje uvjete, usivene za stupove.
Koriste se u promotivne ili dekorativne svrhe, na raznim festivalima
i eventima za brendiranje.
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INFO PULT

Info pult se nalazi na samom mijestu odvijanja rukometne priredbe,
slijedom €ega je nuzno da je vizualno tretiran isto kao i ostali oglasivacki
mediji.
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MAJICE

KAPE

SPORTSKE TORBE

OLOVKA /BEDZ
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MAJICE
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KAPE
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SPORTSKA OPREMA
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ZAKLJUCAK

S obzirom na to da je tema rada vizualni dio oglasne ka-
mpanje velikog sportskog eventa, rjeSenju se pristupalo na
komunikativan i dinamic¢an nacin, koji bi bio jasan Sirokom
spektru ciljne skupine, koja se krece kako od najmladih,
tako do onih najstarijih.

Kroz analizu oglaSavanja i brendiranja slicnih evenata
(Poljska i Qatar), koja je bila izuzetno vazna za daljnju
razradu ideje i koncepta, moze se utvrditi da se sportske
priredbe oglasSavaju na kreativan i jasan nacin. Koriste se
prepoznatljivi, jednostavni i dinami¢ni likovni elemenati, u
kombinaciji boja koje su specificne za lokaciju odvijanja
prvenstva, kao i fotografije, ilustracije i siluete rukometas$a.

U ovoj oglasnoj kampanji, kombinacija prepoznatljivih
rukometnih poza i apstraktnih linija koje podupiru sam
pokret, koristi se kao vizualni temelj za daljnju razradu. 1z
logotipa, kao jedinog postojeceg vizualnog elementa, gradio
se apstraktni dio (linije), i preuzete su boje. Takoder, kori-
Stene su fotografije poznatih igraca iz rukometnog svijeta,
koje su ljudima uvijek atraktivne i prepoznatljive.

Rezultat je dinami¢na, vizualno jaka i komunikativna ka-
mpanja s prepoznatljivim identitetom.
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